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Об исследовании

Об исследовании

В марте 2025 г. правительство Пермского края объявило о локализации капсул для стирки на бывшем 
заводе Henkel, а с июня 2025 г. «Лаб Индастриз» начала их серийный выпуск на линиях мощностью до 240 
млн капсул в год. В том же году «Нэфис Косметикс» нарастил выпуск гелей на треть и вывел марку Sorti, а 
Faberlic открыл в Чехове завод бытовой химии с вложениями более 1,5 млрд руб.

Жидкую стирку  в  России  делают  и  крупные  заводы,  и  молодые  компании:  «Синергетик»  строит  в 
Дзержинске новые корпуса, Ступинский химзавод специализируется в стирке на гелях «Большая стирка» 
и  Aroma  Drop,  новосибирский  НЗБХ открыл  площадку  жидких  средств  в  Копейске,  петербургский 
SEPTIVIT  вырос  с  маркетплейсов  до  собственного  цеха  с  реакторами по  10  т.  Пленка  для  капсул,  
лауретсульфат натрия и ферменты в основном ввозятся, главным поставщиком ПАВ стал Китай. С 1 мая 
2025 г. гели и капсулы подлежат обязательной маркировке.

Объем жидких форм выделен из продаж средств для стирки с проверкой по данным производителей, ввоз 
и вывоз - из общего кода моющих средств во внешней торговле. Отдельно разобрана оценка рынка, 
которая встречается в отраслевых обзорах, рассчитаны сегменты - универсальные и специальные гели, 
капсулы, концентраты и экологичные гели - и каналы сбыта от федеральных сетей до маркетплейсов и 
прачечных. Прогноз построен в трех сценариях до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 150 страниц, 50 таблиц, 107 диаграмм

Компании
26 профилей российских компаний, из них 10 производителей, 6 
ведущих мировых компаний, сводная таблица еще 12 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% с 2026 
г.) в розничных ценах и в отпускных ценах производителей

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Жидкие  средства  вытесняют  порошки  при  почти  неизменном объеме  стирки:  доля  гелей,  капсул  и 
концентратов в продажах средств для стирки за пять лет выросла с -//- до -//-.

Российские заводы обеспечивают около -//- потребления жидких средств; ввоз сократился, его главные 
источники - Евросоюз, Китай и Турция, а вывоз идет прежде всего в Казахстан.

Четыре марки «Лаб Индастриз» и P&G держат больше половины продаж стирально-моющих средств в 
федеральных сетях; среди российских марок жидкой стирки быстрее всех растут Synergetic и BiMAX, а на 
маркетплейсах - молодые марки вроде SEPTIVIT и Freshbubble.

Капсулы остаются нишей: они дают около -//- рынка в тоннах, но около -//- в деньгах, а пленка для них 
целиком ввозится.

Примеры диаграмм

Потребление жидких средств для стирки в России, 2021-2025 гг., 
тыс. т

Продажи жидких средств для стирки по каналам сбыта, 2025 г., 
%

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Жидкие средства для стирки - гели, капсулы и жидкие концентраты - в России за 
пять  лет  перестали  быть  дополнением  к  порошку  и  стали  самостоятельным 
рынком. По отраслевым оценкам, в 2025 г. в стране продано 932 тыс. т средств 
для стирки, и на непорошковые формы пришлось 29% против 19% в начале 
пятилетия. По расчету АТ Консалтинг, собственно жидкие средства в 2025 г. - 
около 262 тыс. т и 75,1 млрд руб. с НДС в розничных ценах.

В периметр исследования входят жидкие синтетические моющие средства для 
стирки: универсальные гели и гели для цветного белья; гели для белого, черного 
и  темного,  деликатных  тканей,  шерсти,  шелка,  пуха  и  мембранных  тканей; 
детские и гипоаллергенные гели; гели «2 в 1» с кондиционирующим эффектом; 
капсулы с жидким составом в водорастворимой пленке (одно- и многокамерные); 
жидкие  концентраты  и  экологичные  гели  на  растительных  ПАВ; 
профессиональные  жидкие  средства  для  прачечных.  Стиральные  порошки 
рассматриваются  только  для  сопоставления  (им  посвящено  отдельное 
исследование),  кондиционеры  для  белья,  отбеливатели  и  пятновыводители  - 
смежные категории и в объем рынка не входят.  Сухие капсулы, пластины и 
таблетки также не входят в объем рынка: их объем вычитается из непорошковых 
форм.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке жидких средств для стирки

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и розничных сетей.

Цепочка  жидких средств  отличается  от  порошковой в  трех  местах.  Сырье  в 
большей степени ввозное: из российского у производителей гелей есть линейная 
алкилбензолсульфокислота, щелочь и полиэтилен для флаконов, а лауретсульфат 
натрия, этоксилаты спиртов, ферменты, отдушки и пленка для капсул в основном 
импортируются.  Производство  легче  масштабировать:  линия  смешения  и 
розлива стоит дешевле сушильной башни, поэтому рядом с крупными заводами 

1 https://marketing.rbc.ru/articles/16541/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 5)

Производители (10)

ООО «Лаб Индастриз» (Москва; пермский завод 
бытовой химии) - Persil, «Лоск», «Ласка», «Пемос»; 
гели и капсулы для стирки

АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург, Ангарск) - 
жидкие средства для стирки «Ушастый нянь», 
«Ворсинка», «Сарма»

АО «Нэфис Косметикс» (Казань) - BiMAX, AOS, Sorti; 
завод жидких моющих средств и гелей для стирки

ООО «Клининг Сервис» (Санкт-Петербург; марка 
SEPTIVIT) - гели для стирки Septivit BIO, Special, 
EXTRA clean, Kids; собственный цех

ООО «Синергетик» (Нижний Новгород; завод в 
Дзержинске) - Synergetic: гели и капсулы для стирки

ООО «Альтерхим-Про» (Дзержинск, Нижегородская 
область) - контрактное производство гелей для стирки 
и бытовой химии

АО «Ступинский химический завод» (Ступино, 
Московская область) - «Большая стирка», Aroma Drop; 
гели, кондиционеры и пятновыводители для белья

ООО «НПФ «Пермхимпродукт» (Пермь) - жидкое 
средство для стирки «Женилен-Автомат»; технические 
моющие средства; контрактный выпуск

ООО «Новосибирский завод бытовой химии» (НЗБХ, 
Новосибирск) - гели и кондиционеры для стирки Home 
Work, Teon, Tosya; площадка жидких средств в 
Копейске

АО «Объединение бытовой химии» (Новомосковск) - 
жидкие крем-гели и пасты для стирки «Ландыш» и 
«Крошка»

Прочие участники: владельцы марок, поставщики сырья, дистрибьюторы (16)

ООО «Проктер энд Гэмбл-Новомосковск» 
(Новомосковск, Тульская область) - завод группы P&G, 
владелец марок Ariel и Tide в России

ООО «Проктер энд Гэмбл Дистрибьюторская 
Компания» (Москва) - сбыт жидких средств и 
порошков Ariel, Tide

АО «Фаберлик» (Москва) - владелец марки Faberlic: 
гели для стирки; завод бытовой химии в Чехове

ООО «РТХ» («Русский торговый холдинг», Нижний 
Новгород) - торговля химией и предложение 
контрактного выпуска геля для стирки

ООО «Сплат Глобал» (Окуловка, Новгородская 
область) - владелец марки BioMio: гели и капсулы для 
стирки

ООО «Агроторг» (Санкт-Петербург; сети «Пятерочка», 
«Перекресток») - розница и СТМ группы X5

ООО «ТД ГРАСС» (Средняя Ахтуба, Волгоградская 
область) - владелец марки Grass: гели-концентраты Alpi 
и Crispi

АО «Тандер» («Магнит», Краснодар) - розничная сеть и 
СТМ, в том числе жидкие средства для стирки

ООО «Рекитт Бенкизер» (Москва) - владелец марки 
Dosia: гели и капсулы для стирки

ООО «Вайлдберриз» (Подольск, Московская область) - 
маркетплейс: канал продаж гелей и капсул для стирки

ООО «Леврана» (Санкт-Петербург) - владелец марки 
Freshbubble: гели для стирки на растительных ПАВ

ООО «Интернет Решения» (Москва) - Ozon: канал 
продаж гелей и капсул для стирки

ООО «Евразийская мыловаренная компания» (ЕМК, 
Ростов-на-Дону) - владелец марки «Чистаун»: гели для 
стирки без фосфатов

ПАО «Фикс Прайс» (Москва) - холдинг группы Fix 
Price: сеть дискаунтеров, СТМ и бытовая химия

ООО «ПО «Киришинефтеоргсинтез» (КИНЕФ, 
Кириши) - ЛАБ-ЛАБС: сырье анионных ПАВ для гелей 
и порошков

ООО «Табер Трейд» (Москва) - сеть «Подружка»: 
специализированная розница косметики и товаров для 
дома
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Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)

Procter & Gamble (США): выручка 87,0 млрд долл. в 2026 финансовом 
году; стирка и уход за домом; Henkel (Германия): выручка 20,5 млрд 
евро в 2025 г.; стирка и уход за домом; Unilever (Великобритания): 
оборот 50,5 млрд евро в 2025 г. без мороженого; Home Care; Church & 
Dwight (США): выручка 6,2 млрд долл. в 2025 г.; бытовые товары; Kao 
(Япония): выручка 1688,6 млрд иен в 2025 г.; стирка и уход за домом; 
Lion (Япония): выручка 422,1 млрд иен в 2025 г.; стирка (Fabric Care)

Другие участники рынка (12)

ООО «Аквасоюз», ИНН 5905054837; ООО «Эколь», ИНН 0268061342; 
ООО «Торговый дом «Традиция»; ООО «НТТ»; ИП Махно М.В.; ООО 
«ТД Валерия», ИНН 6167099478; ООО «ГРАССМАРТ», ИНН 
3454005414; ООО «Арнест Юнирусь», ИНН 7705183476; ООО 
«Лента», ИНН 7814148471; Марка DUKE'S Home Wonders; Марки 
Meine Liebe, Jundo, Lamm, Namza, Qualita, Vilor, Chirton; 
Производители водорастворимой пленки ПВС

Источник: АТ Консалтинг
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