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Об исследовании

Об исследовании

В апреле 2023 г. пожар остановил завод компании Pinova в США, который выпускал смолу Vinsol -  
мировой эталон воздухововлекающих добавок на омыленной древесной смоле. В России такие добавки 
известны как СНВ и СДО, однако их выпуска на лесохимических и целлюлозно-бумажных предприятиях 
в открытых источниках не найдено, и рынок перешел на жидкие добавки на синтетических поверхностно-
активных веществах и лигносульфонатах.

Круг участников невелик, поскольку воздухововлекающие добавки выпускают несколько производителей 
добавок для бетона как часть широкой линейки. В исследовании описаны группа «Полипласт» с марками 
Полипласт Аэро, Полипласт ВВ и Линамикс Р, российские общества Sika с линейкой SikaControl AER,  
бывшей  MasterAir,  новосибирские  «Бентакс»  и  «Штайнберг  Хеми»,  московский  «Ритент»  и 
ленинградский «Химком Индустриал».

Рынок оценен двумя способами - от выпуска бетонов с вовлеченным воздухом и растворов с расходом 
добавки  и  от  продаж  владельцев  марок  с  проверкой  по  ввозу  сырья,  -  расхождение  разобрано. 
Рассмотрены механизм воздухововлечения, требования ГОСТ 24211-2008, ГОСТ 26633-2015 и ГОСТ 
10060-2012, программа цементобетонных дорог, мировые компании Sika, Saint-Gobain, Mapei, RPM и MC-
Bauchemie и три сценария развития рынка.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 123 страницы, 34 таблицы, 99 диаграмм

Компании
10 профилей компаний, из них 2 производителя, 5 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 6 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т товарной добавки; деньги - млн и млрд руб. без НДС и с НДС; 
цены - руб. за кг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Воздухововлекающие  добавки  выпускают  несколько  производителей  добавок  для  бетона  как  часть 
широкой линейки; на группу «Полипласт» приходится -//- рынка в стоимостном выражении, на общества 
группы Sika - -//-.

Выпуска  омыленных  древесных  смол  СНВ  и  СДО  на  лесохимических  предприятиях  не  найдено: 
смоляные добавки составляют -//- рынка в натуральном выражении, основной объем - жидкие добавки на 
синтетических ПАВ и лигносульфонатах.

Растворы и сухие смеси составляют -//-  рынка в натуральном выражении, дорожные и аэродромные 
цементобетоны - -//-.

Два  способа  оценки  -  от  спроса  и  от  предложения  -  расходятся  в  -//-  раза;  ввоз  готовых 
воздухововлекающих добавок после 2022 г. сократился, а ввоз производных канифоли идет в основном из 
Китая.

Примеры диаграмм

Потребление цемента в России, млн т
Верхняя граница дозировки воздухововлекающих добавок, % 

массы цемента

Ввоз производных канифоли и смоляных кислот в Россию в 2024 г. по странам, т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет  исследования  -  воздухововлекающие  добавки  для  бетонов  и 
строительных растворов. Это химические добавки, которые при перемешивании 
смеси вовлекают в  нее  и  стабилизируют большое  число  мелких равномерно 
распределенных пузырьков воздуха. После твердения пузырьки превращаются в 
замкнутые поры цементного камня, которые повышают морозостойкость бетона, 
его  стойкость  к  солям-антиобледенителям,  а  в  растворах  -  подвижность  и 
удобоукладываемость смеси.

В исследовании рассмотрены четыре группы продуктов. Первая - добавки на 
основе  омыленных  древесных  смол:  смола  нейтрализованная 
воздухововлекающая (СНВ), смола древесная омыленная (СДО) и зарубежный 
аналог  Vinsol.  Вторая  -  жидкие  добавки  на  синтетических  поверхностно-
активных  веществах  (ПАВ):  алкилсульфатах,  алкилбензолсульфонатах, 
олефинсульфонатах;  к  ним  относятся  Полипласт  Аэро,  SikaAer,  линейка 
SikaControl AER, Ритент Аэр, ХимКом ВВ, ШТАЙНБЕРГ PR-1 AIR. Третья - 
комплексные  пластифицирующе-воздухововлекающие  добавки  на  основе 
лигносульфонатов и ПАВ (Полипласт Р, Линамикс Р, ТЕХНОНИКОЛЬ Мастер). 
Четвертая, малочисленная группа - белковые и сапониновые составы.

По расчету АТ Консалтинг, в 2025 г. в России продано около -//- тыс. т товарной 
добавки воздухововлекающих добавок на около 0,25 млрд руб. без НДС (0,30 
млрд руб. с НДС) на уровне первой продажи. Рамки исследования не включают 
пенообразователи  для  пенобетона:  они  тоже  вовлекают  воздух,  но  создают 
ячеистую структуру с пористостью в десятки процентов и относятся к другой 
технологии.  Смежные  добавки  -  поликарбоксилатные  суперпластификаторы, 
стабилизирующие, усадкоснижающие добавки, ускорители для торкрет-бетона и 
ингибиторы коррозии арматуры -  рассмотрены в отдельных исследованиях и 
здесь упоминаются только как соседние продукты.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

1 https://polyplast-un.ru/upload/iblock/83b/iy0q2l2kokwedz2lm3tqcby87hj0w4ob/Полипласт Аэро.pdf; 
https://rus.sika.com/products/assortiment_khimicheskikh_dobavok_i_spetsialnykh_produktov/; https://retentive.ru/dobavki-vozdukhovovlekayushchiye; 
https://him-com.ru/product/himkom-vv-vozduhovovlekayushhaya-dobavka-dlya-betonov-i-rastvorov/; https://shtainberg.su/vosduhovovlekaushie-
dobavki/air/; https://meganorm.ru/mega_doc/norm/posobie/0/posobie_po_primeneniyu_khimicheskikh_dobavok_pri.html

ООО «АТ Консалтинг»                        страница 6 из 123

https://meganorm.ru/mega_doc/norm/posobie/0/posobie_po_primeneniyu_khimicheskikh_dobavok_pri.html
https://shtainberg.su/vosduhovovlekaushie-dobavki/air/
https://shtainberg.su/vosduhovovlekaushie-dobavki/air/
https://him-com.ru/product/himkom-vv-vozduhovovlekayushhaya-dobavka-dlya-betonov-i-rastvorov/
https://retentive.ru/dobavki-vozdukhovovlekayushchiye
https://rus.sika.com/products/assortiment_khimicheskikh_dobavok_i_spetsialnykh_produktov/
https://polyplast-un.ru/upload/iblock/83b/iy0q2l2kokwedz2lm3tqcby87hj0w4ob/%D0%9F%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D0%BF%D0%BB%D0%B0%D1%81%D1%82%20%D0%90%D1%8D%D1%80%D0%BE.pdf


Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители
ООО «Бентакс» (Новосибирск); ООО «Полипласт Северо-Запад» 
(Кингисепп)

Группа «Полипласт»
АО «Полипласт» (Москва); ООО «Полипласт Новомосковск» 
(Новомосковск)

Российские общества группы Sika ООО «Зика» (Лобня); ООО «Строительные Системы» (Подольск)

Владельцы российских марок
ООО «Ритент» (Москва); ООО «Химком Индустриал»; ООО 
«Штайнберг Хеми» (Новосибирск); ООО «ТЕХНОНИКОЛЬ-
Строительные системы» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Sika AG (Баар); Compagnie de Saint-Gobain (Курбевуа); Mapei S.p.A. 
(Милан); RPM International Inc. (Медина); MC-Bauchemie Müller GmbH 
& Co. KG (Боттроп)

Другие участники рынка (6)
ООО «Полипласт-УРАЛСИБ»; ООО «ЭМ-СИ Баухеми»; Emaco; 
«Балтроснаб»; ООО «Гудхим»; АО «Цемрос»
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