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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Органические  усадкоснижающие  добавки  в  каталогах  российских  продавцов  почти  не  встречаются; 
усадку  бетона  в  России  компенсируют  расширяющими  добавками  на  извести  и  сульфоалюминате 
кальция.

Продают добавки против усадки владельцы марок Зика (SikaControl SRA 150) и Полипласт («Полипласт 
РД»)  и  дистрибьютор  ГК  ЕТС  (Denka  CSA);  сырье  органических  добавок  -  простые  полиэфиры  - 
выпускает Макромер.

Во ввозе всех готовых добавок для бетона Китай за 2021-2024 гг. поднялся с -//- до -//- тыс. т, поставки из 
Германии почти прекратились.

Рынок двух классов вместе оценен в -//- млрд руб. без НДС в 2025 г., из них органические добавки - около 
-//-.

Примеры диаграмм

Ввоз всех готовых добавок для бетона из Китая и Германии, 2021-
2025 гг., тыс. т

Ввоз всех готовых добавок для бетона по странам-поставщикам, 
2024 г., тыс. т

Производство товарного бетона в России, млн куб. м (Росстат)

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - добавки, которые снижают или компенсируют усадку 
бетона и строительных растворов. Рынок рассмотрен в двух уровнях. Уровень А - 
органические  усадкоснижающие  добавки  (в  международной  практике  SRA, 
shrinkage-reducing  admixtures):  гликоли  и  их  эфиры,  низкомолекулярные 
полипропиленгликоли и полиалкиленгликоли, полиэфиры; они бывают жидкими 
и порошковыми на минеральном носителе. Уровень Б - расширяющие, то есть 
компенсирующие  усадку  добавки:  известковые  (на  свободной  извести 
высокотемпературного  обжига),  сульфоалюминатные  (CSA,  на  образовании 
эттрингита) и комплексные. Напрягающие и безусадочные цементы привлечены 
для сравнения, в объем рынка они не входят.

Граница  с  соседними  темами  проведена  по  механизму  действия. 
Суперпластификаторы,  в  том  числе  поликарбоксилатные,  снижают  усадку 
косвенно - за счет меньшего водоцементного отношения - и в рынок не входят; 
они  рассмотрены  как  замещающее  решение.  Микрофибра,  внутренний  уход 
(суперабсорбенты,  пористые  заполнители),  гидроизоляционные 
кристаллизующиеся добавки и ускорители твердения тоже остаются за рамками 
исследования.  Сырье  органических  добавок  -  оксид  пропилена, 
пропиленгликоль, простые полиэфиры - рассмотрено как звено цепочки.

Рынок в России узкий. Органические усадкоснижающие добавки в каталогах 
российских  продавцов  почти  не  встречаются:  в  действующем  российском 
ассортименте  Sika  группа  «Добавки,  регулирующие  усадку»  содержит  одну 
позицию -  расширяющую SikaControl  SRA 150,  у  группы «Полипласт»  есть 
расширяющая «Полипласт РД», японские сульфоалюминатные добавки Denka 
продает  дистрибьютор  ГК  ЕТС.  На  практике  усадку  бетона  в  России 
компенсируют  расширяющими  добавками  и  проектными  мерами  -  швами, 
армированием, уходом за бетоном.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Усадка - уменьшение объема цементного камня при твердении и высыхании. 
Различают пластическую усадку свежей смеси (испарение воды с поверхности в 
первые  часы),  химическую  и  аутогенную  усадку  (самовысыхание  при 
гидратации,  особенно  у  бетонов  с  низким  В/Ц)  и  усадку  при  высыхании 
затвердевшего бетона.  Если бетон закреплен -  плитой основания,  арматурой, 
соседними конструкциями, - усадка превращается в растягивающие напряжения, 
и при превышении прочности на растяжение появляются трещины, коробление 
краев плит и раскрытие швов.

Органическая SRA действует на причину усадки при высыхании. При испарении 
воды в  капиллярах  цементного  камня  образуются  мениски,  и  поверхностное 
натяжение  воды  стягивает  стенки  пор.  Гликоли  и  полиэфиры  снижают 
поверхностное натяжение поровой жидкости, поэтому капиллярное давление и 
усадка уменьшаются: изготовители заявляют снижение конечной усадки на 20-
60% при дозировке 0,5-2% от массы цемента, то есть 1,75-7 кг на 1 м3 бетона при 
350  кг  цемента.  Прочность  при  этом  почти  не  меняется,  но  добавка  слегка 
замедляет схватывание и снижает воздухововлечение.

Расширяющая  добавка  действует  иначе:  она  сама  увеличивается  в  объеме  в 

1 https://rus.sika.com/products/assortiment_khimicheskikh_dobavok_i_spetsialnykh_produktov/; 
https://dolgoprudnyy.polyplast-un.ru/upload/iblock/e92/6zsuirv7kgn9jfhxug00f9yh40t4f0i3.pdf; https://utsrus.com/product/denka-power-csa-type-s-
denka-pcsa-type-s-43; https://meganorm.ru/mega_doc/norm/gost_gosudarstvennyj-standart/2/gost_24211-
2008_mezhgosudarstvennyy_standart_dobavki_dlya.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Владельцы марок расширяющих 
добавок

ООО «Зика» (Лобня, Московская область) - российское подразделение 
Sika; в группе «Добавки, регулирующие усадку» одна позиция - 
расширяющая SikaControl SRA 150; АО «Полипласт» (Москва) - 
держатель марок и технических условий группы «Полипласт», 
расширяющая добавка «Полипласт РД» (ТУ 5745-083-58042865-2015)

Дистрибьюторы
ГК ЕТС (СП ООО «ЕТС», Санкт-Петербург) - дистрибьютор химии; 
сульфоалюминатная расширяющая добавка Denka Power CSA type S, 
компенсаторы усадки Denka SC 1 и Denka Beform

Поставщики сырья
ООО «НПП «Макромер» им. В. С. Лебедева» (Владимир) - простые 
полиэфиры и полиалкиленгликоли марки «Лапрол», сырье класса 
гликолевых SRA; пеногаситель для бетона Лапрол ПБ-3

Ведущие мировые компании (часть 3)
Sika AG (Швейцария); Saint-Gobain (Франция); Mapei S.p.A. (Италия); 
Evonik Industries AG (Германия); The Euclid Chemical Company (США, 
группа RPM); Denka Company Limited (Япония)

Другие участники рынка (5)
ООО «Полипласт Новомосковск»; ООО «Эм-Си Баухеми»; АО 
«Мапеи»; АО «МСС»; Master Builders Solutions
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