
АНАЛИЗ РЫНКА
ТРОТУАРНОЙ ПЛИТКИ И БОРТОВОГО КАМНЯ
ВИБРОПРЕССОВАННАЯ ПЛИТКА, 
БРУСЧАТКА, БОРДЮРЫ
Текущее состояние, итоги 2025 г., прогноз до 2030 г.



Об исследовании

Об исследовании

В октябре 2024 г. группа «Поревит» открыла в Екатеринбурге завод тротуарной плитки мощностью до 900 
тыс. м2 изделий в год, а осенью 2025 г. запустила второй корпус в Ялуторовске. Новые заводы появляются 
там, где растет частное строительство, поскольку плитку и бордюр невыгодно везти дальше нескольких 
сотен  километров.  Крупнейшая  сеть  площадок  -  у  группы «Выбор»:  восемь  российских  заводов  от 
Новороссийска до Сосновоборска.

Выпуск рассредоточен по сотням заводов и мини-цехов, поэтому описаны крупнейшие изготовители с 
подтвержденными площадками: пять заводов группы «Выбор» по округам, Steingot в Лобне, «Браер II» 
под Тулой, Stellard в Туле, 342 МЗ в Домодедове, «Нобетек», «СИЯН» в Ярославле, «Колдиз» в Коломне, 
«Бетонгарант»  под  Смоленском,  «Аврора»  под  Уфой,  «Коген  Казань»,  «Поревит»  в  Ялуторовске  и 
Екатеринбурге, барнаульский комбинат с маркой «Алом» и кемеровский «СибТСК». Отдельно приведены 
другие участники рынка и шесть зарубежных компаний.

Объем рынка рассчитан двумя способами - по заявлению крупнейшего производителя о его месте на 
рынке и от спроса, по площади мощения в строительстве и благоустройстве и километрам дорожных 
работ. Рассмотрены ГОСТ 17608-2017 и ГОСТ 6665-91, оборудование заводов, сырье и себестоимость, 
цены изготовителей и госзакупок, замещение гранитом, потребление по федеральным округам, экономика 
нового завода и прогноз до 2030 г. в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 136 страниц, 44 таблицы, 101 диаграмма

Компании
19 профилей компаний, из них 19 производителей, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 12 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
плитка и брусчатка - млн м2; бортовой камень - млн шт.; масса - млн т; 
деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; цены - руб. за м2 и за шт.

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Отдельной статистики выпуска тротуарной плитки нет; рынок 2025 г.  рассчитан двумя способами и 
оценен в -//- млн м2 плитки и брусчатки и -//- млрд руб. вместе с бортовым камнем.

Крупнейший  спрос  дают  индивидуальные  дома  и  частные  участки,  тогда  как  благоустройство 
общественных территорий, дворов и тротуаров по федеральным и городским программам обеспечивает 
около -//- спроса.

Крупнейший производитель - группа «Выбор» с восемью российскими заводами; вместе с Steingot, «Браер 
II», «Поревитом» и Stellard крупные изготовители с подтвержденными площадками обеспечивают лишь 
часть выпуска, остальное приходится на сотни региональных заводов и мини-цехов.

Рентабельность крупнейших заводов высокая: у «Браер II», Steingot и «Выбор-Мск» чистая прибыль 
составила около -//- выручки, тогда как новые заводы в Зеленодольске и Екатеринбурге пока убыточны.

Примеры диаграмм

Суточная мощность заводов группы «Выбор» по плитке, тыс. м2 Ввод жилья в России, 2021-2025 гг., млн м2

Рынок в 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС (текущие цены)

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка тротуарной плитки и бортового камня

Часть 1. Классификация и сегментация рынка тротуарной плитки и бортового камня

Тротуарная  плитка,  брусчатка  и  бортовой камень  -  мелкоштучные бетонные 
изделия,  которыми  мостят  тротуары,  площади,  парки,  дворы,  автостоянки  и 
частные участки и отделяют проезжую часть от тротуаров и газонов. Основную 
часть изделий выпускают методом вибропрессования полусухой бетонной смеси 
на  автоматических  линиях;  вибролитье  в  формах  сохранилось  в  небольших 
цехах. Изделия тяжелы - 1 м2 плитки толщиной 60 мм весит около 140 кг, - 
поэтому  каждый  крупный  город  снабжается  заводами,  расположенными  в 
радиусе нескольких сотен километров.

Отрасль устроена неоднородно. Крупнейшая сеть заводов принадлежит группе 
«Выбор», которая за два десятилетия построила восемь российских площадок от 
Новороссийска  до  Сосновоборска;  крупные  отдельные  заводы  работают  под 
марками  Steingot,  BRAER,  Stellard,  «Поревит»,  «Алом».  Остальной  выпуск 
рассредоточен  по  сотням  региональных  заводов  железобетонных  изделий  и 
мини-цехов, которые не раскрывают объем производства.

Объем рынка в натуральном и стоимостном выражении рассчитан в части 4 
двумя способами - по заявлению крупнейшего производителя о его месте на 
рынке и от спроса, по площади мощения в строительстве и благоустройстве и 
километрам  дорожных  работ.  Ввоз  и  вывоз  рассмотрены  в  части  6,  цены 
изготовителей - в части 8.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Продукты, включенные в исследование, и рамки рынка

Источник: АТ Консалтинг.

Плиты  бетонные  тротуарные  выпускаются  по  ГОСТ  17608-2017  «Плиты 
бетонные  тротуарные.  Технические  условия».  Стандарт  делит  плиты  на 

1 https://xn--90ab1bi6c.xn--p1ai/o-kompanii/; https://tandaw.kz/upload/catalog.pdf; https://steingot.ru/o-zavode/; 
https://meganorm.ru/mega_doc/norm/gost_gosudarstvennyj-standart/1/gost_17608-2017_mezhgosudarstvennyy_standart_plity_betonnye.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Изготовители Центрального 
федерального округа

ООО «Выбор-Мск» (Кашира); ООО «ЗВИ» (Лобня); ООО «Браер II» 
(Обидимо); ООО «ПКП «Промстройдеталь» (Тула); АО «342 
Механический завод» (Домодедово); ООО «СИЯН» (Ярославль); ООО 
«Нобетек» (Скугорово); ООО «ПК «Колдиз» (Коломна); ООО «СПП 
«Бетонгарант» (Михновка)

Изготовители Северо-Западного 
федерального округа

ООО «Выбор-СПб» (Санкт-Петербург)

Изготовители Южного федерального 
округа

ООО «Выбор-С» (Новороссийск)

Изготовители Приволжского 
федерального округа

ООО «Выбор-Поволжье» (Зеленодольск); ООО «Аврора» (Чесноковка); 
ООО «Коген Казань» (Казань)

Изготовители Уральского федерального 
округа

ООО «ЗТП «Поревит. Тюмень» (Ялуторовск); ООО «ЗТП «Поревит. 
Екатеринбург» (Екатеринбург)

Изготовители Сибирского 
федерального округа

ООО «БКЖБИ № 1 им. В.И. Мудрика» (Барнаул); ООО «Выбор-
Сибирь» (Сосновоборск); ООО «СибТСК» (Кемерово)

Ведущие мировые компании (часть 3)

Marshalls plc (Великобритания); Oldcastle APG (США); Godelmann 
GmbH & Co. KG (Германия); Rinn Beton- und Naturstein GmbH & Co. 
KG (Германия); HESS Group GmbH (Германия); Masa Group GmbH 
(Германия)

Другие участники рынка (12)

ООО «БЕКАМ», ИНН 7743553262; ООО «4Грани», ИНН 6324089546; 
ООО «Ступинский завод ЖБИ», ИНН 5045054125; ООО 
«ПроТехСтрой», ИНН 6670438746; SteinRus; ООО «ТД «Альтаир-
Групп», ИНН 7105046460; ООО «Торговый дом «Выбор», ИНН 
2315218445; ООО «Брусчатка», ИНН 1650413712; ООО «ЗСК СОЮЗ», 
ИНН 7801321256; ООО «Железобетон Северо-Запад», ИНН 
7804660835; ООО «ЗТП «Поревит. Уфа», ИНН 0242014348; ООО 
«Гранитпром», ИНН 5031133708

Источник: АТ Консалтинг
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