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Об исследовании

Об исследовании

29 января 2025 г. на площадку СИБУР-Кстово, которая снабжает этиленом соседний комплекс РусВинила, 
упали обломки беспилотника; крупнейший в России завод суспензионного ПВХ перевели в резервный 
режим почти  на  полтора  месяца.  Через  полгода  «Росхим»  купил  у  государства  контрольный  пакет 
Башкирской содовой компании, а в апреле 2026 г. Саянскхимпласт, изъятый в доход государства, на 
торгах достался структуре «Роснефти». Четвертый производитель, волгоградский «Каустик», весь этот 
период работал без остановок.

Смолу для труб и профиля покупают не стройки, а экструдеры: VEKA, бывший завод REHAU в Гжели,  
Экспроф в Тюмени, Брусбокс,  Грайн, Deceuninck,  производители труб Остендорф и Хемкор, заводы 
сайдинга  Docke  и  FINEBER.  Рядом  с  ними  работают  компаундеры  и  производители  кабельного 
пластиката  и  линолеума,  которым  нужны  мягкие  марки  смолы;  часть  смолы  проходит  через 
дистрибьюторов, которые продают и российские, и китайские марки SG-5 и SG-3.

Потребление суспензионного ПВХ в исследовании разделено на семь направлений, из которых четыре -  
профиль, трубы и фитинги, сайдинг и панели, жесткие листы и пленки - образуют рынок жестких марок. В 
пятой части 31 профиль российских компаний, в третьей - семь мировых производителей ПВХ от Shin-
Etsu и Westlake до Xinjiang Zhongtai; прогноз до 2030 г. построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 174 страницы, 73 таблицы, 124 диаграммы

Компании
31 профиль российских компаний, 7 ведущих мировых компаний, 
сводная таблица еще 15 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы тыс. т; цены - тыс. руб. за т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Весь  российский  выпуск  суспензионного  ПВХ  дают  четыре  завода;  в  2025  г.  их  мощности  были 
загружены на -//-% против -//-% годом раньше, а выпуск упал до -//- тыс. т.

Импорт закрывает около -//-% потребления и почти целиком идет из Китая; ввоз по данным китайской 
статистики заметно выше отраслевых оценок, потому что в таможенном учете суспензионный ПВХ не 
отделен от эмульсионного и пасты.

Жесткие марки для профиля, труб, сайдинга и листов - около -//- потребления; крупнейшие покупатели - 
производители оконного профиля, но их доля сокращается вместе с выпуском окон.

РусВинил  и  Башкирская  содовая  компания  дают  почти  весь  российский  экспорт  смолы,  главный 
покупатель - Турция; Саянскхимпласт работает почти только на внутренний рынок.

Примеры диаграмм

Потребление суспензионного ПВХ в России, 2021-2025 гг., тыс. т Потребление ПВХ-С по изделиям, 2025 г., тыс. т

Потребление ПВХ-С в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

В  2025  г.  российские  заводы  выпустили  774  тыс.  т  суспензионного 
поливинилхлорида - на 16% меньше, чем годом раньше, и минимум за 2021-2025 
гг. Причины две: простой самого крупного завода в начале года и падение спроса 
со стороны производителей окон, труб и сайдинга. Этот спрос и есть главный 
предмет  исследования:  суспензионный  ПВХ  -  базовая  смола  строительной 
отрасли, из которой делают оконный профиль,  напорные и канализационные 
трубы, фитинги, сайдинг, подоконники и водостоки.

Предмет  отчета  -  весь  российский  рынок  суспензионного  ПВХ  (ПВХ-С)  с 
отдельным расчетом жестких марок с K-значением от 57 до 68, которые идут на 
трубы, профиль, сайдинг, фитинги и жесткие листы. Мягкие марки с K-значением 
70-80  для  кабельного  пластиката,  линолеума  и  пленок  рассматриваются  как 
вторая часть того же рынка: их выпускают те же заводы на тех же линиях, и 
мощности  распределяются  между  жесткими  и  мягкими  марками  по  спросу. 
Эмульсионный и пастообразный ПВХ в объем рынка не входят и приводятся 
справочно - прежде всего для того, чтобы правильно прочитать таможенную 
статистику, где они учитываются вместе с суспензионным.

Рынок измеряется в тоннах смолы - в тоннах ее выпускает Росстат, продают 
заводы и учитывает таможня. Деньги - в ценах внутреннего рынка без НДС и с 
НДС.1

Рисунок 1. Виды поливинилхлорида и границы исследуемого рынка

Источник: АТ Консалтинг по ГОСТ 14332-78 и каталогам производителей.

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Суспензионный поливинилхлорид - белый порошок с размером частиц 100-200 

1 https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267; https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-
buildings-by-type-national-stat/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители суспензионного ПВХ

ООО «РусВинил» (Кстово, Нижегородская обл.) - СИБУР; в процессе 
присоединения к ООО «СИБУР-Кстово»; АО «Саянскхимпласт» 
(Саянск, Иркутская обл.); АО «Башкирская содовая компания» 
(Стерлитамак) - группа «Росхим»; АО «Каустик» (Волгоград) - группа 
«Никос»

Дистрибьюторы и импортеры
ООО «Хемикс» (Санкт-Петербург); ООО НПП «Симплекс» (Нижний 
Новгород); АО «Русхимсеть» (Старая Купавна, Московская обл.)

Крупные потребители: производители 
оконного профиля

ООО «ВЕКА Рус» (Москва) - группа VEKA; ООО «РЕХАУ 
Продукцион» (Раменский м.о., Московская обл.) - бывшее 
производство REHAU; ООО «Декенинк Рус» (Протвино, Московская 
обл.) - группа Deceuninck; ООО «Экспроф» (Тюмень); ООО «Брусбокс» 
(Брянская обл.); ООО «Компания «Грайн» (Уфимский р-н, 
Башкортостан); ООО «Мелке» (Мытищи; завод во Фрязино) - группа 
«Пластика Окон»; ООО «Винтек Пластик» (Серпухов, Московская 
обл.) - группа ADO; ООО «Юг-Профиль-Системс» (Краснодар) - 
профиль ELEX; ООО «Народный пластик» (Подольск, Московская 
обл.) - профиль Novotex; ООО «Ивапер» (Санкт-Петербург); ЗАО 
«профайн РУС» (Москва; заводы в Воскресенске и Хабаровске) - 
группа profine; ООО «Спутник» (Омск) - профиль ORTEX

Владельцы марок профиля ООО «ТД «Проплекс» (Подольск, Московская обл.) - марка PROPLEX

Крупные потребители: трубы, сайдинг 
и водосточные системы

ООО «Остендорф Рус» (Егорьевск, Московская обл.); АО «Хемкор» 
(Дзержинск, Нижегородская обл.); ООО «Деке Экстружн» (Дмитров, 
Московская обл.) - группа «Деке»; ООО «Гамма Пласт» (Чехов, 
Московская обл.) - завод сайдинга и SPC группы «Альта-Профиль»; 
ООО «Пластресурс» (FINEBER; Химки, Московская обл.)

Крупные потребители: компаунды, 
кабельный пластикат и линолеум

АО «Полигран» (Тверь); ООО «БАШПЛАСТ» (Стерлитамак, 
Башкортостан); ПАО «ВХЗ» (Владимирский химический завод, 
Владимир); АО «Таркетт» (Отрадный, Самарская обл.) - группа Tarkett; 
ООО «Ютекс Ру» (Камешково, Владимирская обл.) - Beaulieu 
International Group

Ведущие мировые компании (часть 3)

Shin-Etsu Chemical Co., Ltd. (Япония); Westlake Corporation (США); 
Formosa Plastics Corporation (Тайвань); Xinjiang Zhongtai Chemical Co., 
Ltd. (Китай, Урумчи); INEOS Inovyn (Великобритания, Европа); LG 
Chem, Ltd. (Республика Корея); OxyChem (Occidental Chemical 
Corporation; США; с 02.01.2026

Другие участники рынка (15)

ООО «СИБУР-Кстово»; ПАО «СИБУР Холдинг»; ООО «РН-
коммерция»; АО «РОСХИМ»; ООО «Группа Никос»; ООО «Полимер 
Гудс»; ООО «Агригазполимер»; ООО «Синикон»; ЗАО «Рувинил»; 
ООО «МОС-ЛАЙФ»; ООО «Гранд Лайн - Центр»; ООО «Арада»; ООО 
«Комитекс Лин»; Ю-Пласт, Profili Voks; Xinjiang Tianye
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