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Об исследовании

Об исследовании

8 июля 2025 г. «Газпром нефтехим Салават» объявил о старте строительства завода суперабсорбирующих 
полимеров на сырье своего комплекса акриловой кислоты «Акрил Салават»; в феврале 2026 г.  пуск  
перенесен с 2028 на 2029 г., а смета за четыре года выросла с 11 до 21,4 млрд руб. До пуска гигиенический 
SAP  в  Россию  только  ввозится:  в  Ильском  Краснодарского  края  работает  малая  площадка  группы 
«Химрусагро», но ее выпуск - в основном агрогидрогель «Гидроцвет».

Покупатели - заводы подгузников, урологических изделий и впитывающих пеленок: площадки P&G в 
Новомосковске, Kimberly-Clark в Ступине, Drylock в Нижнем Новгороде и Алабуге, TZMO в Егорьевске, 
Ontex в Ногинске, ЭвоКом в Веневском районе, «Арнест» с линией Harty, «Медмил» в Катайске. После 
2022 г.  их поставщиков из ЕС и Японии сменили китайские и корейские заводы, а выпуск детских 
подгузников в стране сократился почти вдвое.

Спрос рассчитан от  выпуска изделий и расхода полимера на изделие,  ввоз  выделен из  таможенной 
позиции, объединяющей SAP с акриловыми дисперсиями. В пятой части 28 компаний описаны по ролям - 
от производителя в Ильском и проекта в Салавате до дистрибьюторов и кабельных заводов, в третьей - 
шесть мировых производителей от Nippon Shokubai до Yixing Danson; отдельно разобрана оценка рынка 
из отраслевых обзоров, перенесенная из заявления 2021 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
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География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 156 страниц, 65 таблиц, 113 диаграмм
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Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т полимера; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; цены - тыс. руб. 
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Крупнотоннажного выпуска гигиенического SAP в России нет: единственная действующая площадка в 
Ильском  выпускает  около  -//-  тыс.  т  в  год,  в  основном  агромарки,  а  ввоз  покрывает  свыше  -//-% 
потребления.

Ввоз сменил поставщиков: европейские и японские заводы ушли после 2022 г., около двух третей SAP 
теперь поступает из Китая, остальное - из Республики Корея, Турции и других стран.

Гигиенические  изделия  дают  почти  весь  спрос;  детские  подгузники  и  пеленки  -  главный,  но 
сокращающийся  сегмент,  изделия  для  взрослых  растут  благодаря  российским  линиям  «Арнест»  и 
ЭвоКом.

Покупатели  концентрированы:  около  полутора  десятков  заводов  изделий,  крупнейшие  -  площадки 
международных групп в Центральном и Приволжском округах, работающие с рентабельностью от -//- до 
-//-%.

Примеры диаграмм

Потребление SAP в России, 2021-2025 гг., тыс. т Потребление SAP по направлениям, 2025 г., тыс. т

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Суперабсорбирующие  полимеры  (SAP,  САП,  суперабсорбенты)  -  сшитые 
полимеры акриловой кислоты, частично нейтрализованной щелочью, которые 
впитывают и удерживают в сотни раз больше воды, чем весят сами. В отличие от 
целлюлозы, которая держит жидкость в порах и отдает ее при нажатии, SAP 
связывает воду в объеме геля: набухшая гранула не отдает влагу под давлением 
тела ребенка, при перевозке или при укладке в грунт. На этом свойстве построен 
современный  подгузник  -  тонкий  впитывающий  слой  из  распушенной 
целлюлозы и гранул SAP.

Большая часть мирового выпуска - сшитый полиакрилат натрия; для сельского 
хозяйства применяют полиакрилат калия и сополимеры с акриламидом, которые 
не  засоляют почву.  Крахмальные и  другие  биоразлагаемые суперабсорбенты 
существуют, но в массовой гигиене пока не конкурируют с акриловыми. По 
отраслевой оценке, полиакрилат натрия дает 88% мирового рынка SAP.

Предмет отчета - товарный SAP, потребляемый в России: гигиенические марки 
для подгузников, урологических и женских изделий и впитывающих пеленок, 
сельскохозяйственные гидрогели, марки для водоблокирующих кабельных лент 
и  нитей,  добавки  для  набухающих  строительных  профилей,  впитывающие 
подложки  упаковки.  Несшитый  водорастворимый  полиакрилат  натрия 
(диспергатор, ингибитор отложений) - другой продукт; он показан как смежный и 
в объем рынка не включен. SAP, ввезенный в составе готовых подгузников или 
готовых впитывающих слоев, в балансе полимера не учитывается: он относится к 
рынку изделий.1

Рисунок 1. Классификация суперабсорбирующих полимеров по назначению

Источник: АТ Консалтинг по данным производителей.

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители суперабсорбирующих 
полимеров

ООО «НПП Гидротехнология» (пгт Ильский, Краснодарский край) - 
суперабсорбирующие полимеры, группа «Химрусагро»

Проект производства SAP
ООО «Газпром нефтехим Салават» (Салават) - проект первого в России 
завода SAP

Поставщики сырья: акриловая кислота
ООО «Акрил Салават» (Салават) - акриловая кислота, сырье будущего 
SAP

Владельцы марок и смежный продукт
ПАО «СИБУР Холдинг» (Москва, Тобольск) - высокомолекулярный 
полиакрилат натрия, смежный продукт

Дистрибьюторы и торговые компании

ООО «ЮСИДЖИ» (Москва) - дистрибьютор полимеров, включая SAP; 
ООО «Навигатор Сервис» («Промышленная химия», Химки) - оптовый 
поставщик полиакрилата натрия из Китая; ООО «БСК» (Белгород) - 
полиакрилат калия для сельского хозяйства; ООО «Северо-Западная 
компания снабжения и комплектации» (Санкт-Петербург, Пушкин) - 
водоблокирующие ленты для кабелей; ООО «Гарт-Сателлит» (Москва) 
- водоблокирующая лента для кабелей

Потребители: производители 
гигиенических изделий

ООО «Проктер энд Гэмбл-Новомосковск» (Новомосковск) - завод 
детской и женской гигиены; ООО «Кимберли-Кларк» (Ступино) - 
гигиенические изделия Huggies и Kotex; ООО «Эволюция комфорта» 
(ЭвоКом, бывшее Essity в России) - подгузники Tena, Веневская 
площадка; ООО «Хайджин Текнолоджиз» (Нижний Новгород) - 
подгузники, группа Drylock; ООО «Драйлок Текнолоджиз» (ОЭЗ 
«Алабуга», Татарстан) - завод подгузников группы Drylock; ООО 
«Белла» (Егорьевск) - российская площадка группы TZMO, марка 
Bella; ООО «Онтэкс РУ» (Москва; завод в Ногинске) - подгузники и 
гигиенические изделия Ontex; ООО «Аэрозоль Новомосковск» 
(Новомосковск) - подгузники для взрослых Harty, группа «Арнест»; 
ООО «Медмил» (Катайск, Курганская область) - одноразовые 
впитывающие пеленки

Вероятные потребители

ООО «Коттон Клаб» (Соболиха, Московская область) - подгузники, 
салфетки и ватная продукция; ООО «Пелигрин Матен» (Москва) - 
товары для материнства и детства, марки Пелигрин, Dobrusha, Belle 
Epoque; ООО «Диона» (Владивосток) - детские подгузники-трусики 
Elara; ООО «Технологии гигиены» (Большебрусянское, Свердловская 
область) - первые в Уральском округе детские подгузники; ООО 
«Союзтекстиль-СТ» (Курск) - новый цех детских подгузников; ООО 
«Бергус» (Боголюбово, Владимирская область) - гигиенические 
изделия и детские подгузники, контрактное производство; ООО 
«Юничарм Мельнлике Рус» (Венев, Тульская область) - подгузники, 
площадка с прекращенной деятельностью; ООО «Лаборатория 
подгузников» (Санкт-Петербург) - детские подгузники Babyguz, малое 
производство; ООО «Оптен-Кабель» (Суоранда, Ленинградская 
область) - волоконно-оптические кабели; ООО «Инкаб» (Нестюково, 
Пермский край) - волоконно-оптические кабели

Ведущие мировые компании (часть 3)
Nippon Shokubai Co., Ltd. (Япония); BASF SE (Германия); Sumitomo 
Seika Chemicals Co., Ltd. (Япония); LG Chem, Ltd. (Республика Корея); 
ICIG (Германия); Yixing Danson Technology (Китай)

Другие участники рынка (10)

ООО «Хэнань; ООО «ХИМРУСАГРО»; ООО «ТехноНИКОЛЬ-
Строительные Системы»; Производители гидрофильной резины и 
бентонитовых профилей; ООО «ТампоМеханика»; АО «Невская 
Косметика»; АО «Гигиена»; ООО «Внешнеэкономическая 
деятельность»; Panzhihua Dansheng; ООО «Сателлит-М»
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