


Об исследовании

Об исследовании

В декабре 2025 г. в отношении Южно-Уральского завода магниевых соединений в Кувандыке, основного 
российского производителя сульфата магния, введено наблюдение в деле о банкротстве, а в феврале 2026 
г. Лефортовский суд обратил в доход государства 75% его акций. Завод возобновил выпуск в 2014 г. на 
месте цеха борной кислоты и в 2024-2025 гг. выпускал семиводный сульфат магния, кизерит и кремне-
магниевое  удобрение  «Кремнемаг».  В  июне  2026  г.  в  Кувандыке  открыт  еще  один  завод  кремне-
магниевых удобрений.

Остальной российский выпуск приходится на химические заводы с широким ассортиментом: Буйский 
химический завод в Костромской области выпускает сульфат и нитрат магния и калимагнезию, Химзавод 
имени Карпова в Менделеевске - семиводный сульфат магния по собственным техническим условиям. 
Магний в составе сложных удобрений продают Уралхим, Акрон и ЕвроХим, а в Вязьме из брусита 
Еврейской автономной области получают удобрение АгроМаг.

Беларусь с 2022 г. не передает данные о торговле сульфатом магния в статистику ООН, хотя она - главный 
покупатель российского сульфата магния; поэтому вывоз восстановлен по статистике других стран с 
поправкой на белорусское направление, а ввоз из Китая и Индии - по их отчетам. Объем рынка проверен 
расчетом  от  норм  внесения  по  площадям  культур,  отдельно  рассмотрены  реестр  агрохимикатов 
Минсельхоза, доломитовая мука и мировые производители кизерита и полигалита.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 142 страницы, 72 таблицы, 99 диаграмм

Компании
10 профилей компаний, из них 4 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 17 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
т и тыс. т продукта, тыс. т MgO; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС 
(20% по 2025 г., 22% с 2026 г.); цены - тыс. руб./т, долл./т

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Основной российский выпуск сульфата магния сосредоточен на одном заводе в Кувандыке;  на него 
приходилось  около  -//-  выпуска,  остальное  выпускают Буйский химический завод,  Химзавод  имени 
Карпова и небольшие химические производства.

Россия  вывозит  сульфата  магния  больше,  чем  ввозит:  главный  покупатель  -  Беларусь,  ввоз  идет  в  
основном из Китая и покрывает около -//- потребления.

Магний для полевых культур поступает не только в виде отдельных солей: Уралхим, Акрон и ЕвроХим 
продают марки сложных и водорастворимых удобрений с -//- MgO.

Оценка рынка, встречающаяся в отраслевых обзорах, завышает объем потребления примерно в -//- раза, а 
стоимость рынка - в -//- раза.

Примеры диаграмм

Ввоз и вывоз сульфата магния по статистике стран-партнеров, 
2021-2025 гг., тыс. т

Ввоз сульфата магния из Китая в Россию по статистике Китая, 
2021-2025 гг., тыс. т

Действующие регистрации магниевых агрохимикатов в реестре Минсельхоза по видам, 2025 г.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Магний  входит  в  число  вторичных  элементов  питания  растений  вместе  с 
кальцием и серой: он нужен в меньших количествах, чем азот, фосфор и калий, но 
его недостаток снижает урожай и качество продукции, особенно у культур с 
высоким  выносом  магния  -  сахарной  свеклы,  картофеля,  рапса,  овощей  и 
тепличных культур. В отличие от основных элементов питания, магний вносят не 
только  отдельными  удобрениями,  но  и  в  составе  сложных  удобрений  и 
известковых  мелиорантов,  поэтому  рынок  магниевых  удобрений  состоит  из 
нескольких продуктов с разной химической природой и разными покупателями.

Предмет  исследования  -  российский  рынок  сульфата  магния  и 
магнийсодержащих удобрений в натуральном выражении (тыс. т продукта и тыс. 
т MgO) и в стоимостном выражении, его выпуск, ввоз и вывоз в 2021-2025 гг. и 
прогноз до 2030 г. Главный показатель охватывает сульфат магния всех видов - 
семиводный (эпсомит), одноводный (кизерит) и безводный, кремне-магниевое 
удобрение «Кремнемаг»,  нитрат магния и калимагнезию. Магнийсодержащие 
марки сложных удобрений, доломитовая мука, бруситовое удобрение АгроМаг и 
хелаты магния рассматриваются отдельными строками и в главный показатель не 
входят.

Диаграмма 1.1. Сырье, технологии и виды магниевых удобрений

Источник: АТ Консалтинг по данным производителей.1

Схема  показывает  три  пути  получения  магниевых  удобрений.  В  России 
основным  является  химический  путь:  бруситовую  руду  разлагают  серной 
кислотой и кристаллизуют семиводный сульфат магния, а при обезвоживании 
получают кизерит. В Германии кизерит и калимагнезию выделяют из природных 
калийно-магниевых солей флотацией и электростатическим разделением. Нитрат 

1 https://xn--g1akpf8c.xn--p1ai/; https://www.kpluss.com/.downloads/ir/2025/quartalsmitteilung-q4-2025/kpluss-annual-report-2025.pdf; 
https://www.haifa-group.com/magnisal-magnesium-nitrate-fertilizer-healthy-crops; https://eanews.ru/orenburg/20241128134653/himicheskiy-zavod-
postroyat-po-sosedstvu-s-zhilymi-domami-v-orenburgskoy-oblasti
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 5)

Производители (4)

АО «Южно-Уральский завод магниевых соединений» 
(Кувандык)

АО «Химический завод им. Л.Я. Карпова» 
(Менделеевск)

ОАО «Буйский химический завод» (Буй) ООО «Вязьма-Брусит» (Вязьма)

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы (6)

ООО «ЕвроХим-Белореченские минудобрения» 
(Белореченск)

ООО «Гарден Ритейл Сервис» (Солнечногорск)

АО «ОХК «Уралхим» (Москва)
ООО «Торговая промышленная компания» 
(Новомосковск)

ПАО «Акрон» (Великий Новгород) ООО «БИОАМИН-РУС» (Москва)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)
K+S Aktiengesellschaft (Германия); ICL Group Ltd. (Израиль); Intrepid 
Potash, Inc. (США); The Mosaic Company (США); Haifa Group 
(Израиль); Giles Chemical (США)

Другие участники рынка (17)

ООО «АгроМастер»; ООО «АЛЬП»; ООО «Агристрим»; ООО «АИП-
Фосфаты»; ООО «ДЖИЭСЭМ Кемикэл»; ООО Инновационное 
предприятие «Сульфитек»; АО «Яра»; ПАО «Дорогобуж»; ОАО 
«Минудобрения»; АО «Фертика»; ПАО «ФосАгро»; ПАО 
«Уралкалий»; Новый завод кремне-магниевых удобрений; ООО 
«Достояние»; ООО «Ново-Олхинский известковый завод»; АО 
«Агрохимсервис»; ООО «Горно-химическая компания «Ультра СИ»
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