


Об исследовании

Об исследовании

В феврале 2025 г. руководство АО «Мосводоканал» решило не зависеть от сроков поставщиков, и весной 
того же года у Люберецких очистных сооружений заработал собственный завод коагулянтов: сульфат 
алюминия  получают  из  серной  кислоты  и  гидроксида  алюминия,  рядом  выпускается  оксихлорид 
алюминия. Проект включен в инвестиционную программу компании, а эффектом в ней названа экономия 
на закупках реагентов. До этого Москва много лет была крупнейшим покупателем сульфата алюминия, и 
поставки шли в основном через торговый дом группы «Аурат».

Выпуск  сульфата  алюминия  для  продажи  подтвержден  у  АО  «Аурат»  в  Москве,  ООО  «Синтез»  в 
Костроме, ООО «Химпродукт» в Набережных Челнах и АО «Сорбент» в Перми. С 2024 г. костромской 
завод  принадлежит  руководителю  АО  «Аурат»,  через  ту  же  группу  работают  торговый  дом  и 
региональные дистрибьюторы от Ростова-на-Дону до Томска. Санкт-Петербургский водоканал остается 
крупным покупателем, а производители и дистрибьюторы на юге и в Поволжье все чаще предлагают 
водоканалам полиоксихлорид алюминия вместо сульфата.

Объем рынка рассчитан двумя независимыми способами - от выпуска и внешней торговли по отчетам 
стран-партнеров и от спроса водоканалов, бумажной промышленности и прочих отраслей, а потребление 
разделено на собственный выпуск Мосводоканала и товарный рынок; расхождение способов разобрано, 
оценка,  встречающаяся в отраслевых обзорах,  сверена с первоисточниками. Вторая часть посвящена 
химической промышленности России, прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 134 страницы, 63 таблицы, 91 диаграмма

Компании
10 профилей компаний, из них 5 производителей, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 16 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т товарного продукта и тыс. т Al2O3; цены - тыс. руб./т без НДС; 
деньги - млрд руб. без НДС и с НДС
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Потребление сульфата алюминия в России в 2025 г. составило около -//- товарного продукта, из них около 
-//- пришлось на собственный выпуск Мосводоканала, поэтому товарный рынок сократился до -//-.

Внешняя торговля мала по сравнению с внутренним выпуском: Россия вывозит сульфат алюминия в 
Казахстан и Узбекистан и почти не ввозит его, а после 2022 г. ввоз из Беларуси и стран Евросоюза 
сменился поставками из Китая.

Около  -//-  потребления  приходится  на  водоканалы,  прежде  всего  Москвы  и  Санкт-Петербурга; 
целлюлозно-бумажная  промышленность  и  прочие  отрасли  используют  преимущественно  твердый 
продукт.

Предложение для продажи сосредоточено у нескольких заводов, крупнейший из которых входит в группу 
«Аурат»; та же группа контролирует торговый дом и региональных дистрибьюторов, а полиоксихлорид 
алюминия выпускается на тех же площадках, что и сульфат.

Примеры диаграмм

Потребление сульфата алюминия по группам потребителей, 2025 
г., тыс. т

Импорт и экспорт сульфата алюминия, 2021-2025 гг., тыс. т

Товарный рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Сульфат алюминия - соль алюминия и серной кислоты, которая при растворении 
в воде гидролизуется с образованием хлопьев гидроксида алюминия. Эти хлопья 
захватывают  взвешенные  частицы,  коллоидные  примеси  и  окрашенные 
органические  вещества,  поэтому  сульфат  алюминия  более  ста  лет  служит 
основным реагентом для осветления и обесцвечивания природной воды. Кроме 
водоподготовки,  продукт  используется  для  очистки  сточных  вод,  проклейки 
бумаги и картона, дубления кожи, протравного крашения тканей и получения 
алюмокалиевых квасцов.

Предмет исследования -  рынок сульфата алюминия технического в России в 
натуральном и стоимостном выражении. В периметр входят твердый продукт 
(порошкообразный,  зернистый,  гранулированный,  кусковой)  с  содержанием 
оксида  алюминия  15-17%  и  водные  растворы  с  содержанием  6-8%  оксида 
алюминия,  а  также,  справочно,  алюминиевые  квасцы.  Полиоксихлорид 
алюминия,  соли  железа  и  флокулянты  в  объем  рынка  не  входят  и 
рассматриваются как заменители.  Объем рынка выражен в  тоннах товарного 
продукта и, для сопоставления растворов и твердого продукта, в тоннах оксида 
алюминия.1

Диаграмма 1.1. Сырье, товарные формы и направления применения сульфата алюминия

Источник: АТ Консалтинг по данным проекта ГОСТ Р «Сульфат алюминия» и производителей.2

Схема показывает, что сульфат алюминия занимает короткую цепочку: из двух 
видов сырья - гидроксида алюминия и серной кислоты - за одну стадию получают 
раствор,  который  продается  как  готовый  реагент  или  упаривается  и 
кристаллизуется в твердый продукт. Короткая технология и доступное сырье 
объясняют,  почему  продукт  выпускают  и  крупные  химические  заводы,  и 

1 https://raww.ru/assets/files/common/tk343/ГОСТ%20Сульфат%20алюминия.pdf; https://aurat.ru/product/29-alyuminiya-sulfat-2ogo-sorta/
2 https://raww.ru/assets/files/common/tk343/ГОСТ%20Сульфат%20алюминия.pdf; https://realty.ria.ru/20250930/reagenty-2044628418.html; 
https://aurat.ru/about/about-product/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 4)

Производители (5)

АО «Аурат» (Москва) АО «Сорбент» (Пермь)

ООО «Синтез» (Кострома) АО «Мосводоканал» (Москва)

ООО «Химпродукт» (Набережные Челны)

Группы и холдинги (1)

ООО «Аурат-СВ» (Канаш)

Потребители (1)

ГУП «Водоканал Санкт-Петербурга»

Прочие участники: дистрибьюторы (3)

ООО «Аурат-ВВ» (Кострома) ООО «РАУРАТ» (Ростов-на-Дону)

ООО «Сибтранс-Аурат» (Томск)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
Kemira Oyj (Финляндия); Chemtrade Logistics (Канада); USALCO 
(США); Feralco Group (Швеция); Holland Company (США); Affinity 
Chemical (США); GAC Chemical (США)

Другие участники рынка (16)

ООО «Метахим»; АО «Коагулянт»; ООО «НПО ЗХР»; АО «Метахим»; 
АО «Аурат»: проект в Дзержинске; ООО «Сорбент-Инжиниринг»; 
ООО «Сиб-Аурат»; ООО «Интехмонтаж»; ООО «Промхимснаб»; ООО 
«Химпродмаркет»; ООО «УРАЛ-Коагулянт»; ООО «Пигмент»; ООО 
«Костромагорводоканал»; МУП «Водоканал» г. Калининграда; ОАО 
«Неманский ЦБК»; АО «Светлогорский ЦКК»

Источник: АТ Консалтинг
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