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Об исследовании

Об исследовании

В феврале 2025 г.  100% российского юрлица Tikkurila перешли компании Smart  Business Group, и с 
первого квартала того же года они выпускают краски под маркой Tikkivala.  В июле 2026 г.  указом 
президента ЗАО «Акзо Нобель Декор» и еще две российские компании AkzoNobel переданы во временное 
управление, а марка Dulux в России продается как Luxium.

Российские производители укрепились за счет покупок и новых заводов: «Лакра Синтез» в 2024 г. стала 
владельцем бывшего завода «БАСФ Восток» в Павловском Посаде, группа «Седрус» запустила в Коломне 
завод «Основит», а марки Caparol и Alpina перешли под имя Linnimax. В части 5 описаны производители, 
владелец  марки  и  дистрибьютор;  большинство  региональных лакокрасочных заводов  не  раскрывает 
выпуск водно-дисперсионных красок, поэтому профилей меньше, чем заводов отрасли.

Объем рынка рассчитан двумя способами - от выпуска и внешней торговли и от площадей, которые 
окрашиваются при строительстве и ремонте. Рассмотрены виды красок по связующему и назначению, 
технический регламент ЕАЭС о безопасности лакокрасочных материалов,  мировые группы Sherwin-
Williams,  PPG, AkzoNobel,  Nippon Paint  и Asian Paints,  ввоз из Китая и Турции, цены по классам и 
регионам, сырье и экономика нового завода.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
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География Россия; мировой рынок - отдельной частью
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Единицы
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок почти целиком обеспечивается собственным выпуском: ввоз после запрета ЕС на поставки ЛКМ 
сократился в -//- раза, и его основным источником стал Китай.

Крупнейшие заводы иностранных групп сменили собственника или режим управления: заводы Tikkurila 
принадлежат  российскому  владельцу  и  выпускают  Tikkivala,  компании  AkzoNobel  во  временном 
управлении, Caparol и Alpina продаются как Linnimax, завод Meffert работает без смены владельца.

Концентрация  умеренная:  на  «Тиккивалу»,  «Акзо  Нобель  Декор»,  АВС  Фарбен,  «Лакра  Синтез»  и 
«Эмпилс» приходится -//- рынка, а эконом-класс обслуживают сотни региональных заводов.

Спрос определяется ремонтом жилых и нежилых зданий, а не новым строительством, поэтому рынок 
колеблется слабее ввода жилья.

Примеры диаграмм

Ввоз водных красок в Россию по видам, тыс. т Вывоз водных красок из России, тыс. т
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Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет  исследования  -  строительные  краски  на  водной  основе,  которые  в 
отраслевой практике называют декоративными или архитектурными. Это водно-
дисперсионные краски для интерьера (потолки, стены, моющиеся и влагостойкие 
покрытия)  и  фасадов  на  акриловом,  стирол-акриловом  и  винилацетатном 
связующем, силикатные и силиконовые краски, а также грунтовки на водной 
основе - глубокого проникновения и адгезионные составы типа «бетон-контакт». 
В  рынок  включены  краски  для  профессионального  строительства,  которые 
закупают застройщики и отделочные подрядчики, и краски для розницы, которые 
покупает население для ремонта.

Алкидные  эмали  и  масляные  краски  для  строительства  рассмотрены 
сравнительно и в итог рынка не включены: это органорастворимые материалы с 
другой  технологией,  другим  сырьем  и  другим  регулированием.  Вне  рамок 
исследования  остаются  промышленные  ЛКМ  (автомобильные, 
антикоррозионные,  порошковые,  для  мебели  и  рулонного  металла),  лаки  и 
пропитки для  древесины,  клеи,  шпатлевки и  штукатурки.  Смежные рынки - 
акриловых  и  винилацетатных  дисперсий,  акриловых  смол  для  ЛКМ, 
железооксидных  пигментов,  порошковых  красок,  штукатурок  и  шпатлевок, 
систем  фасадной  теплоизоляции  -  описаны  в  отдельных  исследованиях  АТ 
Консалтинг.

Особенность рынка в том, что в 2022-2026 гг. крупнейшие заводы иностранных 
групп  сменили  собственника  или  режим  управления.  Петербургские  заводы 
Tikkurila  перешли  российскому  владельцу  и  выпускают  краски  под  маркой 
Tikkivala, российские компании AkzoNobel в июле 2026 г. переданы во временное 
управление,  «Лакра  Синтез»  купила  бывший  завод  «БАСФ  Восток»  в 
Павловском Посаде, а марки Caparol и Alpina продаются под именем Linnimax. 
Объем рынка в натуральном и стоимостном выражении рассчитан в части 4 
двумя способами - от предложения (выпуск плюс ввоз минус вывоз) и от спроса 
(ввод и ремонт площадей, умноженные на расход краски).1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

1 ГОСТ 28196-89 «Краски водно-дисперсионные. Технические условия»; ГОСТ Р 52020-2003 «Материалы лакокрасочные водно-
дисперсионные. Общие технические условия»; https://www.dp.ru/a/2024/09/24/finskaja-tikkurila-budet-proizvoditsja; https://expert.ru/news/vladimir-
putin-peredal-vo-vremennoe-upravlenie-aktivy-proizvoditelya-krasok-dulux; https://www.kommersant.ru/doc/6688909; https://linnimax.ru/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители строительных красок

ООО «Тиккивала» (Санкт-Петербург); ЗАО «Акзо Нобель Декор» 
(Балашиха); ЗАО «АВС Фарбен» (Воронеж); ООО «Лакра Синтез» 
(Старая Купавна); ЗАО «Эмпилс» (Ростов-на-Дону); ООО «Мефферт 
Продакшн» (Ногинск); ООО «Предприятие ВГТ» (Пушкино); АО 
«Объединение «Ярославские краски» (Ярославль); ООО Завод «Краски 
КВИЛ» (Белгород); ООО Завод «Диола» (Новосибирск); АО 
«Новбытхим» (Гатчина); ООО «ПО «Сиблкз» (Новосибирск); ООО 
«ЛКЗ Брозэкс» (Березовский); ООО «Ямщик» (Шебекино); ООО 
«Акритон» (Иркутск); ООО «ЗЛКЗ» (Сергиев Посад)

Владельцы марок ООО «Линнимакс РУС» (Москва)

Дистрибьюторы ООО «Интерра Деко» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)

The Sherwin-Williams Company (Кливленд); PPG Industries, Inc. 
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