


Об исследовании

Об исследовании

В  марте  2024  г.  BioMio  запустила  на  фабрике  «Капелла»  в  Дзержинске  линию  таблеток  для 
посудомоечных машин чтобы уйти от контрактного выпуска в Дании, в апреле 2026 г. «Арнест Юнирусь», 
бывший российский бизнес Unilever, начала продавать таблетки SiMBL, а в июле 2026 г. Reckitt, владелец 
Finish, договорилась продать российский бизнес бытовой химии вместе с комплексом в Клину той же 
группе «Арнест».

Таблетки для машин в России выпускают немногие специализированные линии - в Дзержинске, Казани, 
Волжском, Тамбове, Ступине, Санкт-Петербурге, - а гели, соль и ополаскиватели делают и региональные 
заводы. Международные марки Finish, Somat и Fairy в основном ввозятся из Польши, Сербии и США, а  
ввоз из Евросоюза уступает место турецким и китайским таблеткам. Сода и соль для таблеток российские, 
а цитрат, перкарбонат, энзимы и водорастворимая пленка ввозятся.

Объем  рынка  рассчитан  снизу,  от  парка  посудомоечных  машин,  и  проверен  двумя  независимыми 
способами; расхождение с оценкой из отраслевых обзоров разобрано явно. Ввоз и вывоз выделены из 
общего кода моющих средств по странам-поставщикам, парк машин - по их ввозу; описаны шесть видов 
средств и шесть каналов сбыта, прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 154 страницы, 52 таблицы, 114 диаграмм

Компании
26 профилей компаний, из них 12 производителей, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 19 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; парк машин - млн шт.; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС 
(20% по 2025 г., 22% с 2026 г.) в ценах производителей и импортеров и 
в розничных ценах

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Спрос определяется парком посудомоечных машин: за 2021-2025 гг. потребление средств выросло на -//-, 
а рынок в рублях - в -//- раза.

Доля импорта в тоннах снизилась с  -//-  до -//-:  ввоз из Евросоюза,  прежде всего Finish из Польши, 
сократился, а его место заняли российские марки и поставки из Турции и Китая.

Таблетки  для  машин  в  России  выпускают  немногие:  «Синергетик»,  «Капелла»  (BioMio),  «Нэфис 
Косметикс», «Бионикс», «ХимЭтика», Ступинский химзавод и контрактные производители; крупнейшие 
владельцы марок - «Лаб Индастриз» (Somat), «Сплат Глобал», «Арнест Юнирусь», Grass.

Производители растут по выручке, но зарабатывают мало: «Нэфис Косметикс» и «Бионикс» в 2025 г. 
убыточны, выше всех среди производителей - Ступинский химзавод и «Капелла».

Примеры диаграмм

Потребление средств для посудомоечных машин в России, 2021-
2025 гг., тыс. т

Продажи средств для посудомоечных машин по каналам сбыта, 
2025 г., %

Рынок в ценах производителей и импортеров в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.
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Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Посудомоечная  машина  в  России  перестала  быть  редкостью:  по  данным 
Росстата, к началу 2020-х годов ею владели около 15 домохозяйств из 100, а с 
2016 г. в страну было продано и ввезено около -//- млн машин. Каждая машина в 
работе  ежегодно  расходует  несколько  килограммов  специальной  химии  - 
таблеток или капсул, соли для умягчения воды, ополаскивателя, очистителя. Из 
этих  покупок  и  складывается  рынок,  который в  официальной  статистике  не 
виден:  Росстат  учитывает  средства  для  машин  вместе  со  всеми  моющими 
средствами,  а  единственный  открытый  отраслевой  ряд  объединяет  их  со 
средствами для ручного мытья посуды.

Объем рынка в исследовании рассчитан снизу - от парка машин, числа циклов 
мытья и расхода средств на цикл - и проверен двумя независимыми способами: 
через отраслевой ряд продаж средств для посуды и через расходы владельца 
машины  на  цикл  мытья.  Методика,  итоговые  цифры  и  диапазон  оценки 
приведены в разделе 3.1.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке средств для посудомоечных машин

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и розничных сетей.

Цепочка этого рынка устроена иначе, чем у жидких средств для посуды. Основу 
таблетки  составляют  не  ПАВ,  а  неорганические  соли:  цитрат,  карбонат  и 
перкарбонат натрия, сульфат и силикаты; поверхностно-активных веществ в ней 
всего несколько процентов. Сода и соль в России свои, а цитрат, перкарбонат, 
энзимы, TAED и водорастворимая пленка в основном ввозятся. Готовые таблетки 
до 2022 г. в основном поступали из-за рубежа - из Польши, Германии и других 
стран  Евросоюза;  после  ухода  части  международных  компаний  российские 
заводы  и  контрактные  производители  быстро  нарастили  выпуск,  а  ввоз 
переориентировался на Турцию и Китай.

1 https://t-j.ru/stat-appliances/; https://www.tadviser.ru/index.php/%D0%A1%D1%82%D0%B0%D1%82%D1%8C%D1%8F:%D0%91%D1%8B
%D1%82%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F_%D1%85%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%8F_(%D1%80%D1%8B%D0%BD%D0%BE
%D0%BA_%D0%A0%D0%BE%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%B8)
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Компании в исследовании

Профили компаний (часть 4)

Производители (12)

ООО «Синергетик» (Нижний Новгород; производство в 
Дзержинске) - Synergetic: таблетки, соль и 
ополаскиватель для посудомоечных машин

ООО «Про-Брайт» (Федоровское, Ленинградская 
область) - PRO-BRITE: гель для посудомоечных машин 
и профессиональная химия

ООО «Капелла» (Дзержинск; фабрика группы Splat 
Global) - таблетки, соль и ополаскиватель для 
посудомоечных машин BioMio

ООО «Алтсинтез» (Барнаул) - Sound of Rain: гель, 
ополаскиватель и соль для посудомоечных машин

АО «Нэфис Косметикс» (Казань) - AOS Crystal: 
капсулы для посудомоечных машин

ООО «АРКА-ЦНТ» (Москва; площадка в Домодедове) 
- контрактный выпуск таблеток для посудомоечных 
машин под маркой «ВкусВилл»

АО «Ступинский химический завод» (Ступино, 
Московская область) - Sanita: таблетки для 
посудомоечных машин

АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург) - 
«Ушастый нянь»: таблетки для посудомоечных машин

ООО «Бионикс» (Волгоград; завод в Волжском) - 
DiWash и контрактный выпуск таблеток для 
посудомоечных машин

АО «Аист» (Санкт-Петербург) - RAIL для 
посудомоечных машин, «Лазурит», «Аистенок»

ООО «ХимЭтика» (Тамбов) - Udalix: таблетки и 
порошок для посудомоечных машин

ООО «БМГ» (Екатеринбург) - Wonder Lab: таблетки, 
гель и ополаскиватель для посудомоечных машин

Группы и холдинги (1)

АО «Арнест» (Невинномысск; группа «Арнест») - 
покупатель российского бизнеса Reckitt с комплексом в 
Клину

Прочие участники: владельцы марок, импортеры, дистрибьюторы, поставщики сырья (13)

ООО «Сплат Глобал» (Окуловка, Новгородская 
область) - BioMio: таблетки, соль и ополаскиватель для 
посудомоечных машин

ООО «Жили-Мыли» (Воронеж) - гель для 
посудомоечных машин PH-12 для общепита и 
учреждений

ООО «Лаб Индастриз» (Москва; бывший «Хенкель 
Рус») - Somat: порошок, соль и ополаскиватель для 
посудомоечных машин

ООО «Рекитт Бенкизер» (Москва; филиал в Клину) - 
Finish: ввоз таблеток и капсул для посудомоечных 
машин

ООО «Арнест Юнирусь» (Москва; бывшее «Юнилевер 
Русь») - SiMBL: таблетки для посудомоечных машин с 
апреля 2026 г.

ООО «Фрау Шмидт» (Москва) - Frau Schmidt: ввоз 
таблеток, соли и очистителей для посудомоечных 
машин

ООО «ТД ГраСС» (Средняя Ахтуба, Волгоградская 
область; группа Grass) - Grass Crispi: таблетки, гель и 
ополаскиватель для посудомоечных машин

АО «Тандер» (Краснодар; сеть «Магнит») - розничная 
сеть: канал сбыта средств для посудомоечных машин

АО «ВкусВилл» (Черноголовка, Московская область) - 
таблетки для посудомоечных машин под собственной 
маркой

ООО «РВБ» (Подольск; Wildberries) - маркетплейс: 
канал сбыта средств для посудомоечных машин

ООО «Леврана» (Санкт-Петербург) - Levrana и 
Freshbubble: порошок и ополаскиватель для 
посудомоечных машин

ООО «Завод синтанолов» (Дзержинск; группа 
«НОРКЕМ») - неионогенные ПАВ для средств для 
посудомоечных машин

ООО «ЕвроТек» (Санкт-Петербург) - Mister Dez: 
средства для посудомоечных машин
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Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
Reckitt (Великобритания); Henkel (Германия); Procter & Gamble (США); 
Unilever (Великобритания); Ecolab (США); Kao (Япония)

Другие участники рынка (19)

ООО «Просепт», ИНН 7811753657; ООО «ЦЕНТЭКО», ИНН 
7718291542; ООО «СТАРТАБ»; ООО «Эвейк Групп», ИНН 
5001128933; ООО «Арвитекс»; ООО «Антелла», ИНН 7810736592; 
ООО «Ви Ми Ай Хаусхолд Продактс Групп»; ООО «Офис-Импэкс»; 
ООО «Норвин»; ООО «ЭкоТехнологии»; ООО «Амада Био»; ООО 
«БИОРЕТТО», ИНН 7810614192; ООО «Глорус-Норд», ИНН 
7806520390; Корпорация «Биосфера»; АО «Эколаб», ИНН 7721144523; 
ООО «ЭФКО Косметик», ИНН 3631008712; ООО «Маскота»; ООО 
«ДИЛИНС-М»; Werner & Mertz GmbH

Источник: АТ Консалтинг
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