


Об исследовании

Об исследовании

В октябре 2024 г. группа «Арнест» закрыла покупку российского бизнеса Unilever с четырьмя фабриками, 
и пена Dove Men+Care теперь значится в рознице с производителем «Арнест ЮниРусь». В июле 2026 г.  
турецкая  Evyap,  владелец  марки  Arko  Men,  назвала  Россию  среди  стран,  где  создает  новые 
производственные площадки.

Собственный  выпуск  пен  для  бритья  подтвержден  у  двух  аэрозольных  заводов:  невинномысский 
«Арнест» сам делает алюминиевые баллоны и клапаны и выпускает пены Deonica и гели Dockland,  
новосибирский «Сибиар» - пены «Визит» и F line. Московская фабрика «Свобода» в 2023 г. выпустила 
более четырех миллионов упаковок кремов для бритья и средств после бритья. Ввоз идет прежде всего из 
Турции, Бельгии и Польши.

Компании описаны по ролям: производители, владельцы марок Viking, Zollider и EXXE, российские 
общества мировых групп; к ним добавлены шесть мировых компаний - от Procter & Gamble и Edgewell до 
Evyap. Объем рынка рассчитан от предложения и от спроса и сопоставлен с оценкой, встречающейся в 
отраслевых обзорах; рассмотрены виды средств, маркировка, сырье и баллоны, каналы сбыта и цены 
полки.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 130 страниц, 45 таблиц, 106 диаграмм

Компании
10 профилей компаний, из них 3 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 14 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн упаковок (шт.) и тыс. т (масса нетто, как в таможенной 
статистике); деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% 
с 2026 г.) в ценах производителей и импортеров, розница - отдельно

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Больше  половины средств  для  бритья  и  после  бритья  в  штуках  Россия  ввозит;  российский  выпуск 
сосредоточен у аэрозольных заводов «Арнест» и «Сибиар», а кремы и средства после бритья выпускает 
фабрика «Свобода».

Главным поставщиком до 2022 г. была Бельгия, но к 2025 г. первое место заняла Турция, а Польша стала 
второй; ввоз в тоннах сократился на -//-.

Пены для бритья дают около -//- рынка в штуках; средства после бритья дороже и быстрее растут в 
деньгах.

Крупнейшие марки - Gillette, NIVEA Men и Arko Men - принадлежат мировым группам, у которых в 
России есть свои общества, а российские Viking, Zollider и EXXE выпускаются на сторонних площадках 
по заказу владельцев марок.

Примеры диаграмм

Ввоз средств для бритья в Россию по годам, т Рынок средств для бритья и после бритья по видам, 2025 г.

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Средства  для  бритья  и  после  бритья  -  небольшая,  но  технологически 
своеобразная часть парфюмерно-косметического рынка. Главный продукт - пена 
для бритья в аэрозольном баллоне: мыльная эмульсия жирных кислот, которая 
вспенивается растворенным в ней сжиженным газом. Поэтому большую часть 
российского выпуска дают не обычные косметические фабрики, а аэрозольные 
заводы с собственным наполнением баллонов, а значительная часть потребления 
приходится на ввоз из Турции, Бельгии и Польши.

В периметр исследования входят средства до и во время бритья - пены, гели, 
кремы, мыло и масла для бритья, в том числе женские пены и гели, - и средства 
после  бритья:  лосьоны,  бальзамы,  кремы  и  гели.  В  периметр  не  входят 
бритвенные  станки,  кассеты  и  одноразовые  бритвы,  электробритвы, 
дезодоранты, туалетная и парфюмерная вода (кроме лосьонов после бритья) и 
средства  для  ухода  за  бородой;  депиляционные  кремы упомянуты отдельно. 
Натуральный объем измеряется в миллионах упаковок и в тысячах тонн (масса 
нетто,  как в  таможенной статистике),  денежный -  в  ценах производителей и 
импортеров без НДС; розничная оценка приведена отдельно.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке средств для бритья и после бритья

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и таможенной статистики.

Схема  показывает  устройство  рынка.  Сырье  для  пен  -  жирные  кислоты, 
триэтаноламин,  ПАВ  и  глицерин  -  частью  российское,  частью  ввозное; 
пропеллент  (пропан-бутановая  смесь)  и  этиловый  спирт  для  лосьонов  - 
российские. Готовую продукцию выпускают аэрозольные заводы - «Арнест» в 
Невинномысске  и  «Сибиар»  в  Новосибирске,  -  фабрики  кремов  и  лосьонов, 
прежде всего московская «Свобода», и зарубежные заводы, продукция которых 
приходит под марками Gillette, NIVEA Men, Arko Men и Men Expert. Продажи 
распределены  между  продуктовыми  сетями,  сетями  дрогери  и  косметики, 
маркетплейсами, аптеками и барбершопами.

1 https://zakon.uchet.kz/rus/docs/H11T0000799; https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/ALL/year/2025/tradeflow/Exports/partner/RUS/
product/330710
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Производители (3)

АО «Арнест» (Невинномысск) - аэрозольный завод: 
пена Deonica, гель Dockland и контрактный выпуск пен 
для бритья

АО «Сибиар» (Новосибирск) - аэрозольный завод: пены 
для бритья «Визит» и F line

АО «Свобода» (Москва) - косметическая фабрика: 
кремы для бритья, кремы и бальзамы после бритья 
Svoboda Men Care

Группы и холдинги (4)

ООО «Байерсдорф» (Москва) - российское общество 
группы Beiersdorf; марка NIVEA Men в российской 
рознице

ООО «Эвьяп РУС» (Москва) - российское общество 
турецкой группы Evyap; пены Arko Men в российской 
рознице

ООО «Проктер энд Гэмбл Дистрибьюторская 
Компания» (Москва) - российское общество группы 
P&G; марка Gillette в российской рознице

АО «Л'Ореаль» (Москва) - российское общество 
группы L'Oreal; средства для бритья L'Oreal Paris Men 
Expert в российской рознице

Прочие участники: владельцы марок (3)

ООО «Русская Косметика» (Одинцово) - владелец 
марки Viking: пены, кремы и гели для бритья, средства 
после бритья

ООО «Арвитекс» (Москва) - владелец марки EXXE: 
мужские и женские пены для бритья

ООО «Вектор Дистрибьюшн» (Москва) - владелец 
марки Zollider: пены для бритья и бритвенные станки

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)
Procter & Gamble (США); Beiersdorf (Германия); Unilever 
(Великобритания); Edgewell Personal Care (США); Evyap (Турция); 
L'Oreal (Франция)

Другие участники рынка (14)

ООО «Аэрозоль Новомосковск»; АО «Колгейт-Палмолив»; ООО 
«Проктер ЭНД Гэмбл-Новомосковск»; ООО «Петербург продактс 
интернешнл»; АО «Нэфис Косметикс»; Barbaro; АО «Невская 
Косметика»; СП «БЕЛИТА» ООО; La Fresh; «Аромат»; «ЭПЛ 
Парфюм»; Barber.Bar; ООО «Новая Заря»; ООО «Арнест ЮниРусь»

Источник: АТ Консалтинг
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Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
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