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Об исследовании

Об исследовании

В 2025 г. выпуск товарного бетона в России, по данным Росстата, снизился, и вместе с ним сократилась 
площадь свежего бетона, на которой подрядчики выбирают способ ухода. Свод правил по бетонным 
работам  разрешает  защищать  свежий  бетон  пленкообразующими покрытиями,  но  не  требует  этого, 
поэтому главными способами ухода на стройках остаются полиэтиленовая пленка, укрывные материалы и 
полив, а составы привычны прежде всего на цементобетонных дорогах, аэродромах и промышленных 
полах.

Рынок узкий. Составы для ухода выпускают несколько компаний: Калининский завод резиновых изделий 
делает латексные и парафиновые ВПМ по собственным техническим условиям, подольский «Глимс-
Продакшн» - латексный кюринг, петербургский ЦМИД - парафиновый ЦМИД-ВПС, еще две российские 
марки дилеры продают по номерам ТУ без названия изготовителя. Часть марок ввозная: Mapecure E 
приходит из Италии и продается российской компанией MAPEI, Antisol продает российская компания 
Sika, Эгиду - группа «Полипласт».

Отдельной статистики и таможенного кода у составов нет, поэтому рынок рассчитан двумя способами - от 
площади открытых поверхностей бетона и от выпуска поставщиков и ввоза, - с таблицей допущений и 
чувствительности. Отдельно описаны виды составов и их расход, нормы ухода за бетоном, ввоз готовых 
добавок для бетона по странам, цены дилеров, сырье и себестоимость, экономика участка эмульсий,  
мировые производители и прогноз до 2030 г. в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 133 страницы, 47 таблиц, 116 диаграмм

Компании
7 профилей компаний, из них 3 производителя, 8 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 14 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т состава и млн м2 обработанной поверхности; деньги - млрд руб. 
без НДС и с НДС; цены - руб./кг и руб./л

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Отдельной статистики составов для ухода за бетоном нет; рынок оценен в -//- млрд руб. без НДС двумя 
способами - от площади открытых поверхностей бетона и от выпуска и ввоза, - коридор оценки от -//- до 
-//- млрд руб.

Выпуск подтвержден документами изготовителя у трех российских компаний - АО «КРИЗ», ЗАО «НП 
ЦМИД» и АО «Глимс-Продакшн»; марки Sika, MAPEI и «Полипласта» продают владельцы, а Mapecure E 
ввозится из Италии.

Расхождение двух способов расчета создает прежде всего цена, а не объем: при одной цене способы 
сходятся в пределах -//- раза.

Основную площадь дают монолитные плиты, перекрытия и полы зданий, но расход на квадратный метр 
выше всего на цементобетонных дорогах и аэродромах, где на них приходится около -//- тонн составов.

Примеры диаграмм

Расход составов для ухода по данным производителей, кг/м2 
(максимум)

Выпуск товарного бетона в России, млн м3

Ввоз готовых добавок для бетона по странам, 2025 г., млн долл.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка составов для ухода за бетоном

Часть 1. Классификация и сегментация рынка составов для ухода за бетоном

Уход за свежеуложенным бетоном - обязательная технологическая операция: в 
первые  сутки  твердения  бетон  теряет  воду  с  открытой  поверхности,  и  если 
испарение не остановить,  цемент в верхнем слое не гидратирует полностью, 
поверхность  растрескивается  от  пластической  усадки,  пылит  и  хуже 
сопротивляется истиранию и морозу. Свод правил СП 70.13330.2012 «Несущие и 
ограждающие конструкции» требует немедленно после бетонирования надежно 
предохранять открытые поверхности от испарения воды и вести уход до набора 
не  менее  70% проектной  прочности.  Способы ухода  он  оставляет  на  выбор 
подрядчика:  укрытие  пленкой  или  влагоемким  материалом,  увлажнение, 
пленкообразующие покрытия.

Пленкообразующий  состав  (в  зарубежной  практике  -  curing  compound)  - 
жидкость, которую распыляют на свежий бетон сразу после укладки и затирки 
или после снятия опалубки. Вода из эмульсии уходит в бетон и в воздух, а на 
поверхности  остается  тонкая  пленка  парафина,  латекса  или  смолы,  которая 
задерживает испарение влаги из бетона на время, пока он набирает прочность. В 
отличие от упрочнителей и пропиток, состав для ухода не меняет свойства бетона 
сам по себе: он создает условия, при которых бетон набирает свою проектную 
прочность.  В  исследовании  рассмотрен  российский  рынок  таких  составов  - 
выпуск, ввоз, потребление, цены и компании - за 2021-2025 гг. и его прогноз до 
2030 г.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Продукты, включенные в исследование, и рамки рынка

Источник: АТ Консалтинг.

Главная строка рынка объединяет две группы составов.  Первая (а)  -  водные 

1 https://meganorm.ru/Data2/1/4293782/4293782487.pdf; https://zavod-kriz.ru/produktsiya/plenkoobrazuyushchij-material; https://np-cmid.ru/nasha-
produkciya/suhie-betonnye-smesi/sredstva-uhoda-za-betonom/cmid-vps.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители

АО «КРИЗ» (Калининский завод резиновых изделий, Калининск, 
Саратовская область) - латексные и парафиновые пленкообразующие 
материалы ВПМ, ВПМ-ЭП, ВПМ-ЭП(М); ЗАО «НП ЦМИД» (Научно-
производственный центр материалов и добавок, Санкт-Петербург) - 
пленкообразующий состав на парафиновой основе ЦМИД-ВПС; АО 
«Глимс-Продакшн» (Подольск, Московская область; марка GLIMS) - 
латексный кюринг двойного назначения GLIMS PRO Cure-A: уход за 
бетоном и упрочнение поверхности

Владельцы марок

АО «Полипласт» (Москва; группа «Полипласт») - владелец 
технических условий и марки Эгида, парафиновый пленкообразующий 
состав для ухода за бетоном; ООО «Зика» (Лобня, Московская область; 
группа Sika) - российское юрлицо Sika AG; пленкообразующее 
парафиновое средство Sika Antisol-216 WB; АО «Мапеи» (Ступино, 
Московская область; группа MAPEI) - продажи в России ввозного 
пленкообразующего средства Mapecure E (водная эмульсия смол)

Дистрибьюторы
ООО «МПКМ» (Саратов) - дистрибьютор составов для ухода за 
бетоном: ТЕНТ, ПЭВЕЙЛ, ВПМ-ЭП, Sika Antisol, MasterTop

Ведущие мировые компании (часть 3)

Sika AG (Баар, Швейцария); Master Builders Solutions (Мангейм, 
Германия; фонд Cinven); MAPEI S.p.A. (Милан, Италия; частная); 
Compagnie de Saint-Gobain S.A. (Франция); RPM International Inc. 
(Медина, штат Огайо, США); W. R. Meadows, Inc. (Хэмпшир, штат 
Иллинойс, США; частная); Dayton Superior Corporation (Майамисбург, 
штат Огайо, США; частная); MC-Bauchemie Müller GmbH & Co. KG 
(Боттроп, Германия; семейная)

Другие участники рынка (14)

Изготовитель состава ТЕНТ; Изготовитель состава ПЭВЕЙЛ; ООО 
«ЛАБ Индастриз»; ООО «Шомбург»; ЗАО «Завод добавок и смазок 
«ФРЭЙМ»; Teknokur; Baumerk; Продавцы ПМ-100А; ТД «ЭДКМ»; 
ООО «Седрус»; ГК «Пенетрон», ИНН 6670090466; ООО «Кальматрон-
СПб», ИНН 7810208761; АО «Опытный завод сухих смесей»; ООО 
«Типром»

Источник: АТ Консалтинг
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Как получить полную версию

Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.

Контакты

Страница исследования https://atconsult.ru/sostavy-dlya-uhoda-za-betonom.html

Компания ООО «АТ Консалтинг»

Адрес
123592, г. Москва, ул. Кулакова, 20, стр. 1а, офис 365. Технопарк 
«Орбита-1»

Телефон +7 (495) 783-20-62

Электронная почта mail@atconsult.ru

Сайт www.atconsult.ru
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