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Об исследовании

Об исследовании

В 2021 г.  ООО «Фирма «Калита» построило в  Раменском комплекс FOROOM площадью 9 000 м2, 
который выпускает более 3 000 изделий в смену. Круг российских производителей солнцезащитных 
систем невелик: крупная фабрика готовых изделий одна, а большая часть жалюзи и рулонных штор 
изготавливается по размеру окна в региональных цехах из тканей и комплектующих поставщиков - 
AMIGO, PROMA и других.

Описаны производитель ООО «Фирма «Калита» (FOROOM), владельцы марок ООО «Акура-С» (AMIGO) 
и ООО «ПТК «Прома» (PRiS), торговые компании ООО «Эскар» и ООО «Лмдекор». Рассмотрены семь 
мировых компаний - от французского производителя приводов Somfy и нидерландской Hunter Douglas до 
немецкой WAREMA и швейцарской Griesser - и прочие участники рынка, от региональных цехов до 
ткацкой фабрики в Володарске.

Отдельной статистики выпуска жалюзи и штор нет, поэтому объем рынка рассчитан двумя способами - по 
выручке поставщиков комплектующих и изготовителей и по спросу строительства и замены - с разбором 
расхождения. Приведены цены по видам изделий, нормы ГОСТ 33125-2014, ввоз готовых штор и тканей, 
экономика сборочного цеха и три сценария до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период 2021-2025 гг. - факт, 2026 г. - оценка, прогноз на 2027-2030 гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 130 страниц, 55 таблиц, 91 диаграмма

Компании
5 профилей компаний, из них 1 производитель, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 22 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн м2 изделий; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; цены - тыс. 
руб./м2 с НДС и без НДС

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Готовые жалюзи и рулонные шторы почти целиком собирают в России по размеру окна; ввозятся в  
основном  ткани  и  комплектующие,  а  ввоз  готовых  изделий  составляет  -//-  рынка  в  стоимостном 
выражении.

Крупнейший  поставщик  комплектующих  AMIGO  обеспечивает  сеть  региональных  сборщиков;  на 
изделия, собранные из его комплектующих, приходится около -//- рынка интерьерных систем.

На рулонные шторы всех видов приходится -//-  площади интерьерных систем; наружные маркизы и 
экраны занимают -//- рынка в стоимостном выражении.

Рынок в стоимостном выражении вырос за 2021-2025 гг. в -//- раза, основную часть роста обеспечили 
цены, а объем в натуральном выражении остался близким к уровню 2021 г.

Примеры диаграмм

Ввод жилья и ИЖС в России, млн м2 Ввод нежилых зданий в России, млн м2

Выручка группы WAREMA, млн евро

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка солнцезащитных систем

Часть 1. Классификация и сегментация рынка солнцезащитных систем

Солнцезащитные  системы  -  изделия,  которые  регулируют  поступление 
солнечного света и тепла в помещение через окно или остекленный фасад. Их 
задача  -  защитить  помещение  от  перегрева  и  слепящего  света,  обеспечить 
затемнение и приватность,  не закрывая проем глухо.  В отличие от обычных 
текстильных штор, солнцезащитная система имеет механизм управления - карниз 
с цепочкой, шнуром, пружиной или электроприводом - и изготавливается по 
размеру проема или створки.

Предмет исследования - интерьерные системы (горизонтальные и вертикальные 
жалюзи, рулонные шторы всех видов, в том числе «день-ночь», шторы плиссе и 
римские шторы на механизме) и наружные системы (маркизы,  вертикальные 
маркизы и zip-экраны, фасадные жалюзи и ламели).  Ткани, ламели, карнизы, 
механизмы  и  приводы  рассматриваются  как  комплектующие  и  входят  в 
стоимость  изделия.  Защитные  рольставни,  обычные  шторы  и  тюль  без 
механизма,  солнцезащитное  стекло  и  стекло  переменной  прозрачности, 
москитные сетки и монтаж в итог рынка не входят. Рынок оценен в миллионах 
квадратных  метров  изделий  по  размеру  проема  и  в  рублях  без  налога  на 
добавленную стоимость по цене первой продажи изготовителя или сборщика.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды солнцезащитных систем и рамки исследования

Источники: каталоги AMIGO, FOROOM, «Эскар»; СП 370.1325800.2017; АТ Консалтинг.

По  СП  370.1325800.2017  солнцезащитные  устройства  классифицируются  по 
расположению  относительно  остекления,  по  конструкции  и  по  способу 
управления.  По  расположению  выделяются  внутренние  устройства, 
установленные со стороны помещения, межстекольные - внутри стеклопакета 

1 https://amigo.ru/about/; https://foroom.ru/; https://www.eskar.ru/about; https://base.garant.ru/72021054/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители ООО «Фирма «Калита» (Раменское)

Владельцы марок и поставщики 
комплектующих

ООО «Акура-С» (Москва); ООО «ПТК «Прома» (Раменское)

Торговые компании (дистрибьюторы) ООО «Эскар» (Подольск); ООО «Лмдекор» (Зеленоград)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Somfy (Франция); WAREMA Group (Германия); Hunter Douglas Group 
(Нидерланды); Griesser AG (Швейцария); Renson (Бельгия); Schlotterer 
Sonnenschutz Systeme (Австрия); markilux (Германия)

Другие участники рынка (22)

ООО «ТПК «Веренд», ИНН 7726692072; ООО «Франс Гардинер Раша», 
ИНН 7804456710; ООО «Амиго Дизайн СПб», ИНН 7840307400; ООО 
«Жалюзи Опт»; ООО «ТК-Вертэкс», ИНН 6452052703; ООО «ПТФ»; 
ГК ALUTECH; ООО «ЛЕ Монлид»; ООО «Тэнтони»; «Интком»; ООО 
«Изотра», ИНН 5404220610; ООО «Энигран», ИНН 6319224207; ООО 
«Амиго Дизайн», ИНН 7810161947; ООО «Веста+», ИНН 6316225851; 
ООО «Ролло СПб», ИНН 7807106150; ООО «Современные Оконные 
Системы», ИНН 5027243680; ООО «Комплекс Отель»; ООО «АВС»; 
ИП Левин О. А.; ГК «Мексис»; ИП Акташ М. С.; «Ника»

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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