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Об исследовании

Об исследовании

В декабре 2024 г. Roca Group с разрешения правительственной комиссии продала российский бизнес: 
заводы санфаянса в Тосно и Чебоксарах перешли к АО «Мир Керамики», а воротынский завод марки 
Santeri остался под той же брянской управляющей организацией. Рынок узкий: санфаянс выпускают семь 
заводов  -  кроме  трех  бывших  заводов  Roca,  это  сызранский  завод  группы  Cersanit,  Самарский 
Стройфарфор, Кировская керамика и серпуховский завод турецкой VitrA. С октября 2026 г. юрлица марки 
Santek и ее владельца находятся в процессе реорганизации.

Росстат не публикует в открытом доступе годовой выпуск санитарной керамики, а ввоз виден только по 
статистике стран-партнеров, где китайские изделия часто учитываются комплектами. Поэтому объем 
рынка рассчитан двумя способами - от выпуска, ввоза и вывоза и от спроса жилого фонда, нового жилья и 
нежилых зданий, - а цена изделия сверена с отчетностью заводов.

Отдельно  описаны ГОСТ 30493-2025,  введенный с  1  июня 2026  г.,  технология  литья  в  гипсовые  и 
полимерные формы, цены марок в рознице, каналы сбыта, потребление по федеральным округам, сырье и 
себестоимость, экономика нового завода и прогноз до 2030 г. в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 130 страниц, 50 таблиц, 99 диаграмм

Компании
8 профилей компаний, из них 7 производителей, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 16 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
изделия - млн шт. (чаша унитаза и бачок - две штуки, как в статистике); 
ввоз - млн единиц таможенной статистики и млн долл.; деньги - млрд 
руб. без НДС и с НДС; цены - руб. за изделие

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Годовой статистики выпуска в открытом доступе нет; рынок оценен в -//- млн изделий и -//- млрд руб. без 
НДС на уровне первой продажи двумя способами - от предложения и от спроса жилого фонда.

Выпуск сосредоточен на семи заводах,  два  из  которых -  в  Тосно и Чебоксарах -  с  декабря 2024 г. 
принадлежат АО «Мир Керамики»; на заводы Приволжского округа приходится около -//- российского 
выпуска.

Ввоз  занимает  около  -//-  рынка  в  штуках  и  поставляется  главным  образом  из  Китая,  на  который 
приходится -//- ввоза; вывоз мал и идет прежде всего в Казахстан.

Основу спроса составляет замена изделий в жилом фонде - около -//- рынка; новое жилье и нежилые 
здания дают остальной объем.

Примеры диаграмм

Рынок по сегментам спроса, 2025 г., млрд руб. без НДС Ввод жилья в России, 2021-2025 гг., млн м2

Рынок в 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка санитарных керамических изделий

Часть 1. Классификация и сегментация рынка санитарных керамических изделий

Санитарные  керамические  изделия  -  унитазы,  смывные  бачки,  раковины  и 
умывальники, пьедесталы, писсуары и биде, которые отливают из керамической 
массы на основе каолина и глин, покрывают глазурью и обжигают при высокой 
температуре. В быту и в торговле их называют санфаянсом, хотя большинство 
современных  изделий  выполнено  из  полуфарфора  или  санитарного  фарфора 
(витреус) с низким водопоглощением. Глазурованная поверхность не впитывает 
воду и запахи, легко моется и сохраняет цвет десятилетиями, поэтому керамика 
остается основным материалом унитазов и раковин во всем мире.

Покупатели  санфаянса  -  застройщики  многоквартирных  домов  с  отделкой, 
владельцы квартир и частных домов, которые меняют изделия при ремонте, а 
также  заказчики  общественных  и  коммерческих  зданий:  гостиниц,  школ, 
больниц, офисов и торговых центров. Изделия продаются через строительную 
розницу  и  специализированные  магазины  сантехники,  интернет-магазины  и 
маркетплейсы, напрямую застройщикам и через государственные закупки.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Продукты, включенные в исследование, и рамки рынка

Источник: АТ Консалтинг.

В рынок включены изделия, которые статистика учитывает по позиции ОКПД2 
23.42.10 «Изделия санитарно-технические керамические»: унитазы напольные, 
приставные и подвесные, компакты и моноблоки, ободковые и безободковые; 
смывные бачки; раковины и умывальники, в том числе мебельные, подвесные и 
на пьедестале; пьедесталы и полупьедесталы; писсуары и биде. Единица учета - 
изделие  (штука),  причем  чаша  унитаза  и  смывной  бачок  считаются  двумя 

1 https://finance.mail.ru/article/novyj-gost-na-keramicheskie-sanitarnye-izdeliya-vstupit-v-silu-s-iyunya-69209689/; 
https://www.santek.ru/company/factories/; https://farphor.ru/en/production/sanitary-wares.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Заводы

ООО «Керамика» (Чебоксары); АО «Сызранская Керамика» (Сызрань); 
ООО «Самарский Стройфарфор»; АО «Кировская керамика» (Киров); 
АО «УграКерам» (Воротынск); ООО «Рока РУС» (Тосно); ООО «Витра 
Сантехника» (Серпухов)

Группы и владельцы АО «Мир Керамики» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Roca Group (Испания); LIXIL Corporation (Япония); TOTO Ltd. 
(Япония); Geberit AG (Швейцария); Villeroy & Boch AG (Германия); 
Eczacibasi Yapi Urunleri (Турция); Cersanit (Польша)

Другие участники рынка (16)

ОАО «ВКЗ»; ООО «ОСМиБТ»; ООО «Фаянс», ИНН 6714045953; АО 
«ЛЗСФ», ИНН 5025001397; ООО «Завод керамических изделий 
«Универсал», ИНН 5440112120; ООО «Ногинский Стройфарфор», 
ИНН 5031051692; ООО «Формула Комфорта», ИНН 5012080306; ООО 
«Кристалл», ИНН 4401163031; ООО «Смалтокимика», ИНН 
5022036144; ООО «Мадера», ИНН 5245030989; ООО «Предприятие 
АСТРА», ИНН 5050085506; ООО «Андреа», ИНН 5260407608; ООО 
«Улмакс», ИНН 7743259535; ООО «СК Керамика», ИНН 2124039371; 
ООО «Секра Керамика», ИНН 2124037960; ООО «Завод современной 
сантехники», ИНН 9703147363

Источник: АТ Консалтинг
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