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Об исследовании

Об исследовании

В январе 2026 г.  аномальные морозы сократили строительные работы, и выпуск товарного бетона в 
январе-апреле оказался на 12,4% ниже, чем годом раньше. Именно зимние месяцы определяют спрос на 
противоморозные добавки:  соли и комплексные растворы позволяют бетону твердеть на  морозе без 
обогрева,  и  в  российском  климате  они  вместе  с  прогревом  остаются  основным  способом  зимнего 
бетонирования.

Круг  российских производителей невелик.  Выпуск кристаллического нитрита  натрия подтвержден у 
филиала «Азот» холдинга «Уралхим» в Березниках, формиата натрия - у «Метафракс Кемикалс» в Губахе, 
нитрат  кальция для  сельского хозяйства  -  «Акрон»,  который в  июне 2026 г.  запустил второй блок. 
Комплексные  противоморозные  добавки  продаются  под  марками  группы  «Полипласт»  (Криопласт, 
Полипласт Крио) и тамбовского завода «Пигмент» (Кратасол-Крио); в России работают общества группы 
Sika, владелец розничной марки GOODHIM и дистрибьюторы солей. Среди мировых компаний описаны 
Sika, Saint-Gobain, MAPEI, Master Builders Solutions и Jiangsu Sobute.

Выпуск  противоморозных  добавок  статистика  не  выделяет,  поэтому  объем  рынка  рассчитан  двумя 
способами  -  от  бетона,  раствора  и  сборного  железобетона,  уложенных  зимой,  и  от  предложения 
производителей, солей и ввоза. Приведены составы и дозировки марок, нормы, спрос по потребителям и 
округам, цены солей и готовых добавок, стоимость добавки в кубометре бетона и три сценария до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период 2021-2025 гг. - факт, 2026 г. - оценка, прогноз на 2027-2030 гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 113 страниц, 44 таблицы, 76 диаграмм

Компании
10 профилей компаний, из них 3 производителя, 5 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 10 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т товарной формы и сухого вещества; деньги - млрд руб. без НДС 
и с НДС; дозировки - % массы цемента; цены - руб./кг

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Основу рынка составляют комплексные фирменные добавки: на них приходится -//- рынка в стоимостном 
выражении, тогда как однокомпонентные соли покупают в основном малые бетонные узлы и подрядчики.

Рынок обеспечивается российским выпуском: доля ввоза сократилась с -//- в 2021 г. до -//- в 2025 г.; 
крупнейший участник звена комплексных добавок - группа «Полипласт».

Кристаллический нитрит натрия, по данным холдинга «Уралхим», в России выпускает его филиал «Азот» 
в  Березниках,  формиат  натрия  -  «Метафракс  Кемикалс»;  на  бетон  соли  продают  дистрибьюторы  с 
рентабельностью около -//- по чистой прибыли.

Потребность смещена в холодные округа:  Приволжский,  Северо-Западный,  Сибирский,  Уральский и 
Дальневосточный округа дают -//- спроса при -//- выпуска бетона.

Примеры диаграмм

Выпуск товарного бетона и ЖБИ в России, млн м3 Выпуск товарного бетона по месяцам, млн м3

Дозировка противоморозных добавок по техническим описаниям, % массы цемента

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка противоморозных добавок для бетона 
и строительных растворов

Часть 1.  Классификация и сегментация рынка противоморозных добавок для бетона и 
строительных растворов

Противоморозные добавки - химические вещества, которые вводят в бетонную 
смесь  или  строительный  раствор,  чтобы  вода  затворения  не  замерзала  при 
отрицательной температуре и цемент продолжал твердеть на морозе. Без них 
бетонирование  зимой  требует  прогрева  конструкции  электродами,  греющим 
проводом  или  теплым  воздухом  либо  остановки  работ,  поэтому  добавки  и 
прогрев - два основных способа зимнего бетонирования в России. Применение 
добавок  определяется  климатом:  в  большинстве  регионов  страны  период  с 
отрицательными среднесуточными температурами длится от четырех до семи 
месяцев.

Исследование  охватывает  противоморозные  добавки  для  товарного  бетона, 
сборного  железобетона,  строительных  растворов  и  сухих  смесей,  проданные 
российским потребителям:  однокомпонентные соли (нитрит натрия,  формиат 
натрия, поташ, нитрат кальция, хлориды кальция и натрия, мочевина) в той части, 
которая покупается для бетона и растворов, и комплексные фирменные добавки - 
растворы на основе солей с пластифицирующими, ускоряющими компонентами 
и  ингибиторами  коррозии.  Объем  рынка  в  натуральном  и  стоимостном 
выражении  рассчитан  в  части  4  двумя  способами:  от  потребности  бетона  и 
растворов в зимние месяцы и от предложения производителей, солей и ввоза.1

1.1. Определение и рамки исследования

Диаграмма 1.1. Противоморозные добавки и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг.

1 https://polyplast-un.ru/catalog/dobavki_v_beton/protivomoroznye_dobavki/; https://krata.ru/catalog/dobavki-dlya-zimnego-betonirovaniya/; 
https://atconsult.ru/rynok-dobavok-dlya-betona.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители противоморозных 
добавок и солей

АО «ОХК «Уралхим», филиал «Азот» (Березники); АО «Метафракс 
Кемикалс» (Губаха); АО «Пигмент» (Тамбов)

Владельцы марок и контрактный 
выпуск

АО «Полипласт» (Москва); ООО «Зика» (Лобня); ООО «Строительные 
системы» (Подольск); ООО «Экотехнологии» (Сергиев Посад)

Дистрибьюторы
ООО «Альянс-Строительные Технологии» (Дзержинский); ООО 
«Стройтехнохим» (Москва); ООО «Союзхимпоставка ГК» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Sika AG (Швейцария); Compagnie de Saint-Gobain S.A. (Франция); 
MAPEI S.p.A. (Италия); Master Builders Solutions (Германия); Jiangsu 
Sobute New Materials (Китай)

Другие участники рынка (10)

ООО «Полипласт Новомосковск»; ООО «Полипласт-УралСиб»; ООО 
«Полипласт Северо-Запад»; ООО «Штайнберг Хеми»; 
ТЕХНОНИКОЛЬ; ПАО «Акрон»; Филиал «КЧХК» АО «ОХК 
«Уралхим»; АО «БСК»; АО «Мапеи»; ЗАО «НП ЦМИД»

Источник: АТ Консалтинг
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