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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Отдельной статистики выпуска полотенцесушителей нет; рынок оценен в -//- млрд руб. без НДС двумя 
способами - от отчетности изготовителей и от ввода жилья и замены в фонде.

Рынок обеспечивается российским выпуском из нержавеющей стали: ввоз дизайн-моделей из Европы и 
электрических изделий из Китая занимает около -//- потребления.

«Терминус» дает около -//- выпуска изготовителей с открытой отчетностью, а вместе с маркой «Сунержа» 
и «Маргроид» - около -//-.

Почти половину спроса формирует замена изделий в существующем жилом фонде, тогда как новые 
квартиры и дома дают около -//- продаж в штуках.

Примеры диаграмм

Ввод жилья в России, млн м² Мощность завода «Терминус», тыс. полотенцесушителей в год

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка полотенцесушителей

Часть 1. Классификация и сегментация рынка полотенцесушителей

Полотенцесушитель  -  прибор  для  сушки  полотенец  и  белья  и  поддержания 
сухого  воздуха  в  ванной комнате.  В  российских многоквартирных домах  он 
исторически входил в систему горячего водоснабжения: через змеевик на стояке 
постоянно  циркулирует  горячая  вода,  и  прибор  одновременно  подогревает 
помещение и снижает влажность.  Сегодня рынок включает водяные модели, 
подключаемые  к  горячему  водоснабжению  или  отоплению,  электрические 
модели  с  нагревательным  элементом  и  комбинированные,  сочетающие  оба 
способа.

Российские полотенцесушители в основном делают из нержавеющей трубы, и 
это отличает рынок от европейского,  где преобладают стальные окрашенные 
лесенки,  работающие  от  отопления.  Причина  -  в  устройстве  российского 
горячего  водоснабжения:  прибор  на  стояке  находится  под  давлением 
водопровода, контактирует с горячей водой круглый год и должен выдерживать 
гидроудары, поэтому трубы из черной стали без защиты быстро корродируют. 
Электрические модели, напротив, не связаны с водой, и для них применяют и 
конструкционную сталь с покрытием.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рамки  исследования  проведены  по  изделию.  В  рынок  включены  водяные 
полотенцесушители (М-, П-, ПМ-образные, лесенки и змеевики), электрические 
модели  с  ТЭНом  в  жидкостном  теплоносителе  и  с  греющим  кабелем  (так 
называемые  сухие),  комбинированные  модели  и  дизайн-серии,  в  том  числе 
вертикальные панели для ванной комнаты, если они продаются как изделие для 
ванной. Терморегуляторы, ТЭНы, крепления и краны входят в рынок в составе 
цены  изделия.  Объем  рынка  рассчитан  в  части  4  двумя  способами  -  от 
предложения по отчетности изготовителей и от спроса по вводу жилья и замене в 
жилом фонде.

Вне  итога  остаются  отопительные  радиаторы,  трубопроводная  арматура  и 
запорные  краны,  продаваемые  отдельно,  монтаж,  бытовые  электрические 
обогреватели. Отопительные радиаторы описаны в отдельном исследовании АТ 
Консалтинг,  которое исключает полотенцесушители из своего итога;  граница 
проведена по дизайн-радиаторам для ванной, отнесенным к настоящему рынку. 
Санитарная  керамика  и  акриловые  ванны,  вместе  с  которыми 
полотенцесушители  оснащают  санузел,  также  рассмотрены  в  отдельных 
исследованиях.2

Рисунок 1. Виды полотенцесушителей и рамки исследования

1 https://www.consultant.ru/law/podborki/ustanovka_polotencesushitelya/; https://terminus.ru/catalog/polotentsesushiteli/vodyanye/lesenki-voda/; 
https://sunerzha.com/support/?p=vps-3
2 https://atconsult.ru/otopitelnye-radiatory.html; https://atconsult.ru/sanitarnaya-keramika.html; https://atconsult.ru/akrilovye-vanny-i-dushevye-
poddony.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители полотенцесушителей
ООО «Терминус» (Электросталь); ООО «Кварта» (Лодейное Поле); 
ООО «Кубатура» (Санкт-Петербург); ООО «ДВИН» (Москва); ООО 
«Торговый ДОМ Альянс» (Касимов)

Владельцы марок и контрактный 
выпуск

ООО «ТД «Маргроид» (Подольск); ООО «ТЭРА» (Тверь); ООО 
«Билдсити» (Малаховка); ООО ПК «СФЕРАГРУПП» (Екатеринбург)

Торговые компании ООО «ТД «Сунержа» (Щербинка)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Zehnder Group AG (Швейцария); Purmo Group Oy (Финляндия); Terma 
Sp. z o.o. (Польша); Margaroli S.p.A. (Италия); Cordivari S.r.l. (Италия); 
Arbonia AG (Швейцария)

Другие участники рынка (17)

ООО «Сунержа», ИНН 7806302289; ООО «Роял Термо РУС»; ООО 
«Экотерм»; ООО «ЗИГЗАГ», ИНН 7709902467; ООО «МАРЗЕ», ИНН 
3918503606; ООО «ПК «НИКА», ИНН 4003030890; ООО «Крупинский 
арматурный завод», ИНН 5035012655; ООО «Кироль»; ООО «ТД 
«АКВАНЕТ», ИНН 7751523938; ООО «Эстамп», ИНН 6449042180; 
ООО «ЭЙ ЭЙ и ЭС РУС», ИНН 7713784720; ООО «ССТинвест»; ООО 
«Группа Теплолюкс», ИНН 5029052258; ИП Закинян Ю. Д.; ИП 
Волобоев Е. А.; ПК «Нептун»; Полигрупп

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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