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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Отдельной статистики напольных плинтусов нет; рынок оценен в -//- млрд руб. без НДС и -//- млн пог. м 
двумя способами - от площади покрытий пола и от выпуска заводов и ввоза.

ПВХ-плинтус экструдируют ООО «Лайн Пласт», ООО «ТК Декопласт М», ООО «Росмат» и ООО ПК 
«ППЗ»;  плинтусы  из  полистирола  выпускает  ООО  «Меандр»,  из  МДФ  -  ООО  «ДаВинчи-Мебель». 
Изготовители массовых марок IDEAL и Wimar реквизитов не раскрывают.

На плинтусы из ПВХ приходится -//- погонных метров, но только -//- рынка в стоимостном выражении; 
МДФ, полистирол и дерево дороже за метр.

Ввоз сократился с -//- рынка в 2021 г. до -//- в 2025 г.: российские заводы заместили ПВХ-профиль из 
Беларуси и Европы.

Примеры диаграмм

Длина плинтуса на 1 м² пола по типам помещений, пог. м Ввод жилья в России, млн м²

Ввоз профилей из ПВХ в Россию, млн долл.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка напольных плинтусов

Часть 1. Классификация и сегментация рынка напольных плинтусов

Напольный плинтус - профильная планка, которая закрывает компенсационный 
зазор между покрытием пола и стеной, защищает низ стены от ударов и влаги при 
уборке  и  скрывает  неровности  примыкания.  Большинство  современных 
плинтусов  имеет  кабель-канал,  в  который  укладывают  телевизионные, 
компьютерные и слаботочные провода. Плинтус ставят после укладки покрытия, 
поэтому он относится к последнему этапу отделки и покупается одновременно с 
ламинатом, кварцвиниловой плиткой или линолеумом либо при косметическом 
ремонте отдельно.

В рамках исследования - напольные плинтусы из вспененного и жесткого ПВХ, 
из  МДФ  и  ХДФ  (ламинированные,  шпонированные,  грунтованные  под 
покраску), из полистирола и дюрополимера, из массива дерева и шпона и из 
алюминия, вместе с комплектующими - заглушками, внутренними и наружными 
углами, соединителями и монтажной планкой, стоимость которых входит в цену 
плинтуса.  Потолочные  плинтусы  и  лепнина,  пороги  и  переходные  профили, 
керамический плинтус и монтаж в итог не входят. Объем рынка в натуральном и 
стоимостном выражении рассчитан в части 4 двумя способами - от площади 
покрытий пола и от выпуска заводов и ввоза.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды напольных плинтусов в рамках исследования

Источник: АТ Консалтинг по каталогам производителей и продавцов.2

Плинтус  из  ПВХ  -  самый  распространенный  вид.  Его  получают  экструзией 
вспененного  или  жесткого  поливинилхлорида  с  минеральным наполнителем; 
лицевую поверхность покрывают декоративной пленкой, печатью или тиснением 
под дерево.  Типовой бытовой плинтус имеет высоту 55-58 мм,  длину 2,2 м, 

1 https://price.ru/plintusa/ideal/; https://yandex.com/maps/org/uncle_plintus/6297620474/prices/; https://rosmat.ru/production; 
https://atconsult.ru/laminat.html; https://atconsult.ru/podlozhki-dlya-spc.html
2 https://price.ru/plintusa/ideal/; https://yandex.com/maps/org/uncle_plintus/6297620474/prices/; https://rosmat.ru/production; https://meandr-decor.ru/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители

ООО «Лайн Пласт» (Серпухов); ООО «ТК Декопласт М» (Балабаново); 
ООО «Росмат» (Гатчина); ООО ПК «Первый Профильный Завод» 
(Москва); ООО «ДаВинчи-Мебель» (Люберцы); ООО «Меандр» 
(Армавир)

Владельцы марок
ООО «Стелла ПРО» (Верхняя Пышма); ООО «Плинтус» (Москва); 
ООО «Торговый Дом Декор» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
SURTECO GROUP SE (Германия); Decora S.A. (Польша); Deceuninck 
NV (Бельгия); Orac Decor (Бельгия); Salag (Польша)

Другие участники рынка (13)

ООО «Вимар»; ООО «Деке Экстружн»; ООО «Люксал»; ООО 
«Стройпластик»; ООО «Аркада»; ООО «Профиль 35»; ООО «Коска 
Декор»; ООО «ТД Доступная Роскошь»; Bello Deco; НПП «ЗСК»; 
Hannahholz; ООО «Теко»; Kastamonu и Кроношпан

Источник: АТ Консалтинг
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