


Об исследовании

Об исследовании

18 июля 2025 г. Евросоюз принял регламент 2025/1494, запретивший поставки непищевых отдушек в 
Россию, в том числе через третьи страны; для прежних договоров переходный период закончился 21 
января 2026 г. Под ограничения попали и отдушки японской Takasago, и российский поставщик Кема 
Клаб, по сообщению «Коммерсанта», за две недели подобрал замену композиции для линейки «Кудрявый 
метод» компании GSS Cosmetics.

Рынок парфюмерных композиций почти целиком импортный: синтеза душистых веществ в России нет, а 
российские компании смешивают композиции из  ввозного сырья.  Выпуск на собственной площадке 
подтвержден у Тереза-Интер в Долгопрудном; Кема Клаб, ЭйСиСенс, Скорпио-Аромат и марка Syren 
заявляют  собственное  производство.  В  2024  г.  Минпромторг  впервые  профинансировал  разработку 
компонентов для косметики, в 2026 г. обсуждается центр синтеза душистых веществ.

Компании  разделены  по  ролям:  производитель,  владельцы  марок,  дистрибьютор  и  поставщик 
натурального сырья, российские структуры Givaudan, dsm-firmenich, Symrise и IFF, крупнейшие заводы 
бытовой химии и косметики. Потребление рассчитано двумя способами - балансом ввоза и выпуска и по 
выпуску изделий с учетом дозировок; разобраны оценка рынка, встречающаяся в отраслевых обзорах, и 
прогноз в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 132 страницы, 47 таблиц, 98 диаграмм

Компании
20 профилей компаний (19 российских и 1 зарубежная), из них 1 
производитель, 6 ведущих мировых компаний, сводная таблица еще 17 
компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% с 2026 
г.) в ценах первой поставки потребителям; ввоз - млн долл.

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок почти целиком импортный:  ввоз  дает  около -//-  потребления по массе,  российские компании 
смешивают около -//- композиций в год из ввозного сырья, а синтеза душистых веществ в России нет.

Выпуск отдушек на собственной площадке подтвержден у Тереза-Интер; Кема Клаб, ЭйСиСенс, Скорпио-
Аромат, Сайрэн и Джи Эф Эф Групп заявляют собственное производство, их выручка выросла в -//- раза.

Главный  поставщик  по  стоимости  -  Франция,  по  массе  -  Китай;  на  страны  Евросоюза  до  запрета 
приходилось около -//- стоимости ввоза.

Моющие  и  чистящие  средства  потребляют  больше  половины  отдушек  по  массе,  а  парфюмерия  и 
косметика дают большую часть денег рынка; российские структуры Givaudan, dsm-firmenich, Symrise и 
IFF работают с пищевыми вкусами.

Примеры диаграмм

Ввоз смесей душистых веществ в Россию, 2021-2025 гг., млн долл. Крупнейшие страны - поставщики отдушек, 2025 г., млн долл.

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - парфюмерные композиции (отдушки): смеси душистых 
веществ и эфирных масел, которые разрабатывает парфюмер и которые затем 
вводятся  в  готовые изделия для  придания им запаха.  Отдушку покупают не 
потребители, а предприятия: фабрики стиральных порошков и чистящих средств, 
мыловаренные и косметические заводы, парфюмерные фабрики, производители 
освежителей  воздуха,  свечей  и  автокосметики.  В  готовом  изделии  ее  доля 
невелика - от десятых долей процента в порошке до трети массы в духах, - но 
именно она определяет, узнает ли покупатель знакомый аромат.

Рынок отдушек в России почти целиком ввозной. Синтеза душистых веществ в 
стране  нет,  натуральное  сырье  ограничено  несколькими  эфиромасличными 
хозяйствами,  а  российские компании смешивают композиции в  основном из 
импортных  компонентов.  В  июле  2025  г.  Евросоюз  запретил  поставки 
непищевых  отдушек  в  Россию,  и  за  один  год  рынку  предстоит  заменить 
поставщиков, на которых в 2025 г. приходилось около двух третей стоимости 
ввоза.1

Рисунок 1. Цепочка поставок на рынке парфюмерных композиций

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и зеркальной статистики WITS.

Схема показывает три звена рынка. Первое - сырье: синтетические душистые 
вещества,  эфирные  масла  и  растворители,  почти  все  ввозные.  Второе  - 
композиторы: мировые дома (Givaudan, dsm-firmenich, IFF, Symrise, Takasago, 
Mane, Robertet) и российские компании, которые разрабатывают и смешивают 
композиции.  Третье  -  потребители:  производители  моющих  средств,  мыла, 
косметики, парфюмерии и средств для дома. Между вторым и третьим звеном 
стоят импорт и дистрибьюторы химического сырья.

1 https://rg.ru/2025/10/21/reg-cfo/na-zapah.html; https://www.dp.ru/a/2025/08/16/sankcii-uslozhnili-logistiku; 
https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/ALL/year/2025/tradeflow/Exports/partner/RUS/product/330290
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Производители (1)

ООО «Тереза-Интер» (Долгопрудный, Московская 
область) - парфюмерно-косметические отдушки, 
эфирные масла и пищевые ароматизаторы

Группы и холдинги (4)

ООО «Живодан Рус» (Москва) - российская структура 
Givaudan

ООО «Симрайз Рогово» (Москва, поселение Роговское) 
- российская структура Symrise: пищевые 
ароматизаторы

ООО «Фирмениш» (Москва) - российское юрлицо 
группы dsm-firmenich (агентская торговля)

ООО «Группа компаний ПТИ» (Мытищи) - пищевые 
ингредиенты; по справочнику СППИ - подразделение 
IFF

Потребители (8)

ООО «Лаб Индастриз» (Москва; бывший «Хенкель 
Рус»; пермский завод бытовой химии) - Persil, «Лоск», 
«Пемолюкс», «Бреф»

ООО «Сплат Глобал» (Окуловка, Новгородская 
область) - SPLAT и BioMio: зубные пасты и бытовая 
химия, клиент российского разработчика отдушек

ООО «Арнест Юнирусь» (Москва; бывшее «Юнилевер 
Русь») - Domestos, Cif и другие марки Unilever в России

АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург; заводы в 
Санкт-Петербурге и Ангарске) - мыло, косметика и 
бытовая химия; программа замещения ЕС с 2024 г.

АО «Фаберлик» (Москва) - косметика, парфюмерия и 
бытовая химия; клиент поставщиков отдушек в России 
и Франции

ООО «Дельта Парфюм» (Пушкино, Московская 
область) - парфюмерия массового сегмента, косметика 
и бытовая химия; отдушки Givaudan

АО «Арнест» (Невинномысск) - аэрозольная 
парфюмерно-косметическая и бытовая продукция; 
программа замещения ЕС с 2024 г.

ООО «ДжиЭсЭс Косметикс» (Москва) - производитель 
косметики («Кудрявый метод», Beautific), покупатель 
отдушек

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы, поставщики сырья (7)

ООО «Кема Клаб» (Москва) - разработчик и поставщик 
отдушек; компания заявляет собственное производство

ООО «Джи Эф Эф Групп» (Красногорск) - Gulf 
Flavours and Fragrances: ароматы, отдушки и пищевые 
ароматизаторы, производство заявлено в Дедовске

ООО «ЭйСиСенс» (Санкт-Петербург, офис в Москве) - 
ACSens: разработчик и поставщик отдушек; компания 
заявляет собственное производство

АО «Русхимсеть» (Старая Купавна, Московская 
область) - национальный дистрибьютор химического 
сырья, в каталоге - отдушки

ООО «Скорпио-Аромат» (Одинцово) - пищевые 
ароматизаторы; отдушки компания заявляет с новой 
площадки в Беларуси

АО «Алуштинский эфиромасличный совхоз-завод» 
(Алушта, Крым) - эфирные масла, гидролаты и 
компоненты для парфюмерии

ООО «Сайрэн» (Москва) - марка Syren: оптовый 
поставщик отдушек и парфюмерных композиций

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)
Givaudan (Швейцария); dsm-firmenich (Швейцария, Нидерланды); IFF 
(США); Symrise (Германия); Takasago International (Япония); Robertet 
(Франция)
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Компании в исследовании

Группа Компании

Другие участники рынка (17)

ООО НПК «Верарт», ИНН 7733416267; Technicoflor; ИнКомПро; АО 
«Новаком», ИНН 7722301761; ООО «Зеленые линии», ИНН 
7713216541; ООО «ВМ Ингредиентс», ИНН 5027086981; 
«Парфюмерный дом VP»; ООО «СЭТИ», ИНН 7203456507; ООО 
«Асара Хоум», ИНН 3300029077; ООО «Арома пром», ИНН 
5017056804; АО «Нэфис Косметикс», ИНН 1653005126; АО «Свобода», 
ИНН 7714431171; ОАО ПКК «Весна», ИНН 6311064600; АО «Аист», 
ИНН 7830001596; ООО «Новая Заря», ИНН 5044113850; ЗАО «Дилис 
Косметик»; CITYFLOWER

Источник: АТ Консалтинг
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Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.
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