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Об исследовании

Об исследовании

С 1 марта 2026 г. действуют нормы Федерального закона № 168-ФЗ о русском языке на вывесках, а в  
Москве размер и подсветку вывесок с 2013 г. ограничивает постановление № 902-ПП. Одновременно 
операторы наружной  рекламы переводят  щиты на  цифровые  экраны:  по  данным АКАР за  2025  г., 
классические носители теряют выручку, а цифровые экраны ее наращивают.

Вспененный  ПВХ-лист  в  России  выпускают  «Юнайтед  Экстружн»  в  Ясногорске  и  «Карматех»  в 
Ленинградской области, листы полистирола и ПЭТ-Г - тольяттинская «Лада-Лист» и электростальская 
«Гебау»,  поликарбонат  -  «Полигаль  Восток»,  «СафПласт»  и  БОРРЕКС,  акрил  -  подольский Дестек, 
дзержинская «Акрима» и PLEXECO. Баннерные ткани и самоклеящиеся пленки в основном ввозятся из 
Китая, немецкие пленки ORACAL продают торговая компания группы и дистрибьюторы.

Рынок рассчитан по конечному применению: из каждого материала выделена часть, которая уходит в 
рекламу, вывески и POS. Пятая часть описывает российские компании по ролям - заводы, владельцев 
марок  композитных  панелей,  дистрибьюторов  рекламных  материалов,  -  третья  часть  -  мировых 
производителей пленок, композитов и акрила.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 144 страницы, 55 таблиц, 93 диаграммы

Компании
22 профиля компаний, из них 11 производителей, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 18 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т и млн м2; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; цены - руб./кг и 
руб./м2

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Самая крупная по стоимости статья - ткани с покрытием ПВХ для баннеров и сетки, почти целиком 
ввозные: Китай дает -//- ввоза по товарной группе; второе место у вспененного ПВХ-листа, где российские 
заводы закрывают около -//- потребления.

Рынок оценен тремя расчетами: по балансу материалов (-//- млрд руб.), по выручке продавцов (-//- млрд 
руб.) и по спросу операторов и торговых точек (-//- млрд руб.); рабочая оценка - среднее геометрическое 
трех расчетов.

Вспененный лист выпускают «Юнайтед Экстружн» и «Карматех»; с 2023 г. российский лист вывозится в 
Казахстан и Египет, а ввоз из Китая держится около -//- тыс. т в год.

Рентабельность по чистой прибыли у заводов листа - от -//- (Дестек, «Юнайтед Экстружн») до -//- (заводы 
полистирола), у дистрибьюторов рекламных материалов - около -//-: их выручка включает оборудование и 
весь ассортимент.

Примеры диаграмм

Ввоз тканей с покрытием ПВХ, 2021-2025 гг., тыс. т Рынок материалов по сегментам применения, 2025 г.

Рынок в 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка материалов для наружной рекламы и 
POS

Часть 1. Классификация и сегментация рынка материалов для наружной рекламы и POS

Материалы  для  наружной  рекламы,  вывесок  и  POS  -  листовые,  тканевые  и 
пленочные полуфабрикаты, из которых рекламно-производственные компании 
делают  рекламные  конструкции,  вывески  и  световые  короба,  торговое 
оборудование и материалы для мест продаж, навигацию и выставочные стенды. 
Это не один продукт, а набор из восьми групп материалов, которые выпускаются 
разными заводами и большей частью уходят в другие отрасли: вспененный ПВХ - 
в мебель и отделку, поликарбонат - в теплицы и навесы, композитные панели - в 
фасады, пленки - в упаковку и защиту поверхностей.

Поэтому  рынок  в  исследовании  рассчитан  по  конечному  применению:  из 
потребления  каждого  материала  выделена  часть,  которая  уходит  в  рекламу, 
вывески и POS, и оценена по цене первой продажи (цена завода или импортера 
без  НДС).  Светодиодные  модули,  блоки  питания,  алюминиевые  профили, 
металлокаркас щитов, бумага и картон, работа по печати и монтажу в объем 
рынка не входят и показаны отдельно как сопутствующие статьи затрат.

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Группы материалов и сегменты применения

Источник: АТ Консалтинг.
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители листа и плит

ООО «Юнайтед Экстружн» (завод в Ясногорске, Тульская область) - 
вспененный и жесткий ПВХ-лист ЮНЭКСТ; ООО «Карматех» 
(Тосненский район, Ленинградская область) - вспененный ПВХ-лист, 
завод с 2022 г.; ООО «ЛАДА-ЛИСТ» (Тольятти, Самарская область; 
марка ZUROPLAST) - листы АБС, полистирол «ОПАЛ», ПЭТ и ПЭТ-Г; 
ООО «ХИПС» (Электросталь, Московская область; марка «Гебау») - 
листы ударопрочного полистирола, АБС, ПММА, ПЭТ; ООО ПК 
«Энергия» (Домодедово, Московская область; «Энергия-Пластик») - 
листы АБС, ударопрочного и светотехнического полистирола; ООО 
«СафПласт» (Высокогорский район, Татарстан) - поликарбонат, ПЭТ-
лист и листовой полистирол Novattro; ООО «Полигаль Восток» 
(Куровское, Московская область) - сотовый и монолитный 
поликарбонат для коробов и POS; ООО «БОРРЕКС» (Усть-Джегута, 
Карачаево-Черкесия; марка «Юг-Ойл-Пласт») - сотовый и монолитный 
поликарбонат; ООО «Дестек» (Подольск, Московская область) - 
экструзионный лист ПММА PLEXISTEK; ООО «Акрима» (Дзержинск, 
Нижегородская область; сайт «Мегатакт») - литое оргстекло ТОСП, 
ТОСН и экструзионное ACRYMA; PLEXECO - ООО «Ваннваныч» 
(литой лист ПММА; площадка по сайту - Нижние Вязовые, Татарстан)

Владельцы марок и продавцы

ПК «Сибалюкс» (ООО, Новосибирский район) - владелец марки 
SIBALUX, алюминиевые композитные панели; ООО «АКП-Техно» 
(Жуковский, Московская область) - владелец марок «Алюминстрой» и 
Goldstar, алюминиевые композитные панели; ООО «Орафол РУС» 
(Псков) - российская торговая компания группы ORAFOL, пленки 
ORACAL и ORAJET; ООО «ТД Мегатакт» (Дзержинск) - торговля 
листовыми пластиками

Дистрибьюторы рекламных материалов

ООО «Винк» (Санкт-Петербург, vink.ru) - поставщик материалов и 
оборудования для рекламы; ООО «ТК «Ремэкс» (Москва, remex.ru) - 
оптовый дистрибьютор материалов для наружной рекламы; ООО «ТД 
Химсырье» (Москва, hims.ru) - дистрибьютор оргстекла и листовых 
пластиков; ООО «Туплекс» (Москва, tuplex.ru) - дистрибьютор 
полимерных материалов, оргстекло, поликарбонат, ПЭТ, ПВХ; ООО 
«ФорДА» (Санкт-Петербург, forda.ru) - отраслевой маркетплейс 
материалов для рекламы; ООО «Полимерхолдинг» (Москва, plast.ru) - 
интернет-магазин листовых пластиков и изделий для рекламы; ООО 
«ТД «Формула» (Москва, formula-plast.ru) - торговля оргстеклом и 
сопутствующими материалами

Ведущие мировые компании (часть 3)
Avery Dennison (США); ORAFOL (Германия); 3M (США); Schweiter 
Technologies / 3A Composites (Швейцария); SIMONA (Германия); 
Trinseo PLC (США, Ирландия); Mitsubishi Chemical Group (Япония)

Другие участники рынка (18)

ООО «Русс Аутдор»; Gallery; ТД «Папиллонс»; ООО «Зенон-Регион»; 
Дилеры UNEXT: «Мир рекламы», «Комплекс»; ООО «Сиелеста»; 
ПМП; «Планета POSM»; ООО «Волга Лазер»; ООО «Бетапласт»; 
VIRTU; ООО «Ин-Фас»; ООО «КРАСПАН»; ООО «Элитасвет»; ООО 
«Арлайт РУС» и другие общества группы Arlight; Plo Plo; Novattro; 
ООО «Пласт.РУ»
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