


Об исследовании

Об исследовании

В 2025 г. первое место по выпуску кускового туалетного мыла перешло к «ЭФКО Косметик»: группа 
«Русагро», чей мыловаренный цех работает на Жировом комбинате в Екатеринбурге, сократила выпуск, а 
сети «Пятерочка» и «Чижик» нарастили продажи мыла под собственными марками. Кусковое мыло теряет 
спрос третий год подряд, тогда как жидкое растет, и в первом полугодии 2026 г. его выпуск продолжил 
расти.

Рынок пережил смену собственников и правил. Российский бизнес Unilever в октябре 2024 г. перешел к 
группе «Арнест», которая в 2026 г. купила завод Avon в Новой Ольховке. С мая 2025 г. мыло подлежит 
обязательной  маркировке,  с  июля  2026  г.  продажи  учитываются  через  кассы,  а  постановление 
Правительства № 656 изменило сроки следующих этапов. Во ввозе твердого мыла заметна мыльная 
основа из Малайзии, из которой российские фабрики прессуют бруски.

Компании описаны по ролям: крупные производители кускового мыла, малые мыловаренные заводы в 
Калужской,  Московской,  Белгородской  областях  и  Новосибирске,  производители  жидкого  мыла  и 
контрактные фабрики, владельцы марок, сети и маркетплейсы, поставщик ПАВ из Волгодонска. Отдельно 
разобраны оценка рынка из отраслевых обзоров и расхождение цен в источниках.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 157 страниц, 63 таблицы, 122 диаграммы

Компании
30 профилей российских компаний, из них 18 производителей, 6 
ведущих мировых компаний, сводная таблица еще 10 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% с 2026 
г.) в ценах производителей и в розничных ценах
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Жидкое  мыло  дает  около  -//-  российского  выпуска  туалетного  мыла  в  тоннах;  выпуск  кускового 
туалетного мыла за 2023-2025 гг. снизился на -//-.

Пять крупнейших производителей - «ЭФКО Косметик», «Русагро», «Весна», «Невская Косметика» и 
«Нэфис Косметикс» - выпускают около двух третей кускового туалетного мыла; лидерство в 2025 г. 
перешло к «ЭФКО Косметик».

Доля импорта в потреблении туалетного мыла снизилась с -//- в 2021 г. до -//- в 2025 г.; во ввозе твердого 
мыла крупнейшая страна - Малайзия, чьи поставки по цене соответствуют мыльной основе.

Экспорт почти целиком идет в страны СНГ, прежде всего в Казахстан; малые мыловаренные заводы 
работают с рентабельностью выше, чем многопрофильные компании.

Примеры диаграмм

Выпуск жидкого туалетного мыла в России, 2021-2025 гг., тыс. т Доля импорта в потреблении туалетного мыла, 2021-2025 гг., %

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Туалетное мыло - самое старое и самое массовое средство личной гигиены: его 
покупают все домохозяйства, а в общественных местах, больницах и гостиницах 
оно  стоит  у  каждой  раковины.  В  России  рынок  переживает  смену  формы 
продукта.  По  данным Росстата,  выпуск  твердого  туалетного  мыла  в  2025  г. 
составил 60,7 тыс. т - на 22% меньше пика 2023 г., а выпуск жидкого туалетного 
мыла вырос до 122 тыс. т, вчетверо больше, чем десять лет назад. Жидкое мыло 
уже дает около 67% российского выпуска туалетного мыла в тоннах.

В периметр исследования входят твердое (кусковое) туалетное мыло, в том числе 
детское, антибактериальное, банное, отельное и мыло ручной работы, и жидкое 
туалетное  мыло  для  рук  и  тела,  включая  крем-мыло  и  мыло-пенку. 
Хозяйственное  мыло  рассматривается  только  как  смежный  продукт:  его 
выпускают те же мыловаренные заводы, и в отраслевой статистике оно часто 
учитывается вместе с туалетным. Гели для душа, шампуни и средства для мытья 
посуды  в  периметр  не  входят,  хотя  в  таможенной  статистике  часть  из  них 
учитывается по тем же кодам; как они отделены в расчете, сказано в разделе 1.2 и 
в части 6.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке туалетного мыла

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний.

Твердое  и  жидкое  мыло  выпускают  разные  заводы  на  разном  сырье. 
Мыловаренный завод полного цикла омыляет жиры и масла едким натром, сушит 
мыльную массу и прессует бруски; многие фабрики покупают готовую мыльную 
основу - стружку или «лапшу» - и только смешивают ее с отдушкой и добавками. 
Жидкое мыло - водный раствор синтетических поверхностно-активных веществ, 
его  делают  холодным  смешением  на  тех  же  линиях,  что  гели  для  душа  и 
шампуни, поэтому его выпускают фабрики жидкой косметики и контрактные 
производители.  Готовая  продукция  идет  через  продуктовые  сети,  дрогери, 

1 https://rosstat.gov.ru/enterprise_industrial; https://oleoscope.com/news/rossijane-pereshli-na-zhidkoe-mylo-statistika/
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Профили компаний (часть 7)

Производители (18)

ООО «ЭФКО Косметик» (Хохольский, Воронежская 
область) - мыловаренное производство группы ЭФКО: 
более 200 позиций мыла, марки Fresh, «Малио», 
«Магия цветов» и частные марки сетей

ООО «Московская мыловаренная фабрика» (Ступино) - 
твердое туалетное, детское, банное и хозяйственное 
мыло по ГОСТ, быстрорастущее предприятие

АО «Жировой комбинат» (Екатеринбург, группа 
«Русагро») - мыловаренный цех комбината; группа 
«Русагро» - вторая по выпуску кускового туалетного 
мыла в России (17,5% в 2025 г.)

ООО «Мыловар-ДЗ» (город Дзержинский, Московская 
область) - твердое хозяйственное и туалетное мыло по 
ГОСТ, переработка отходов жиров

ОАО ПКК «Весна» (Самара) - твердое и жидкое мыло 
Absolut, «Весна», средства «Капля»; заявляет 2 место 
по продажам туалетного мыла среди российских 
производителей

ООО «Авента» (Новосибирск) - мыловаренный завод 
«Авента»: туалетное и хозяйственное твердое мыло по 
ГОСТ, контрактный выпуск от 1 т

АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург; Ангарск) - 
твердое и жидкое мыло «Невская косметика», детская 
линия «Ушастый нянь», зубные пасты Новый Жемчуг

ООО ПК «Белгородский мыловаренный завод» (село 
Кустовое) - твердое туалетное и хозяйственное мыло, 
линия непрерывного производства ЭЛМ-4

АО «Нэфис Косметикс» (Казань) - мыловаренный и 
свечной завод с 1855 г.: твердое и жидкое мыло, марки 
«Заводъ Братьевъ Крестовниковыхъ», «Целебные 
травы», бытовая химия AOS, BiMAX, Sorti

ООО «Калужский блеск» (Белоусово, Калужская 
область) - мыловаренный завод: туалетное, банное и 
хозяйственное мыло, частные марки

АО «Свобода» (Москва) - фабрика мыла и косметики 
на Вятской улице: цех твердого мыла (с 1843 г.), 
жидкое мыло, гели, зубные пасты

ООО «Эйвон Бьюти Продактс Компани» (Новая 
Ольховка, Наро-Фоминский округ) - завод Avon: 
контрактный выпуск, в перечне жидкое мыло

ООО «Меридиан» (поселок им. М. Горького, 
Краснодарский край) - мыловаренная компания: 
туалетное, детское и хозяйственное твердое мыло, 
заявленная мощность 1600 т в месяц

ООО «Русская Косметика» (Одинцово) - собственные 
марки и контрактный выпуск: в перечне жидкое мыло, 
42 линии розлива

ООО «Калужский мыловаренный завод» (Балабаново) - 
твердое туалетное и хозяйственное мыло по ГОСТ, 
контрактный выпуск под частными марками

ООО «Альтерхим-Про» (Дзержинск) - контрактное 
производство пеномоющей косметики: жидкое мыло 
для рук, антибактериальное мыло

ООО «Московский Мыловаренный Комбинат» 
(Москва) - туалетное, детское, хозяйственное твердое 
мыло, включено в реестр российской промышленной 
продукции

ООО «Триус» (Москва) - Trius Labs: контрактное 
производство жидкого мыла и косметики малыми 
партиями

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы, поставщики сырья (12)

ООО «Арнест Юнирусь» (Москва; бывшая «Юнилевер 
Русь») - владелец марок Dove, Rexona, «Чистая линия», 
«Бархатные ручки»; с 2026 г. завод Avon

АО «Тандер» (Краснодар) - операционное юрлицо 
розничной сети «Магнит»: канал сбыта мыла в 
магазинах у дома и косметики

ООО «Синергетик» (Нижний Новгород; завод в 
Дзержинске) - марка Synergetic: бытовая химия и 
косметика, в каталоге жидкое и твердое мыло, мыло-
пенка

ООО «Агроторг» (Санкт-Петербург) - операционное 
юрлицо «Пятерочки» (группа X5): канал сбыта мыла

ООО «Хаусхерц Корпорэйшн» (Обнинск; сайт и 
производство - ООО «Хаусхерц Рус») - бытовая химия 
HausHerz, жидкое мыло для рук 1-5 л

ООО «РВБ» (Подольск) - оператор маркетплейса 
Wildberries: онлайн-канал сбыта мыла

ООО «Леврана» (Санкт-Петербург) - владелец марки 
Levrana: натуральная косметика, в каталоге твердое и 
жидкое мыло

ООО «Интернет Решения» (Ozon) - маркетплейс, один 
из основных онлайн-каналов продаж мыла малых и 
средних марок

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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ООО «Сиберина» (Киров) - натуральная косметика 
SIBERINA: в каталоге жидкое мыло, гели для душа, 
пенки для рук и тела

ООО «Алькор и Ко» (Москва) - сеть «Лэтуаль»: 
специализированный канал сбыта косметики и средств 
гигиены, включая мыло

ООО «Фратти НВ» (Москва, Курилово) - владелец 
марки Fratti: косметика и бытовая химия, раздел 
«Мыло» в каталоге, контрактный выпуск с 2006 г.

ООО НПО «НИИПАВ» (Волгодонск) - поставщик 
поверхностно-активных веществ для жидкого мыла: 
бетаины, оксиды аминов, алкилоламиды, концентраты 
для шампуней и жидкого мыла

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
Unilever (Великобритания); Procter & Gamble (США); Colgate-Palmolive 
(США); Henkel (Германия); Beiersdorf (Германия); Kao Corporation 
(Япония)

Другие участники рынка (10)

ООО «Проктер энд Гэмбл-Новомосковск», ИНН 7101006354; АО 
«Ступинский химический завод», ИНН 5045022211; ООО «Мыловар-
Экспорт»; ООО «Лаб Индастриз»; ООО «Триумф Красоты», ИНН 
3311024306; ООО «Мирчист», ИНН 5263088501; ООО «Московский 
мыловаренный завод»; ООО «Московский мыловаренный завод»; 
Чеховский мыловаренный завод; ООО «Мылофф», ИНН 7722592969

Источник: АТ Консалтинг
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