


Об исследовании

Об исследовании

В декабре 2024 г. ЛУКОЙЛ завершил модернизацию бывшего завода Shell в Торжке, а с августа 2025 г.  
масла SINTEC выпускает контрактный блендер UPEC в Калужской области, где по контрактам делают 
также Rolf, Takayama Spectec и с июля 2026 г. AUTOREPAR. За три года рынок моторных масел для 
легковых автомобилей перестроился: место Shell, Mobil и Castrol заняли российские марки и ввоз из 
Республики Корея, Китая и Турции.

Круг участников рынка узкий. Масла выпускают заводы ЛУКОЙЛа в Перми, Волгограде, Тюмени и 
Торжке, «Газпромнефть - смазочные материалы» в Омске и Фрязине, «РН-Смазочные Материалы», «ТОП 
Лубрикантс» с маркой Lemarc на бывшем заводе TotalEnergies в Ворсино и уфимский завод «Девон»; 
масла ZIC, Liqui Moly, Motul и MANNOL продают российские импортеры и дистрибьюторы.

В отчете объем рынка рассчитан двумя способами - по парку, пробегу и интервалу замены и по розничным 
продажам, - и расхождение способов разобрано. Вторая часть посвящена топливному рынку России. В 
части о компаниях описаны 12 подтвержденных российских участников, в части о мировом рынке - шесть 
мировых производителей; прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 143 страницы, 77 таблиц, 96 диаграмм

Компании
12 профилей российских участников рынка: 6 производителей, включая 
контрактный блендер, 2 владельца марок, 3 импортера, дистрибьютор; 
6 ведущих мировых производителей; сводная таблица еще 14 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т и млн л; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; ввоз и вывоз - тыс. 
т и млн долл.
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Потребление моторных масел легковым парком определяют парк, годовой пробег и интервал замены: 
парк за 2023-2025 гг. вырос, но из-за падения пробега рынок в тоннах сократился на -//-.

Выпуск сосредоточен на заводах ЛУКОЙЛа, «Газпром нефти», «Роснефти» и у контрактного блендера 
UPEC; после 2022 г. российские марки заняли место ушедших западных и, по данным маркировки, дают 
около -//- продаж.

Ввоз готовых масел сместился к Республике Корея, Китаю и Турции и за 2023-2025 гг. сократился на -//-; 
доля ввоза в потреблении снизилась с -//- в 2021 г. до -//- в 2025 г.

Синтетические  масла  дают  больше  половины  продаж,  на  марки  Sintec  и  «Лукойл»  приходится  -//-  
сегмента  синтетики;  ZIC,  Liqui  Moly,  Motul  и  MANNOL  продают  российские  импортеры  и 
дистрибьюторы.

Примеры диаграмм

Потребление моторных масел легковым парком, 2021-2025 гг., 
тыс. т

Потребление моторных масел по федеральным округам, 2025 г., 
тыс. т

Потребление в 2025 г. и в 2030 г. по сценариям, тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Моторное  масло  для  легкового  автомобиля  -  смазочный  материал  для 
поршневого двигателя внутреннего сгорания, который заливают в картер при 
сборке машины, меняют при обслуживании и доливают между заменами. Оно 
состоит  из  базового  масла  (минерального,  гидрокрекингового  или 
синтетического)  и  пакета  присадок  -  моющих,  противоизносных, 
антиокислительных, загущающих. Товарное масло продают в канистрах 1, 4 и 5 л 
для розницы и в бочках 205-208 л для автосервисов и сетей экспресс-замены.

В  рамки  исследования  входят  моторные  масла  для  легковых  автомобилей, 
включая легкие внедорожники.  Масла для грузовых автомобилей,  автобусов, 
сельскохозяйственной  и  специальной  техники  рассматриваются  в  отдельном 
исследовании АТ Консалтинг о моторных маслах для коммерческого транспорта, 
базовые  масла  -  в  исследовании  рынка  базовых  масел;  трансмиссионные, 
гидравлические и индустриальные масла в рынок не включены.1

1.1. Определение и виды продукта

Ключевой 
результат раздела

По  основе  моторные  масла  делят  на  минеральные,  полусинтетические  и 
синтетические. Минеральные делают на базовых маслах I-II групп, полученных 
селективной очисткой нефтяных фракций; синтетические - на гидрокрекинговых 
основах  III  группы,  полиальфаолефинах  (IV  группа)  и  эфирах  (V  группа); 
полусинтетические  -  на  смеси  минеральной  и  синтетической  основы.  Доля 
синтетики в продажах, по оценке Forsage Lubricants, выросла с 30% в 2020 г. до 
примерно 50% в 2024 г., а по данным Nielsen за июнь 2024 - май 2025 г. превысила 
половину продаж.

Синтетика стала основным видом масла в рознице, полусинтетические масла 
остаются массовым выбором для машин старше 10 лет, а минеральные - нишей 
для изношенных двигателей. Расчет потребления по видам масел приведен в 
части 3.2

Таблица 1.1. Виды моторных масел для легковых автомобилей по основе

Вид Основа
Типичные классы 

вязкости
Примеры марок и линеек

Минеральные
базовые масла I-II групп 
(селективная очистка)

10W-40, 15W-40, 20W-
50

бюджетные линейки 
российских заводов

Полусинтетические
смесь минеральной основы и 

основ III группы
10W-40, 5W-40

ZIC X5, Teboil Silver, 
Rosneft Magnum

Синтетические на 
основах III группы

гидрокрекинговые масла (HC) 5W-30, 5W-40, 0W-30
Devon Favorite, Sintec 
Premium 9000, ZIC X7

Синтетические с ПАО 
и эфирами

полиальфаолефины (IV группа), 
эфиры (V группа)

0W-20, 0W-30, 0W-40
Devon Speed Master (20-40% 

ПАО), ZIC TOP

Масла с низкой 
зольностью

синтетические основы и 
малозольные присадки

0W-30, 5W-30 (ACEA 
C2, C3, C5, C6)

AUTOREPAR EXPERT 0W-
30, ZIC TOP ES 0W-20

Источники: «За рулем»; сайты марок3

Граница  между  полусинтетическими  и  синтетическими  маслами  в  рознице 

1 https://www.alta.ru/tamdoc/12sr0059/; https://auto.ru/mag/article/skolko-masla-zalivat-dvigatel-kak-uznat-obyom/
2 https://www.autonews.ru/amp/news/6841aca79a7947a5f2a0a294; https://www.zr.ru/content/news/972279-nazvany-samye-populyarnye-v-rf/; 
https://www.zr.ru/content/articles/948788-masla-devon/
3 https://www.zr.ru/content/articles/948788-masla-devon/; https://zicoil.ru/products/smazochnye-materialy-dlya-legkovykh-avtomobiley/; 
https://www.zr.ru/content/news/983778-pezho-sitroen-rus-i-united-pe/; https://www.zr.ru/content/articles/947089-koreya-ssha-ehmiraty-ili-rossiya/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители моторных масел (часть 
4)

ООО «ЛЛК-Интернешнл»; ООО «Газпромнефть - смазочные 
материалы»; ООО «РН-Смазочные Материалы»; ООО «ТОП 
Лубрикантс»; ООО «Завод смазочных материалов «Девон»; ООО 
«Юнайтед Петрокемикалс» (контрактный выпуск)

Владельцы марок и общества групп 
марок (часть 4)

ООО «Синтек Лубрикантс»; ООО «Пежо Ситроен РУС»

Импортеры и дистрибьюторы (часть 4)
ООО «СК Энмув Рус»; ООО «Ликви Моли Руссланд»; ООО 
«МОТойл»; ООО «Легенд Групп»

Ведущие мировые производители 
(часть 10)

SK Enmove; GS Caltex; LIQUI MOLY GmbH; Exxon Mobil; Shell plc; 
Motul S.A.

Другие участники рынка (часть 4, 
таблица)

АО «Обнинскоргсинтез»; ООО «Тебойл Рус»; ООО «Тебойл-СМ»; 
ООО «Импорт Ойл Груп»; ООО «Рольф Лубрикантс Восток»; ООО 
«Юпек Дистрибьюшн»; JCI Corporation; Rolf Lubricants GmbH; АО 
«Автотор»; ПАО «Татнефть»; ООО «ИНТЕСМО»; ООО «Отомоши»; 
ООО «Эссмо»; АО «ТТЛ»
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