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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок узкий: около -//- тыс. м2 ММА-систем в 2025 г.; подтвержденных производителей ММА-полов в 
России нет, российские владельцы марок заявляют выпуск составов из ввозного мономера.

Готовые зарубежные системы -  Silikal  через агента,  Sika Pronto через дилеров,  DEGADUR у одного 
поставщика - сократили долю в площади примерно с -//- до -//-.

Мономер почти целиком китайский; метилметакрилат в составах полов - около -//- т в год, малая часть 
ввоза мономера.

Рентабельность участников низкая (-//-), выручка почти у всех относится к широкому ассортименту, а не к 
ММА-системам.

Примеры диаграмм

Площадь ММА-систем, 2021-2025 гг., тыс. м2 Потребление по сегментам, 2025 г., тыс. м2

Метилметакрилат в составах полов: 2025 г. и 2030 г. по сценариям, т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка метакрилатных промышленных полов

Часть 1. Классификация и сегментация рынка метакрилатных промышленных полов

Метакрилатный (ММА) промышленный пол - бесшовное полимерное покрытие 
по  бетону,  связующим  которого  служит  реакционная  смола  на  основе 
метилметакрилата.  Смолу  смешивают  с  порошкообразным  отвердителем 
(пероксидом  бензоила)  и  кварцевым  наполнителем  прямо  на  объекте;  смесь 
полимеризуется за 30-120 минут даже при минус 25-35 градусах, после чего пол 
принимает  полную  нагрузку.  Ни  эпоксидные,  ни  полиуретановые  полы  так 
быстро и на таком холоде не твердеют, и в этом - вся ниша ММА.

Рынок  узкий.  Метилметакрилат  в  России  не  синтезируют  после  закрытия 
дзержинского цеха в 2013 г.,  готовые смолы ввозят немецкие и швейцарские 
марки, а российские владельцы марок заявляют выпуск составов из ввозного 
мономера,  не  раскрывая  площадок.  В  исследовании  рынок  измеряется  в 
квадратных метрах устроенных ММА-систем,  в  тоннах жидких составов и в 
деньгах;  отдельно  посчитано,  сколько  метилметакрилата  и 
полиметилметакрилата (ПММА) уходит в полы.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды метакрилатных систем промышленных полов и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг по описаниям систем производителей.

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Владельцы марок ММА-систем

ООО «АСТРА Кемикал» (Москва) - ММА-системы АСТРАММА для 
полов, пандусов и мостов; ООО «Две Столицы» (Москва) - марки РТМ 
и MAXFLOOR, связующее MAXFLOOR MMA 704; ООО «Ай-Си-Ти 
Кемикал» (Москва) - связующие «Ай-Си-Топ Биндер ММА» для 
промышленных полов; ООО «АйПолимер» (Москва) - марка iPolymer, 
состав «Политекс ММА 01 У»; ООО «Зика» (Лобня) - российское 
общество группы Sika, марка Sikafloor Pronto

Агент и дилеры зарубежных марок

ООО «Силикал Рус» (Москва) - агент Silikal GmbH, метакрилатные 
смолы Silikal; ООО «Мостовые строительные технологии» (Москва) - 
дилер Sika, ММА-финиш Sikafloor 18 Pronto; ООО «МПКМ» (Саратов) 
- материалы для бетона и полов, ММА-полимербетон АПИКОР ПБ

Подрядчики - потребители ММА-
составов

ООО «Промышленные полы Центр» (Москва) - подрядчик по ММА-
полам, марка материалов Baukor; ООО СК «ЕвроСпецПол» (Москва) - 
подрядчик по полимерным полам, в том числе ММА

Поставщики и импортеры сырья

ООО «Торговая компания «Сланцы-Хим» (Санкт-Петербург) - 
поставщик метакрилатных смол DEGADUR и полимеров Degalan; ООО 
«Нео Кемикал» (Дзержинск) - метилметакрилат и пероксид бензоила 
BPO-75 для отверждения акриловых систем; ООО «ВитаХим» 
(Дзержинск) - метилметакрилат ММА по ГОСТ 20370-74 и перекись 
бензоила техническая; ООО ПКФ «Динамика» (Дзержинск) - 
метилметакрилат ММА в бочках и еврокубах; ООО «Гарант» 
(Дзержинск, торговая марка Flovital) - метилметакрилат ММА, добавки 
для удобрений и промышленная химия; ООО «РТХ» («Русский 
Торговый Холдинг», Нижний Новгород) - метилметакрилат ММА, 
отгрузка из Дзержинска; ООО «Кинетика Холдинг» (Дзержинск) - 
метилметакрилат ММА 99,8% по ГОСТ 20370-74; ООО «Спектр» 
(Москва) - дистрибьютор полимеров и химсырья, мономер 
метилметакрилат в каталоге; ООО «Грандхим» (Москва) - оптовая 
поставка метилметакрилата ММА китайского производства от 1 тонны; 
ООО «Аверс Групп» (Нефтекамск) - импорт химического сырья из 
Китая, метилметакрилат и метакриловая кислота

Ведущие мировые компании (часть 3)
Sika AG (Швейцария); Röhm GmbH (Германия); Silikal GmbH 
(Германия); RPM International Inc. (США); Triflex GmbH & Co. KG 
(Германия, группа Follmann)

Другие участники рынка (30)

UNIVERSUM Technology; ООО «Гранд Полимер»; ООО «Дефшов»; 
ООО «Мобитех»; ООО «Фэнси Флор»; ИП Чернявский И.С.; Polimer-
Pol / Pol-Polimer; Росспецхолод; СК «ППН» - Полы промышленного 
назначения; «Технострой»; ООО «Миолит»; ООО «Скололит Групп»; 
СК «СНС»; ТриЛ; ООО «Фортпол»; ГК «Флорберг»; ООО «ТэоХим»; 
ООО «НПО Краско»; ООО «ВитаХим Пермь»; ОАО «Дзержинское 
оргстекло»; ООО «Арсей»; ООО «Техстрой»; ООО «Обработка и 
защита поверхности»; ООО «Профи Флоор»; ООО 
«Промполимерстрой»; ООО «Новые технологии и материалы»; ООО 
«Спецформа-Челябинск»; ООО «ТехноСтрой»; ООО «Блеск»; ООО 
«ИЗОЛ»
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