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Об исследовании

Об исследовании

19  июня  2023  г.  «Метафракс  Кемикалс»  открыл  в  Губахе  комплекс  аммиак  -  карбамид  -  меламин 
мощностью 40 тыс. т меламина в год, и в России стало два производителя: с 2012 г. меламин выпускал 
только  «Невинномысский  Азот»  группы  «ЕвроХим».  За  следующие  два  года  ввоз  китайского  и 
европейского меламина почти прекратился, а основным покупателем российского экспорта стала Турция. 
Вторая губахинская линия на 40 тыс. т, контракт на которую подписан с Casale, на дату исследования не 
пущена.

Меламин уходит в  смолы.  Меламиноформальдегидные смолы дают декоративный и защитный слой 
ламината и слоистых пластиков HPL, меламинокарбамидные пропитывают декоративную бумагу для 
облицовки  ДСП  и  МДФ  и  склеивают  OSB  и  влагостойкие  плиты.  Варят  их  «Метадинеа»  группы 
«Метафракс», тамбовский «Пигмент» и сами пропитчики - в Людиново группа «Ультрадекор» собрала 
цепочку из пропитки бумаги, облицовки плит и смоляного завода на 200 тыс. т, пущенного в декабре 2025 
г.

В пятой части компании разделены по ролям: производители меламина и смол, переработчики, заводы 
плит  и  слоистых  пластиков,  вероятные  потребители,  дистрибьюторы  и  смежные  производители 
формальдегидных смол, выпуск меламиновых смол у которых не подтвержден. В третьей части описаны 
пять мировых производителей - от LAT Nitrogen до Qatar Melamine Company; отдельно проверены оценки 
рынка меламина и смол MF и MUF, встречающиеся в отраслевых обзорах.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 159 страниц, 71 таблица, 107 диаграмм

Компании
28 профилей российских компаний, 5 ведущих мировых компаний, 
сводная таблица еще 12 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т меламина; смолы - тыс. т в пересчете на сухое вещество; деньги - 
млрд руб. без НДС и с НДС; цены - тыс. руб. за 1 т

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Меламин в  России выпускают две  площадки -  Невинномысск группы «ЕвроХим» и  Губаха  группы 
«Метафракс»; их суммарная мощность -//- тыс. т в год, и после 2023 г. страна вывозит около -//- выпуска.

Ввоз меламина по зеркальной статистике сократился с  -//-  тыс.  т  в  2021 г.  до -//-  тыс.  т  в  2025 г.;  
оставшийся ввоз почти целиком китайский и идет через дистрибьюторов мелкими партиями.

Главные потребители - пропитка декоративной бумаги для облицовки плит и связующие для OSB и 
влагостойких плит; вместе они дают около -//- потребления меламина.

Рынок  смол  MF  и  MUF  в  основном  внутригрупповой:  смолу  варят  «Метадинеа»  на  меламине 
«Метафракса»,  заводы  плит  и  пропитчики;  ввоз  смол  покрывает  около  -//-  потребления,  но  в 
меламиноформальдегидных смолах его доля выше.

Примеры диаграмм

Потребление меламина в России, 2021-2025 гг., тыс. т Потребление меламина по направлениям, 2025 г., тыс. т

Рынок меламина в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Меламин  (2,4,6-триамино-1,3,5-триазин)  -  белый  кристаллический  порошок, 
который получают из карбамида на азотных комплексах. Сам по себе он почти не 
используется:  около  80%  меламина  в  мире  идет  на  смолы  для  ламината  и 
декоративных  поверхностей  и  на  клеи  для  древесных  плит.  Конденсацией 
меламина с формальдегидом получают меламиноформальдегидные смолы (MF), 
при добавлении карбамида - меламинокарбамидоформальдегидные (MUF). Эти 
термореактивные  смолы  после  отверждения  дают  твердую,  стойкую  к  воде, 
теплу и истиранию поверхность.

В отчете рассмотрены три продукта одной цепочки. Меламин - товар азотных 
заводов, который продается производителям смол, пропитчикам бумаги, заводам 
плит, производителям лакокрасочных материалов и строительной химии. Смолы 
MF  -  с  высоким  содержанием  меламина,  для  защитного  слоя  ламината, 
декоративного слоя слоистых пластиков HPL и CPL, лаков, пресс-материалов и 
посуды. Смолы MUF - пропиточные, для облицовки ДСП и МДФ пропитанной 
бумагой, и клеевые, для OSB, влагостойких ДСП и фанеры.

Предмет расчета - потребление меламина в России в тоннах и деньгах. Смолы MF 
и MUF показаны как направление переработки меламина в тоннах в пересчете на 
сухое вещество: большую часть пропиточных смол варят сами пропитчики и 
заводы  плит,  поэтому  рынок  товарной  смолы  меньше  потребления  смол. 
Карбамидоформальдегидные  смолы без  меламина  (UF)  в  объем не  входят  и 
привлекаются только для сопоставления.1

Рисунок 1. Классификация меламина и меламиновых смол и их применение

Источник: АТ Консалтинг по данным производителей.

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
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Компании в исследовании

Группа Компании

Производители меламина
АО «Невинномысский Азот» (Невинномысск, Ставропольский край) - 
меламин, группа «ЕвроХим»; АО «Метафракс Кемикалс» (Губаха, 
Пермский край) - меламин, комплекс АКМ

Производители меламиновых смол

ООО «Метадинеа» (Орехово-Зуево, Московская область; площадки в 
Губахе) - смолы для древесных плит, пропиточной бумаги и 
промышленные смолы; АО «Пигмент» (Тамбов) - 
меламиноформальдегидная смола «Кратамин 163», карбамидные 
смолы, пигменты (группа KRATA)

Переработчики: пропитка декоративной 
бумаги

ООО «Ультра Декор Рус» (Людиново, Калужская область) - 
декоративная и пропитанная бумага, CPL; ООО «Шаттдекор» (деревня 
Люторецкое, Чеховский район, Московская область) - декоративная 
бумага и поверхности

Потребители: заводы древесных плит с 
облицовкой

ООО «Ультрадекор» (Егорьевск, Московская область; бывший 
Kronospan) - ДСП и ламинат; ООО «Ультрадекор ДСП» (Людиново, 
Калужская область) - ДСП и ламинированные плиты; ООО 
«Ультрабилд МДФ» (Людиново, Калужская область) - МДФ и HDF; 
ООО «Ультрадизайн» (Уфа; бывший «Кроношпан Башкортостан») - 
ДСП и OSB; ООО «Увадрев-Холдинг» (Ижевск; производство в 
поселке Ува, Удмуртия) - ЛДСП, ДСП, меламиновая пленка и смолы; 
АО «Череповецкий фанерно-мебельный комбинат» (Череповец, 
Вологодская область) - ЛДСП, ДСП, фанера; ООО «Шекснинский 
комбинат древесных плит» (Шексна, Вологодская область) - ЛДСП, 
ДСП, МДФ, ЛМДФ; ОАО «Вышневолоцкий МДОК» (Вышний 
Волочек, Тверская область) - ДСП, ЛДСП и карбамидные смолы

Потребители: производители слоистых 
пластиков

АО «Слотекс» (Санкт-Петербург) - декоративные слоистые пластики 
HPL и CPL; ООО «Завод слоистых пластиков» (Санкт-Петербург) - 
слоистые пластики HPL; ООО «Лемарк» (Солнечногорск, Московская 
область) - слоистые пластики HPL

Вероятные потребители

ООО «Эггер Древпродукт Гагарин» (Гагарин, Смоленская область) - 
древесные плиты, группа EGGER; ООО «Эггер Древпродукт Шуя» 
(Шуя, Ивановская область) - древесные плиты, группа EGGER; ООО 
«Кастамону Интегрейтед Вуд Индастри» (Елабуга, Татарстан) - 
древесные плиты; ООО «Свисс Кроно» (Шарья, Костромская область) - 
ДСП, МДФ и ламинат Kronostar; ООО «Таркетт Соммер» (Мытищи, 
Московская область) - ламинат и паркетная доска; ОАО 
«Лесплитинвест» (Приозерск, Ленинградская область) - плиты МДФ, 
ЛМДФ и двери

Дистрибьюторы и импортеры
ООО «МАС Альбион» (Иркутск) - дистрибьютор химического сырья, 
меламин из Китая; АО «Классен-РУС» (Гагарин, Смоленская область) - 
ламинат Classen

Другие компании рынка: 
производители формальдегидных смол

ПАО «Уралхимпласт» (Нижний Тагил) - фенолформальдегидные, 
карбамидные и другие смолы; ООО «Ультрахем» (Людиново, 
Калужская область) - формальдегидные смолы, группа «Ультрадекор»; 
ЗАО «Химсинтез» (Чапаевск, Самарская область) - формалин и 
карбамидоформальдегидные смолы

Ведущие мировые компании (часть 3)
OCI Nitrogen / OCI N.V. (Нидерланды); LAT Nitrogen (AGROFERT, 
Чехия); Sichuan Golden-Elephant Sincerity Chemical (Китай); Grupa 
Azoty (Польша); Qatar Melamine Company (Катар)

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Компании в исследовании

Группа Компании

Другие участники рынка (12)

ООО «Ультрахем Уфа»; ООО «Ультрадекор ГМХ»; ООО «СМОЛА»; 
ООО «Карбохим-АСТАТ»; ООО «Карбохим», ООО НПО «Карбохим»; 
ООО «Тураевохимполимер»; ПАО «Акрон», ПАО «Тольяттиазот», АО 
«Щекиноазот»; АО «Русхимсеть»; РусСибНефть; ООО «Полихим»; 
ООО «Химпром-М»; ООО «АВА Провайдинг»
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