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Об исследовании

Об исследовании
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Материалы для разметки в 2025 г. - около -//- без НДС; объем рассчитан двумя способами (от площади 
разметки и от предложения), потому что своего таможенного кода и статистики выпуска у них нет.

Выпуск на своих площадках подтвержден у «ТАУ-С», «ТД СПЕЦПЛАСТ» и Калужского лакокрасочного 
завода; крупные марки «Магистраль ПЛАСТ», «Атлант», «Атлантик Фрегат» держат владельцы марок, а 
шарики - отдельные заводы.

Ввоз  почти не  влияет  на  рынок:  материалы разметки дают около -//-  ввоза  красок на  полимерах,  а 
стеклянные микросферы после 2022 г. ввозятся сотнями тонн против тысяч до 2022 г.

Краска дает больше всего площади, но термопластики и холодные пластики - около -//- рынка в деньгах;  
рентабельность компаний - от долей процента у торговых до -//- у владельцев крупных марок.

Примеры диаграмм

Ввоз прочих красок на полимерах в неводной среде в Россию, 
2021-2025 гг., тыс. т

Ввоз стеклянных микросфер в Россию, 2021-2025 гг., т

Вывоз стеклянных микросфер из России по данным стран-партнеров, 2021-2025 гг., тыс. т
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Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет  исследования  -  материалы для  горизонтальной  дорожной разметки: 
краски и эмали,  термопластики горячего нанесения (толстослойные и спрей-
термопластики),  двухкомпонентные  холодные  пластики  на  метакрилатном 
связующем, штучные формы и полимерные ленты, а также световозвращающие 
микростеклошарики, которые посыпают по свежей разметке или вводят в массу 
материала.  Разметка  наносится  на  автомобильные  дороги,  городские  улицы, 
мосты, аэродромы, парковки и промышленные площадки и по ГОСТ Р 51256-
2018 делится на продольную, поперечную, обозначения и надписи.

Рынок рассматривается в ценах производителя без НДС и без стоимости работ по 
нанесению: в рамки исследования не входят вертикальная разметка (дорожные 
знаки), дорожные кнопки и ограждения, разметочные машины и котлы. Отдельно 
выделен  сегмент  термопластиков  и  холодных  пластиков  -  долговечных 
материалов,  которые  заменяют  краску  на  нагруженных  участках.  Связанные 
рынки -  твердые акриловые смолы для  красок,  метакрилатные связующие и 
ускорители отверждения холодных пластиков - рассмотрены в опубликованных 
исследованиях АТ Консалтинг и здесь затрагиваются только как сырье.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Разметочные материалы различаются прежде всего связующим и толщиной слоя. 
Краска (эмаль) -  суспензия пигментов и наполнителей в растворе акриловых 
сополимеров в органическом растворителе или в водной дисперсии; она дает 
слой  0,3-0,5  мм,  сохнет  за  минуты  и  служит  от  трех  месяцев  до  года. 
Термопластик  -  сыпучая  смесь  углеводородной  (нефтеполимерной)  смолы, 
пластификатора, диоксида титана, минеральных наполнителей и стеклошариков; 
его плавят в котле при 190-210 градусах и наносят слоем от 0,85 мм (спрей) до 3-4 
мм  (экструзия).  Холодный  пластик  -  паста  на  метакрилатном  связующем, 
которую на объекте смешивают с отвердителем на основе пероксида бензоила; он 
отверждается  химически  и  дает  слой  1,5-7  мм,  в  том  числе  структурный  и 
профильный.

Микростеклошарики - сферы из натрий-кальций-силикатного стекла размером от 
100 до 1 400 мкм с показателем преломления около 1,5. Свет фар, попадая в 
шарик,  утопленный в  разметку  примерно наполовину,  отражается  обратно  к 
водителю; поэтому ночная видимость линии зависит от шариков сильнее, чем от 
самой краски. Шарики бывают для посыпки (фракции 100-600 мкм для краски, 
400-850 и  крупнее  для  термопластика)  и  для  введения в  массу материала,  с 
гидрофобной и адгезионной обработкой поверхности.

Главные показатели качества по ГОСТ Р 51256-2018 -  коэффициент яркости 
(белизна),  световозвращение  в  сухом  и  влажном  состоянии,  коэффициент 
сцепления (шероховатость),  время высыхания и долговечность. Нормативный 
минимум срока службы разметки - три месяца для краски, шесть месяцев для 
термопластика тоньше 1,5 мм и год для термопластика и холодного пластика 
толщиной от 1,5 мм и для полимерных лент; на практике пластики служат два-три 
сезона.2

1 https://aif.ru/auto/roads/serye_dorogi_pochemu_vesnoy_ischezaet_razmetka; https://donroad.ru/products/thermoplastic/; https://donroad.ru/two-
component-cold-plastic/; https://richchemical.ru/rutermo
2 https://aif.ru/auto/roads/serye_dorogi_pochemu_vesnoy_ischezaet_razmetka; https://richchemical.ru/rutermo; https://richchemical.ru/rucold; 
https://rossilber.com/ru/product/termoplastiki; https://donroad.ru/products/microspheres-for-roadmarking/; https://yarlk.ru/catalog/svetootrazhajushie-
mikrostekloshariki.htm
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Группа Компании

Производители

ООО «ТАУ-С» (Смоленская обл.) - краски, холодные пластики, смола и 
микростеклошарики для разметки, марки «Таурефлекс» и «Таусфера»; 
ООО «ТД СПЕЦПЛАСТ» (Москва) - термопластик «Спецпласт» по ТУ 
2020 г., холодный пластик «Спецпласт ХП»; ООО «КЛКЗ РУС» 
(Калуга) - Калужский лакокрасочный завод, эмаль АК-505 «Миля» для 
дорожной разметки

Владельцы марок

ООО «Рич Кемикл» (Дубна, Московская обл.) - владелец марок 
термопластика «Атлант», холодного пластика «Лидер» и красок 
«Гала»; ООО «Экспошар» (Воронеж; группа «Донроад») - марки 
«Магистраль ПЛАСТ» (термопластик и холодный пластик) и эмали 
«Магистраль»; АО ТПК «Россильбер» (Белорецк, Башкортостан) - 
термопластик и эмаль для разметки «Атлантик Фрегат»; ООО 
«Эластомерик Системс» (Липецк) - полимерные покрытия и клеи, 
дорожная краска под маркой Elastomeric АК-511; ООО «Дорожный 
Эксперт» (Сергиево-Посадский округ, Московская обл.) - марка Road 
Expert, интернет-магазин материалов для разметки

Дистрибьюторы и продавцы

ООО «Донтрейд» (Воронеж; группа «Донроад») - продажа 
микростеклошариков для разметки и индустриальных микрошариков в 
России и СНГ; ООО «СТиМ» («Строительная техника и материалы», 
Москва, Зеленоград) - лакокрасочные материалы и материалы для 
разметки группы СТиМ; ООО ПК «СДМ» (Москва) - эксклюзивный 
дистрибьютор материалов «Рич Кемикл», дорожные материалы и 
реагенты; ООО «Лакокраска-Я» (Ярославль) - оптовые продажи красок 
и эмалей для разметки и дорожных стеклошариков; ООО «Ярославская 
лакокрасочная компания» (Ярославль) - краски для разметки и 
светоотражающие микростеклошарики в каталоге

Ведущие мировые компании (часть 3)
PPG Industries (США); Geveko Markings (Швеция); Potters Industries 
(США); SWARCO AG (Австрия); The Sherwin-Williams Company 
(США); 3M (США)

Другие участники рынка (13)

ООО «Сферастек»; ООО «ДОНРОАД»; ООО ПК «Азимут»; ООО 
«ИнДорТех»; АО «Одилак»; ООО «Хелиос РУС»; ООО «СИРИУС»; 
ПК «Технология»; ООО «СТИМ-Казань»; ООО «ВДБ-Разметка»; 
Подрядчик «ЛИДЕРДОР»; АО НПО «Россильбер»; ООО «Гевеко 
Маркингс Раша»

Источник: АТ Консалтинг
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