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Об исследовании

Об исследовании

В  2025  г.  мытищинский  «Лебер»  изготовил  более  17  тыс.  изделий  и  занял  первое  место  среди 
производителей игровых площадок в рейтинге Ассоциации предприятий индустрии детских товаров, а 
ЗИСО в Чебоксарах запустил собственный цех ротационного формования.  После ухода европейских 
марок, в том числе прекращения поставок финской Lappset, площадки дворов, школ и парков оснащают в 
основном российские заводы.

В  профилях  описаны  производители  «Лебер»,  ЗИСО  (марка  ROMANA),  «Рельеф»,  «ЗИОН  1», 
ARMSBABY  и  завод  бетонных  МАФ  «Благстрой»,  группа  КСИЛ,  владелец  марки  Parkwood  и 
дистрибьютор «Новые Горизонты», а также мировые компании KOMPAN, Lappset, PlayPower, Landscape 
Structures, Berliner Seilfabrik и Proludic; прочие участники сведены в отдельную таблицу.

Площадки и малые архитектурные формы не выделяются отдельной строкой ни в статистике выпуска, ни 
во внешней торговле, поэтому объем рынка рассчитан двумя способами - от выручки производителей и от 
спроса программ благоустройства,  девелоперов,  школ и частных покупателей.  Приведены ТР ЕАЭС 
042/2017 и стандарты безопасности, программы благоустройства, госзакупки, прайсы производителей и 
три сценария до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период 2021-2025 гг. - факт, 2026 г. - оценка, прогноз на 2027-2030 гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 126 страниц, 49 таблиц, 99 диаграмм

Компании
9 профилей компаний, из них 6 производителей, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 20 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млрд руб. без НДС и с НДС; площадки - тыс. комплектов; изделия - 
тыс. шт.; масса - тыс. т; внешняя торговля - млн долл.; цены - руб. и 
тыс. руб. за изделие, млн руб. за комплект

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российский  выпуск  сосредоточен  у  нескольких  крупных  заводов  -  «Лебер»,  группа  КСИЛ,  ЗИСО 
(ROMANA), «Лидер» и «Рельеф» - и десятков региональных цехов, на которые приходится около -//-  
рынка.

Основные заказчики - муниципальное благоустройство и девелоперы жилых комплексов: на них вместе 
приходится около -//- стоимости рынка, а частные покупатели и школы дают остальное.

После ухода европейских марок ввоз сократился до -//- потребления и идет в основном из Китая и Турции, 
тогда как российские заводы начали вывоз в страны Ближнего Востока.

Рентабельность производителей невысока:  у большинства заводов чистая прибыль не превышает -//-  
выручки, выше она у ЗИСО и КСИЛ.

Примеры диаграмм

Ввод многоквартирных домов в России, млн м2
Благоустройство дворов, территорий и площадок в 2025 г., тыс. 

объектов

Ввод индивидуальных жилых домов в России, млн м2

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка малых архитектурных форм и 
оборудования площадок

Часть 1. Классификация и сегментация рынка малых архитектурных форм и оборудования 
площадок

Малые архитектурные формы (МАФ) - это небольшие сооружения и изделия, 
которые устанавливают во дворах, парках, на улицах и территориях социальных 
объектов  для  отдыха,  игр,  занятий  спортом  и  обслуживания  территории.  В 
практике  благоустройства  к  ним  относят  оборудование  детских  игровых 
площадок, уличные спортивные тренажеры и воркаут-комплексы, оборудование 
спортивных  площадок,  а  также  скамейки,  урны,  беседки,  перголы,  навесы, 
вазоны, велопарковки и информационные стенды.

Предмет  исследования  -  перечисленные  изделия  по  цене  первой  продажи 
изготовителя или импортера без налога на добавленную стоимость. В рынок не 
включены  монтаж  и  проектирование  площадок,  резиновые  и  синтетические 
покрытия, тротуарная плитка и бортовой камень, опоры освещения, работы по 
благоустройству  в  целом,  а  также  батуты,  аттракционы  и  садовая  мебель 
розничных  сетей.  Объем  рынка  в  натуральном  и  стоимостном  выражении 
рассчитан в части 4 двумя способами - от выручки производителей с учетом ввоза 
и  вывоза  и  от  спроса  программ  благоустройства,  девелоперов,  социальных 
объектов и частных покупателей.

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды малых архитектурных форм и оборудования площадок и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг.

Основу рынка составляет детское игровое оборудование. Игровой комплекс - 
сборная  конструкция  из  стоек,  площадок,  лестниц,  горок,  лазов  и  игровых 
панелей,  рассчитанная  на  одновременную  игру  нескольких  детей;  отдельно 
выпускаются  качели,  качалки  на  пружине,  балансиры,  карусели,  песочницы, 
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители

ООО «Лебер» (Москва); ЗАО «Завод игрового спортивного 
оборудования» (Чебоксары); ООО «Рельеф» (Нижний Новгород); АО 
«ЗИОН 1» (Домодедово); ООО «Фитнестехнологии» (Белорецк); ООО 
«Благстрой» (Пушкино)

Группа компаний, владелец марки и 
дистрибьютор

АО «КСИЛ» и АО «КСИЛ ПК ИНФЛЭКС» (Санкт-Петербург); ООО 
«Волжский светотехнический завод «Луч» (Тольятти); ООО «Новые 
Горизонты Б» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
KOMPAN A/S (Оденсе); Lappset Group Oy (Рованиеми); PlayPower, Inc. 
(Хантерсвилл); Landscape Structures Inc. (Делано); Berliner Seilfabrik 
GmbH & Co. KG (Берлин); Proludic SAS (Франция)

Другие участники рынка (20)

ООО «Производственная компания «Лидер»; ООО «Торговый дом 
«МАФ»; ООО «ТД ГРОС»; ООО «РГ»; ООО «МИК САМАРА»; ООО 
«Романа»; ООО ПК «АИСТ»; ООО «МАФЫ МАСТЕРФАЙБР»; ООО 
«МИЛЛЕНИУМ-СПОРТ»; ООО «РостМеталл»; ООО «Плиткин двор»; 
ООО «МАФ-МОС»; ООО «СКИФ ПРО»; ООО «Мастерфайбр»; ООО 
«МАФ»; ООО «Солнечная поляна»; ООО «Звездное детство»; ООО 
«АЛТАЙМАСТЕР ПК»; ООО «МВ БАРБЕЛ»; ООО «Лебер Групп»

Источник: АТ Консалтинг
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