
АНАЛИЗ РЫНКА
ЛАМИНАЦИОННЫХ ПЛЕНОК ДЛЯ ПВХ-
ПРОФИЛЯ
ПЛЕНКИ С АКРИЛОВЫМ СЛОЕМ ДЛЯ ОКОН И 
ДВЕРЕЙ, ВВОЗ, МАРКИ, ПРОГНОЗ
Текущее состояние, итоги 2025 г., прогноз до 2030 г.



Об исследовании

Об исследовании

В отчете RENOLIT об устойчивом развитии за 2024 г. российская сбытовая компания группы указана 
закрытой с 31 декабря 2024 г. Немецкие пленки Exofol с прозрачным слоем полиметилметакрилата долгие 
годы были основой ламинированного оконного профиля в России; после санкций ЕС 2024 г. их место 
заняли корейские LX Hausys и Hyundai L&C, турецкая ADO Film, израильская Haogenplast и китайские 
пленки.

Своего выпуска пленки для профиля в открытых источниках не найдено, рынок держится на ввозе. Пленку 
продают дилеры марок - «ЛДК-филмс» (LX Hausys), ДекорС (Hyundai), «Винтек Пластик» (ADO Film) и 
ВИНОРИТ (Haogenplast), а ламинируют профиль цеха заводов REHAU в Раменском округе, ПРОПЛЕКС 
в Подольске, BRUSBOX в Брянске, EXPROF в Тюмени и сервисные ламинаторы «Профиль Декор» и 
«Хамелеон».

Исследование  охватывает  устройство  пленок  и  требования  к  атмосферостойкости,  технологию 
ламинации, спрос со стороны выпуска окон и долю ламинированного профиля по заявлениям компаний, 
удельный расход полиметилметакрилата на квадратный метр пленки, погонный метр профиля и окно, ввоз 
по товарным корзинам, цены по происхождению пленки, мировых производителей и прогноз до 2030 г. в 
трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 142 страницы, 54 таблицы, 110 диаграмм

Компании
13 профилей компаний, 5 ведущих мировых компаний, сводная 
таблица еще 12 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; площадь - млн м²; пленка и 
полиметилметакрилат - т; цены - руб. за м²

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Отдельной  статистики  ламинационных  пленок  нет;  рынок  оценен  в  -//-  млрд  руб.  без  НДС  двумя 
способами - от выпуска окон по развертке пленки и от продаж европейских марок, - коридор оценки от -//- 
до -//- млрд руб.

Российского выпуска пленки для оконного профиля в открытых источниках не найдено: рынок ввозной, а 
европейские Renolit и skai после 2024 г. уступили место корейским, турецким, израильским и китайским 
пленкам, которые дешевле европейских.

Пленку  продают  дилеры  марок,  а  ламинируют  профиль  цеха  профильных  заводов  и  сервисные 
ламинаторы;  у  всех  компаний  пленка  или  ламинация  -  часть  более  широкой  деятельности,  а 
рентабельность ламинаторов низкая.

Пленки  с  акриловым  слоем  после  ухода  европейских  марок  занимают  около  -//-  площади  рынка; 
полиметилметакрилата в пленках - около -//- т в год, в среднем -//- кг на тонну пленки.

Примеры диаграмм

ПММА на 1 м² пленки по видам, г Способы получения цветного профиля, 2025 г., %

Ввоз гибких ПВХ-пленок по странам, 2025 г., тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка ламинационных пленок для ПВХ-
профиля

Часть 1. Классификация и сегментация рынка ламинационных пленок для ПВХ-профиля

Декоративная  ламинационная  пленка  -  многослойная  полимерная  пленка  с 
печатным  рисунком,  которую  на  заводе  приклеивают  к  лицевым  сторонам 
оконного или дверного профиля, чтобы придать ему цвет или текстуру дерева. 
Основная  масса  пленок  для  наружного  применения  построена  одинаково: 
тонированная  основа  из  непластифицированного  ПВХ,  слой  печати  и 
прозрачный  верхний  слой  полиметилметакрилата  (ПММА,  акрила),  который 
поглощает ультрафиолет и защищает рисунок от выцветания. У отдельных марок 
основа сама сделана из ПММА, а сверху лежит слой поливинилиденфторида 
(ПВДФ); у дешевых пленок акрилового слоя нет, и рисунок закрыт лаком.

Для рынка полиметилметакрилата это различие главное. В квадратном метре 
пленки Renolit Exofol MX или LX Hausys около 60 г ПММА, в пленке Exofol FX - 
около 180 г, а в лаковой ПВХ-пленке ПММА нет. Поэтому расход ПММА в теме 
зависит не только от площади ламинированного профиля, но и от того, какие 
пленки  на  него  идут,  -  а  после  2024  г.  эта  структура  заметно  изменилась: 
европейские  пленки  с  подтвержденным  ПММА-слоем  уступили  место 
корейским,  турецким,  израильским  и  китайским,  у  части  которых  состав 
верхнего слоя не раскрыт.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды ламинационных пленок и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг по листовкам RENOLIT и сайтам дистрибьюторов пленок.2

Рамки исследования проведены по изделию. В рынок включены декоративные 

1 https://www.renolit.com/fileadmin/renolit/exterior/Broschueren_und_Flyer/8380_Flyer_EXOFOL_MX_RU_02-11-25_web.pdf; 
https://www.renolit.com/fileadmin/renolit/exterior/Broschueren_und_Flyer/8380_Flyer_EXOFOL_FX_RU_02-11-25_web.pdf; http://ldk-films.ru/; 
https://shop.renolit.com/out/media/RENOLIT_EXOFOL%20MR_english_07_2019.pdf
2 https://www.renolit.com/fileadmin/renolit/exterior/Broschueren_und_Flyer/8380_Flyer_EXOFOL_MX_RU_02-11-25_web.pdf; 
https://www.renolit.com/fileadmin/renolit/exterior/Broschueren_und_Flyer/8380_Flyer_EXOFOL_FX_RU_02-11-25_web.pdf; http://ldk-films.ru/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Дистрибьюторы и импортеры пленок

ООО «ЛДК-филмс» (Апрелевка, Московская область) - официальный 
дилер LX Hausys с 2012 г.: пленки ПВХ с акриловым слоем для 
ламинации окон и дверей; ООО «ДекорС» (Москва, склад в 
Солнечногорске) - эксклюзивный дистрибьютор экстерьерных пленок 
Hyundai L&C для ламинации ПВХ-профиля; ООО «Винтек Пластик» 
(Шарапова-Охота, Серпухов) - российская компания ADO Group 
(Турция): поставщик пленок ADO Film и производитель профиля 
WINTECH; ООО «ВИНОРИТ» (Москва) - представитель израильской 
Haogenplast: ПВХ-пленки Winshield для оконных профилей, откосов и 
сэндвич-панелей и Winorit для дверей

Сервисные ламинаторы

ООО «Профиль Декор» (Краснознаменск, Московская область) - 
сервисный ламинатор ПВХ-профиля и поставщик комплектующих для 
оконных заводов; ООО «Хамелеон» (Климовск, г. Подольск) - 
сервисная ламинация ПВХ-профиля: 7 линий Düspohl, пленки Renolit, 
Hornschuch, LG

Оконные заводы с ламинацией профиля

ООО «Рехау Продукцион» (д. Трошково, Раменский округ, Московская 
область) - завод оконного профиля REHAU с цехом ламинации; ООО 
«Экспроф» (Тюмень) - профильный завод EXPROF: ламинация 
профиля и соэкструзия декоративного акрилового слоя по описанию 
компании; ООО «Брусбокс» (Брянск) - профильный завод BRUSBOX: 
ламинация в отдельном цехе пленкой RENOLIT, более 100 цветов; 
ООО «ТД «Проплекс» (марка ПРОПЛЕКС, Подольск, Московская 
область) - профильный завод с собственным цехом ламинации, 
профиль PROPLEX DECO; ООО «Декенинк Рус» (Протвино, 
Московская область) - завод группы Deceuninck: профиль, окрашенный 
в массе и ламинированный; ООО «Пласт-Сервис плюс» (Ростов-на-
Дону, ст. Мишкинская) - оконный завод с четырьмя ламинационными 
линиями PLASMEK, пленки Renolit и LG; ООО «Плафен» (г. 
Дзержинский, Московская область) - профильный завод PLAFEN: 
ламинация пленкой LG и Hornschuch, клей Kleiberit

Ведущие мировые компании (часть 3)
RENOLIT SE (Вормс, Германия); Continental AG (Ганновер, Германия); 
Deceuninck NV (Хоогледе-Гитс, Бельгия); LX Hausys (Сеул, Республика 
Корея); REHAU Group (Швейцария, Германия)

Другие участники рынка (12)

ООО «Ренолит-РУС», ИНН 7731588849; ООО «Хорншух РУС», ИНН 
7723563720; ООО «ЛХХСР», ИНН 7703682624; ООО «ПК Домком 
Окна», ИНН 9715418723; ООО «Века РУС», ИНН 7728165949; ЗАО 
«Профайн РУС», ИНН 7707131508; ООО «Рехау», ИНН 7709265218; 
ООО «Мелке», ИНН 5029231137; ООО НТК «ОПТИМА», ИНН 
5249129629; ООО «НФГрупп»; ООО «Мелам Декор»; ГК «Автопласт»
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