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Об исследовании

Об исследовании

Застройщики Барнаула в 2025 г. рассказали, как ввели Пенетрон Адмикс в бетон фундаментных плит и 
паркингов  и  отказались  от  рулонной  гидроизоляции  под  подошвой  фундамента.  Кристаллизующая 
добавка  в  бетонную  смесь  образует  нерастворимые  кристаллы  в  порах  и  капиллярах  и  делает 
водонепроницаемой всю толщу конструкции; ее вводят на бетонном заводе или в автобетоносмеситель.

Рынок узкий. Выпуск порошковых кристаллизующих добавок в России подтвержден у екатеринбургского 
завода  группы  «Пенетрон»  -  держателя  технических  условий  на  Адмикс,  у  «Кальматрон-СПб»  с 
производством в деревне Кипень Ленинградской области и у екатеринбургского завода КТтрон. Марки 
Кристаллизол Монолит и SikaControl WT продают их владельцы, а мировые лидеры класса - канадские 
Xypex и Kryton - российских партнеров не имеют.

Объем рынка рассчитан двумя способами - от бетона с требованием водонепроницаемости в подземных 
частях зданий и инфраструктуре и от выручки заводов и ввоза; разобраны удельные нормы расхода, 
нормы ГОСТ и СП, ввоз всех добавок для бетона по странам, замещение оклеечной гидроизоляции,  
мировые компании, экономика участка выпуска и сценарии до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 122 страницы, 56 таблиц, 88 диаграмм

Компании
9 профилей компаний, из них 3 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 11 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
т; кг на куб. м бетона; млн куб. м бетона; деньги - млн и млрд руб. без 
НДС и с НДС; цены - руб./кг, долл./кг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуск порошковых кристаллизующих добавок подтвержден у трех заводов сухих смесей: ООО «ЗГМ 
«Пенетрон» в Екатеринбурге, ООО «Кальматрон-СПб» с производством в д. Кипень и завода КТтрон в 
Екатеринбурге.

Группа  «Пенетрон»  дает  около  -//-  стоимости  рынка,  «Кальматрон»  -  около  -//-;  владельцы  марок 
Кристаллизол и SikaControl WT площадки выпуска не раскрывают, Xypex и Kryton российских партнеров 
не имеют.

Рынок оценен в -//- млрд руб. без НДС в 2025 г. двумя способами - от спроса и от выручки производителей 
и ввоза; оценка, встречающаяся в отраслевых обзорах, выше итога в -//- раза.

Добавку  получают  -//-  кубометров  товарного  бетона  -  подземные  части  многоквартирных  домов, 
сооружения водоочистки, резервуары, тоннели; главный конкурент - оклеечная гидроизоляция.

Примеры диаграмм

Расход кристаллизующих добавок по данным изготовителей, кг 
на куб. м бетона

Ввоз всех готовых добавок для бетона из Китая и Германии, 2021-
2025 гг., тыс. т

Выпуск товарного бетона по федеральным округам, 2025 г., млн куб. м (Росстат)

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет  исследования  -  кристаллизующие  (их  называют  также 
кольматирующими и  гидроактивными)  добавки,  которые  вводят  в  бетонную 
смесь  при  ее  приготовлении,  чтобы  снизить  проницаемость  затвердевшего 
бетона и повысить его марку по водонепроницаемости. Основная строка рынка - 
порошковые  добавки  на  цементно-химической  основе:  Пенетрон  Адмикс, 
Кальматрон-Д  и  Кальматрон-Д  ПРО,  КТтрон-51,  Кристаллизол  Монолит, 
SikaControl-3760  WT  и  260  WT,  ввозные  Xypex  Admix  и  Kryton  KIM.  По 
американской  классификации  ACI  212.3R  такие  добавки  относятся  к  классу 
PRAH  -  добавки,  снижающие  проницаемость  бетона,  работающего  под 
гидростатическим давлением.

Жидкие гидрофобно-кольматирующие добавки - жидкая SikaControl-1200 WT, 
кремнийорганические эмульсии вроде Полипласт ГФ - рассмотрены справочно и 
в итог рынка не входят: механизм у них другой (гидрофобизация пор, а не рост 
кристаллов),  а  объем ничтожен.  Проникающие  составы,  которые  наносят  на 
поверхность готового бетона («Пенетрон», «Кальматрон», Кристаллизол W12, 
Гидротэкс),  образуют  рынок  цементной  гидроизоляции  и  рассмотрены  в 
отдельном исследовании: там - составы для поверхности, здесь - добавка в смесь. 
Микрокремнезем,  поликарбоксилатные  суперпластификаторы,  добавки, 
снижающие усадку,  ингибиторы коррозии и составы для ухода за  бетоном - 
смежные рынки и в итог не включены.

Рынок  узкий.  Выпуск  порошковых  кристаллизующих  добавок  в  России 
подтвержден  у  трех  юрлиц  -  екатеринбургского  завода  группы  «Пенетрон» 
(держатель  ТУ  на  Пенетрон  Адмикс),  петербургского  «Кальматрон-СПб»  с 
производством в д.  Кипень и екатеринбургского завода КТтрон; рядом стоят 
владельцы марок Кристаллизол и SikaControl WT. Ввозные марки Xypex и Kryton 
российских  дистрибьюторов  не  имеют.  Добавку  вводят  в  небольшую  часть 
бетона  -  в  подземные  части  зданий  и  сооружения  водоочистки,  тоннели  и 
резервуары, где проект требует марки W8 и выше.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Бетон проницаем для воды из-за системы пор и капилляров, которые остаются в 
цементном  камне  после  испарения  избыточной  воды  затворения.  Обычная 
защита  подземных  конструкций  -  наружная  оклеечная  или  обмазочная 
гидроизоляция;  альтернатива  -  плотный  бетон  с  низким  водоцементным 
отношением,  пластификаторами  и  микрокремнеземом.  Кристаллизующая 
добавка  действует  третьим  способом:  ее  активные  компоненты  реагируют  с 
водой и продуктами гидратации цемента (прежде всего гидроксидом кальция) и 
образуют нерастворимые кристаллы, которые заполняют поры и капилляры по 
всей толще бетона.

Изготовители  заявляют  два  главных  эффекта.  Первый  -  рост  марки  по 
водонепроницаемости: у Пенетрон Адмикс не менее чем на три ступени (ΔW3), у 
Кальматрон-Д  -  до  W20,  у  Кристаллизол  Монолит  -  не  менее  чем  на  пять 
ступеней. Второй - «самозалечивание»: когда в бетоне появляется трещина и в 
нее  приходит  вода,  непрореагировавшие  компоненты  снова  запускают  рост 
кристаллов;  Пенетрон  заявляет  залечивание  трещин  раскрытием  до  0,4  мм. 

1 https://penetron.ru/sistema-penetron/admix; https://kalmatron.ru/catalog/dobavki-v-beton/dobavka-v-beton-kalmatron-d/; 
https://kttron.ru/goods/dobavki_v_beton/; https://skgsk.ru/product/kristallizol-monolit/; 
https://rus.sika.com/products/povyshenie_dolgovechnosti_betona/sikacontrol_3760_wt/; https://www.xypex.com/product/admixtures/admix-c-series/; 
https://www.kryton.com/products/krystol-internal-membrane-kim/
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Группа Компании

Производители кристаллизующих 
добавок

ООО «ЗГМ «Пенетрон» (Екатеринбург) - завод гидроизоляционных 
материалов группы «Пенетрон», держатель ТУ на Пенетрон Адмикс; 
ООО «Кальматрон-СПб» (Санкт-Петербург) - добавки в бетон 
Кальматрон-Д и Кальматрон-Д ПРО, производство в д. Кипень 
Ленинградской области; ООО «Производственная Компания КТ» 
(Екатеринбург) - завод КТтрон, гидроизоляционная добавка КТтрон-51 
и комплексная КТтрон-5

Группа «Пенетрон»: казанский завод
ООО «ЗГМ «Пенетрон-Казань» (Казань) - казанский завод составов 
группы «Пенетрон»

Владельцы марок

ООО «ГК «Пенетрон» (Екатеринбург) - холдинг системы «Пенетрон», 
владелец марки Пенетрон Адмикс в России; ООО «ПК 
«ГидроСтройКомплект» (Москва) - марка Кристаллизол, комплексная 
добавка в бетон Кристаллизол Монолит; ООО «Зика» (Лобня, 
Московская область) - российское юрлицо Sika, добавки для снижения 
проницаемости бетона SikaControl WT

Дистрибьюторы
ООО «Алтай Герметик +» (Барнаул) - региональный дистрибьютор 
Пенетрон Адмикс для застройщиков Алтайского края

Потребители
ГК «Жилищная инициатива» (Барнаул) - застройщик, применяет 
Пенетрон Адмикс в ЖК «Родные берега» и комплексе Rizalta

Ведущие мировые компании (часть 3)
Sika AG (Швейцария); Compagnie de Saint-Gobain (Франция); MAPEI 
S.p.A. (Италия); Xypex Chemical Corporation (Канада); Kryton 
International Inc. (Канада); Penetron International (США)

Другие участники рынка (11)

ООО «ТД «Пенетрон»; ЗАО «ГК «Пенетрон-Россия»; ООО 
«Кальматрон-Н»; АО «Глимс-Продакшн»; ООО «Гидротэкс-СПб»; 
ООО «Крепс»; ООО «ГК Аренафорс»; ООО «НПФ Геотрейдинг»; АО 
«Полипласт»; ООО «Акватрон»; ООО «Селф»

Источник: АТ Консалтинг
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