


Об исследовании

Об исследовании

В феврале 2026 г. dsm-firmenich объявила о продаже кормового подразделения инвестиционной компании 
CVC, а с начала 2027 г. Минсельхоз начнет возмещать часть затрат на создание производств критически 
важных кормовых добавок, в перечень которых вошли витамины. Для российского рынка это два главных 
события последних лет: мировые поставщики меняют владельцев, а государство впервые предлагает 
поддержку собственного выпуска.

Рынок узкий, круг российских участников невелик. Сухой витамин Е выпускает «МегаМикс» в Тербунах 
Липецкой области, витамин К3 - «Новохром» в Новотроицке, совмещающий его с хромовым дубителем; 
приморская  «Арника»,  поставлявшая  холинхлорид  во  Вьетнам,  находится  в  процедуре  банкротства. 
Холинхлорид - крупнейший по массе кормовой витамин - ввозится в основном из Китая.

Компании  разделены  по  ролям:  производители  витаминов,  группы-владельцы  и  производители 
премиксов  и  комбикормов,  в  том числе  белорусская  БНБК.  Разобраны сверка  отраслевых оценок  с 
таможенной  статистикой,  где  холинхлорид  на  носителе  оформляется  вне  витаминных  позиций,  два 
способа расчета рынка, цены по видам витаминов, оценка рынка из отраслевых обзоров и прогноз до 2030 
г. в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 139 страниц, 54 таблицы, 106 диаграмм

Компании
10 профилей компаний (российских - 9, зарубежных - 1), из них 2 
производителя, 6 ведущих мировых компаний, сводная таблица еще 20 
компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т товарной массы (холинхлорид 60% на носителе, Е50 и другие 
кормовые формы); деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 
г., 22% с 2026 г.) по ценам ввоза с пошлиной

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок узкий и почти целиком импортный: российский выпуск - около -//- (сухой витамин Е «МегаМикса» 
и К3 «Новохрома»), на ввоз приходится около -//- потребления по массе.

Холинхлорид - крупнейшая по массе позиция (-//- потребления), витамин Е - по стоимости; серийного 
выпуска холинхлорида в России нет, «Арника» с 2024 г. находится в процедуре банкротства.

Китай дает -//- стоимости и -//- массы ввоза по витаминным позициям и холину; доля стран ЕС за пять лет 
заметно сократилась.

Таможенная статистика по витаминным позициям показывает около -//- ввоза: холинхлорид на носителе 
оформляется вне этих позиций.

Примеры диаграмм

Видимое потребление кормовых витаминов в России, 2021-2025 
гг., тыс. т

Потребление по группам витаминов, 2025 г., тыс. т

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет  исследования  -  кормовые  витамины:  жиро-  и  водорастворимые 
витамины в кормовых формах и холинхлорид (витамин В4), которые вводят в 
премиксы,  белково-витаминно-минеральные  концентраты  и  комбикорма  для 
птицы, свиней, крупного рогатого скота, рыбы и других животных. Рынок узкий 
по  составу  участников  и  широкий  по  ассортименту:  в  него  входят  полтора 
десятка продуктов с ценой от 1,6 до 26 долл. за 1 кг, а покупают их несколько 
десятков заводов премиксов и комбикормовых предприятий агрохолдингов.

Главная особенность рынка - его почти полная зависимость от ввоза. В России 
выпускаются лишь сухой витамин Е («МегаМикс», Липецкая область) и витамин 
К3 («Новохром», Оренбургская область) - около 2 тыс. т в год вместе, остальное 
ввозится, в основном из Китая. Крупнейшая по массе позиция - холинхлорид: по 
отраслевым оценкам, на него приходится 69% потребления в тоннах, тогда как по 
стоимости первенство у витамина Е.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке кормовых витаминов

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и зеркальной статистики WITS.

Схема показывает, где находится добавленная стоимость. Синтез витаминов и их 
кормовых  форм  -  химия  тонкого  органического  синтеза  и  ферментация  - 
сосредоточен в Китае и нескольких европейских концернах. Россия получает 
готовые кормовые формы и в малом объеме делает две позиции. Основное звено 
российского рынка - заводы премиксов и БВМК, которые смешивают витамины с 
микроэлементами и аминокислотами и продают смеси комбикормовым заводам 
и хозяйствам; крупные агрохолдинги делают это на собственных предприятиях.

1 https://www.agroinvestor.ru/analytics/article/45747-kormovye-dobavki-kak-strategicheskiy-produkt-gosudarstvo-gotovo-okazat-finansovuyu-
podderzhku-proizv/; Отраслевые оценки российского рынка кормовых витаминов (публикация 2026 г.); https://www.tsenovik.ru/articles/obzory-i-
prognozy/rynok-kormovykh-vitaminov-import-iz-es-prodolzhaet-snizhatsya/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Производители (2)

ООО «МегаМикс» (Волгоград) - сухой витамин Е, 
премиксы и торговля кормовыми добавками

ООО «Новохром» (Новотроицк, Оренбургская область) 
- витамин К3 и хромовый дубитель

Группы и холдинги (2)

АО «Приосколье» (Белгородская область) - 
птицеводческая группа, владелец Завода Премиксов № 
1

АО «Фирма «Агрокомплекс» им. Н. И. Ткачева» 
(Выселки, Краснодарский край) - агрохолдинг, 
владелец «Приосколья»

Потребители (6)

ЗАО «Завод Премиксов № 1 (АБК)» (с. Ржевка, 
Белгородская область) - премиксы и лизин, группа 
«Приосколье»

АО «Витасоль» (Боровск, Калужская область) - 
премиксы и кормовые добавки

ООО «Провими» (Москва) - комбикорма и премиксы, 
российская структура Cargill

ООО «ВитОМЭК» (Лихославль, Тверская область) - 
кормовые добавки и премиксы

НПАО «Де Хес» (Лакинск, Владимирская область) - 
премиксы и комбикорма

ЗАО «БНБК» (Минская область, Беларусь) - премиксы 
и комбикорма, проект линии витаминов В2, В12 и С

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
dsm-firmenich (Нидерланды, Швейцария); BASF (Германия); Zhejiang 
NHU (Китай); Zhejiang Medicine (Китай); Bluestar Adisseo (Китай, 
Франция); Balchem (США)

Другие участники рынка (20)

ООО «Кормовит»; ООО «АгроКонцепт»; ООО «ВитаГарант»; ООО 
«Адиссео Евразия»; ООО «Арника»; «Салаватский химический завод»; 
ООО «Неоджениум»; «Биотех-Росва»; ПАО «Татнефть» им. В. Д. 
Шашина; ООО «ГБС-Лотос»; ПАО «Группа Черкизово»; ООО «АПХ 
«Мираторг»; ООО «Здоровая ферма»; ООО «Никомикс»; ООО 
«Зернопродукт»; ООО «АгроБалт Трейд»; Kaesler Nutrition; Jiangsu 
Brother Vitamins; Jiangxi Tianxin Pharmaceutical; Orffa Additives
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Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.

Контакты

Страница исследования https://atconsult.ru/kormovye-vitaminy.html

Компания ООО «АТ Консалтинг»

Адрес
123592, г. Москва, ул. Кулакова, 20, стр. 1а, офис 365. Технопарк 
«Орбита-1»

Телефон +7 (495) 783-20-62

Электронная почта mail@atconsult.ru

Сайт www.atconsult.ru
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