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Об исследовании

Об исследовании

На 3 ноября 2026 г. сайт российской компании Remmers сообщал, что не работает, а дилеры в Москве и  
Санкт-Петербурге продолжали продавать серию KSE - основные в России укрепители камня на эфирах 
кремниевой кислоты. Продажи Wacker через российскую компанию к 2025 г. практически прекратились, а 
составы KEIM в российских каталогах не найдены.

Круг участников невелик, поскольку укрепитель закладывается в проект реставрации по результатам 
пробных участков и смена марки требует новых испытаний. В исследовании описаны импортер ООО 
«Реммерс», владелец отечественной марки АКСИЛ БеКам-I ООО «Сталкер», петербургский дилер ТСК-
СПб,  интернет-магазин  UDecor.ru  и  производитель  этилсиликатов  «Химпром»,  а  также  мировые 
компании Remmers, Wacker, Evonik, KEIM и PROSOCO.

Рынок  оценен  двумя  независимыми  способами  -  от  спроса  реставрационных  работ  на  объектах 
культурного наследия и от предложения основного импортера; расхождение разобрано. Описаны химия 
отверждения, виды составов, методика укрепления белого камня, ГОСТ 26371-84 и памятка WTA 3-17, 
сырьевая цепочка и три сценария развития рынка.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
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География Россия; мировой рынок - отдельной частью
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Единицы
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Основной поставщик готовых укрепителей - ООО «Реммерс», российская компания группы Remmers; 
серию KSE продают дилеры и интернет-магазины Москвы и Санкт-Петербурга, а продажи Wacker через 
российскую компанию свернуты.

Отечественная марка АКСИЛ БеКам-I выпускается по ТУ на этиловом эфире кремниевой кислоты, а 
этилсиликат для рецептур реставраторов выпускает новочебоксарский «Химпром».

На  известняк  и  белый  камень,  а  также  на  кирпич  и  штукатурку  приходится  по  -//-  потребления  в 
стоимостном выражении.

Два независимых способа оценки - от спроса реставрации и от предложения основного импортера - 
расходятся в -//- раза.

Примеры диаграмм

Массовая доля кремнезема в сырье и доля осаждения геля в 
составах, %

Выдержка после пропитки до следующей обработки, дней

Средний курс доллара, руб., 2021-2025 гг.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - укрепители (консолиданты) природного камня, кирпича, 
штукатурки и бетона на основе эфиров кремниевой кислоты: тетраэтоксисилана 
и  олигомерных  этилсиликатов.  Такие  составы  применяют  при  реставрации 
памятников архитектуры и ремонте фасадов, когда камень потерял связность и 
осыпается. Жидкий эфир пропитывает разрушенный слой на глубину нескольких 
сантиметров, вступает в реакцию с влагой пор и за несколько недель образует в 
камне  гель  аморфного  кремнезема,  который связывает  зерна  между собой и 
восстанавливает прочность.

Российский рынок укрепителей камня - рынок ввозного продукта, на котором 
работает несколько компаний. Основной объем готовых составов продает ООО 
«Реммерс», российская компания немецкой группы Remmers, через собственный 
склад  и  дилеров;  отечественная  марка  АКСИЛ  БеКам-I  московского  ООО 
«Сталкер» известна по методическому материалу МАрхИ, а часть реставраторов 
готовит укрепляющие составы сама на отечественном этилсиликате. По расчетам 
АТ Консалтинг, в 2025 г. в России было продано около -//- тыс. л (15 т) готовых 
укрепителей на около 0,05 млрд руб. без НДС (0,06 млрд руб. с НДС) на уровне 
первой продажи.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Диаграмма 1.1. Укрепители камня на эфирах кремниевой кислоты: виды составов и рамки 
исследования

Источник: АТ Консалтинг по техническим описаниям производителей.2

Укрепитель камня - низковязкая жидкость, которая проникает в поры камня под 
действием капиллярных сил и после отверждения остается в нем в виде твердого 
вещества.  В  отличие  от  гидрофобизатора,  который  делает  поверхность 

1 https://media.remmers.com/celum/export/documents/Модульная система KSE_2021_168284.pdf; http://www.aksil.ru/catalog/62-bekam1.html; 
https://MARHI.RU/sveden/files/Metod_sredstva_ykrp_belogo_kamnya.pdf
2 https://media.remmers.com/celum/export/documents/Модульная система KSE_2021_168284.pdf; https://www.promain.co.uk/keim-silex-oh.html; 
https://prosoco.com/products/hard-surface-care/consolidation/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Владельцы марок и импортеры ООО «Реммерс» (Москва)

Отечественные марки ООО «Сталкер» (Москва)

Дистрибьюторы и розница ООО «ТСК-СПб» (Санкт-Петербург); ИП Петров Р. Ю. (Москва)

Поставщики сырья ПАО «Химпром» (Новочебоксарск)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Remmers Gruppe SE (Германия); Wacker Chemie AG (Германия); Evonik 
Industries AG (Германия); Keimfarben GmbH (Германия); PROSOCO, 
Inc. (США)

Другие участники рынка (9)
ООО «Евро Кемикалс»; ООО «Вакер Хеми РУС»; АО «ГНИИХТЭОС»; 
ООО «Химсервис-Континент»; ОАО «Силан»; Gernikon; Mapei; Guard 
Industrie; ООО «Сталкер»

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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