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Об исследовании

Об исследовании

В 2020 г. в Кургане заработал завод клинкерной плитки TERRAMATIC, весной 2024 г. группа ЛСР начала 
продавать клинкерную плитку под своей маркой. Круг российских производителей тонкой клинкерной 
плитки невелик: кроме TERRAMATIC, ее выпускает «КС Керамик» в Кирово-Чепецке, тогда как большая 
часть плитки поступает из Польши, Беларуси и Германии.

Описаны все найденные российские участники с подтвержденной деятельностью: производители «КС 
Керамик»,  «ГК  «Терракот»  и  «5  Элемент»,  владелец  марки  ЛСР  и  дистрибьютор  «Москерам». 
Рассмотрены шесть мировых компаний - от Wienerberger и Feldhaus Klinker до польской Cerrad - и сводная 
таблица прочих участников, включая производителей кирпича и термопанелей.

Отдельной  статистики  выпуска  нет,  а  во  ввозе  клинкерная  плитка  учитывается  вместе  с  другой 
неглазурованной  керамической  плиткой,  поэтому  объем  рынка  рассчитан  двумя  способами  -  по 
предложению заводов и ввозу и по спросу частного домостроения, ремонта домов и нежилых зданий. 
Приведены цены российских и импортных марок, экономика новой линии и три сценария до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период 2021-2025 гг. - факт, 2026 г. - оценка, прогноз на 2027-2030 гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 119 страниц, 55 таблиц, 88 диаграмм

Компании
5 профилей компаний, из них 3 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 13 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы млн м2; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; цены - руб./м2

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

На российскую плитку - заводы КС Керамик и TERRAMATIC и марку ЛСР - приходится -//- потребления; 
основная часть рынка обеспечивается ввозом, крупнейший поставщик - Польша.

Прямой ввоз немецкой плитки сократился с -//- в 2021 г. до единичных партий, однако немецкие марки по-
прежнему составляют основу ассортимента верхнего ценового сегмента.

Крупнейший сегмент спроса - облицовка новых индивидуальных домов, на него приходится около -//- 
площади; фасады многоквартирных домов плиткой и термопанелями практически не облицовываются.

Рынок термопанелей мелкий и распыленный: из найденных цехов большинство закрылось в 2021-2025 гг., 
а у действующих производителей выручка снижается.

Примеры диаграмм

Ввод жилья и ИЖС в России, млн м2 Год основания мировых производителей клинкерной плитки

Ввоз неглазурованной керамической плитки из Германии и Польши, млн м2

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка клинкерной фасадной плитки

Часть 1. Классификация и сегментация рынка клинкерной фасадной плитки

Клинкерная фасадная плитка - тонкое керамическое изделие толщиной 7-17 мм, 
которое формуют экструзией из пластичной глиняной массы и обжигают при 
температуре  1  100-1  300  °C  до  спекания  черепка.  Спекание  делает  плитку 
плотной:  водопоглощение  клинкера  не  превышает  нескольких  процентов,  а 
морозостойкость достигает сотен циклов, поэтому плитка служит долговечной 
облицовкой  фасадов  и  цоколей.  Внешне  плитка  повторяет  лицевую  грань 
кирпича - основной формат 240x71 мм соответствует ложку немецкого кирпича, 
245x65 мм - польского и белорусского.

Предмет исследования - клинкерная плитка для облицовки фасадов и цоколей и 
фасадные термопанели, в которых плитка или другая облицовка соединена с 
утеплителем  из  пенополистирола  или  пенополиуретана.  Объем  рынка  в 
натуральном и стоимостном выражении рассчитан в части 4 двумя способами - 
по  предложению  российских  заводов  и  ввозу  и  по  спросу  строительных 
сегментов.  Клинкерный  и  лицевой  кирпич,  гибкая  фасадная  плитка, 
фиброцементные  панели,  декоративный  литой  камень  и  керамогранит  для 
вентилируемых  фасадов  рассматриваются  в  отдельных  исследованиях  АТ 
Консалтинг и в итог не входят.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды продукции и рамки исследования

Источники: сайты производителей; АТ Консалтинг.

Потребительские свойства клинкерной плитки определяют четыре параметра: 
толщина,  водопоглощение,  морозостойкость  и  точность  размеров.  Толщина 
массовой плитки составляет 7-14 мм: тонкая польская и белорусская плитка 7-8 

1 https://moskeram.ru/catalog/plitka-dlya-fasada/klinkernaya-plitka/; https://lsrstena.ru/klinkernaya-plitka/klinkernaya-plitka; https://terramatic.ru/about-
company/; https://atconsult.ru/gibkaya-fasadnaya-plitka.html; https://atconsult.ru/fibrocementnye-paneli.html; https://atconsult.ru/fasadnye-materialy.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители клинкерной плитки и 
термопанелей

АО «КС Керамик» (Кирово-Чепецк); ООО «ГК «Терракот» (Курган); 
ООО «5 Элемент» (Волгоград)

Владельцы марок и контрактный 
выпуск

ООО «ЛСР. Стеновые» (Отрадное)

Дистрибьюторы и импортеры ООО «Компания Москерам» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Wienerberger AG (Австрия); ABC-Klinkergruppe (Германия); Feldhaus 
Klinker (Германия); Röben Tonbaustoffe GmbH (Германия); Ströher 
GmbH (Германия); Cerrad (Польша)

Другие участники рынка (13)

ОАО «Керма»; ЗАО «ЗСМ «Эталон»; ООО «Комбинат «Строма»; ООО 
«ПК ТМТ»; ООО «Конструктор»; ООО «Экоклинкер»; ООО ПКФ 
«Мосварт»; ООО «Миролин»; ООО «Альтернатива»; ООО 
«Строймикс»; ОАО «Керамин»; Ceramika Paradyż; QAZCLINKER

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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