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Об исследовании

Об исследовании

В 2026 г. прекратил работу Воронежский керамический завод группы Unitile, основанный в 1954 г. и  
выпускавший  керамогранит  с  2004  г.;  без  работы  остались  около  400  человек.  Ассоциация 
производителей керамических материалов связывает спад с ростом ввоза из Индии, падением ввода жилья 
и высокой ключевой ставкой.

Крупнейшие производители продолжают обновлять мощности. Lasselsberger в мае 2026 г. запустила в 
Уфе итальянскую линию керамогранита формата 60x120 см, Unitile в 2026 г. открыла в Шахтах цех 
облицовочной  плитки  и  освоила  формат  1200x600  мм,  «Керама  Марацци»  остается  под  контролем 
американской  Mohawk.  В  части  5  описаны  16  российских  компаний:  заводы  Estima,  «Уральского 
гранита»,  Italon,  Vitra,  ALMA Ceramica,  Azori  и  другие,  а  также владельцы марок Estima и Laparet.  
Профилей  меньше,  чем  участников  рынка,  поскольку  часть  заводов  не  раскрывает  отчетность  или 
прекратила выпуск.

Рассмотрены виды плитки по  ГОСТ 13996-2019,  технология  и  сырье,  мировой рынок с  профилями 
Mohawk, RAK Ceramics, Kajaria, Grupo Lamosa, SCG Decor и PBG, баланс и потребление по федеральным 
округам, ввоз по странам, цены по маркам и регионам, экономика нового завода и три сценария развития 
рынка.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 128 страниц, 42 таблицы, 99 диаграмм

Компании
16 профилей компаний, из них 13 производителей, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 13 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн м² плитки и керамогранита; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; 
цены - руб. за м²

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Потребление плитки и керамогранита в России в 2025 г. составило -//- млн м², из них на ввоз пришлось -//-: 
российский выпуск сократился, а поставки из Индии выросли.

Концентрация высокая: на «Керама Марацци» приходится -//- российского выпуска, а вместе с заводами 
Estima, Unitile, «Уральского гранита» и Lasselsberger - большая часть мощностей отрасли.

Индийская плитка поступает по цене ввоза -//- долл. за м², заметно ниже цены российской продукции, 
поэтому ее доля растет прежде всего в массовом керамограните.

Рентабельность заводов разошлась: у лидера она остается высокой, тогда как производители настенной 
плитки работают с убытком на фоне падения выпуска.

Примеры диаграмм

Ввоз плитки из Индии в Россию, млн м² Выпуск керамической плитки по регионам мира в 2023 г., млн м²

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - керамические плитки и плиты по ГОСТ 13996-2019: 
глазурованная  плитка  для  внутренней  облицовки  стен,  плитка  для  полов, 
керамогранит  всех  видов  (глазурованный,  неглазурованный,  полированный, 
ректифицированный), крупноформатный керамогранит и тонкие керамические 
плиты, фасадная плитка и плитка для навесных фасадов. Клинкерная плитка, 
получаемая экструзией, описана кратко, поскольку ее выпуск в России невелик и 
учитывается в прочей керамической плитке.

Смежные рынки описаны в отдельных исследованиях АТ Консалтинг и здесь 
рассматриваются только как граница: каолин и огнеупорные глины - как сырье, 
плиточные  клеи  и  цементные  затирки  -  как  материалы  для  укладки, 
кварцвиниловая  плитка  и  ламинат  -  как  замещающие  напольные  покрытия, 
гибкая  фасадная  плитка  -  как  замещающий фасадный  материал.  Санитарная 
керамика в рынок не включена, хотя ее выпускают те же группы.

Особенность  рынка  состоит  в  том,  что  за  пять  лет  он  сменил  основного 
поставщика.  Российские  заводы,  большинство  которых  построено  или 
модернизировано в 2000-2010-х гг. на итальянском оборудовании, сокращают 
выпуск,  тогда  как  ввоз  керамогранита  из  Индии и  стран  Центральной  Азии 
растет. Объем рынка в натуральном и стоимостном выражении рассчитан в части 
4 двумя способами - по балансу выпуска, ввоза и вывоза с ценами по видам 
плитки и по стоимостной доле ввоза.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Диаграмма 1.1. Виды керамической плитки и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг по ГОСТ 13996-2019.2

Керамическая  плитка  -  тонкая  плита  из  глин,  каолина,  полевошпатовых 

1 ГОСТ 13996-2019 «Плитки керамические. Общие технические условия»; https://www.sostav.ru/blogs/264343/90245; 
https://apkm.pro/news/stroitelnaya-keramika-rynochnoe-bezdorozhe-ili-kak-legko-stat-zalozhnikami-bessistemnoj-ekonomicheskoj-politiki/
2 ГОСТ 13996-2019 «Плитки керамические. Общие технические условия»
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители керамической плитки и 
керамогранита

ООО «Керама Марацци» (Орел); ООО «НКСИ» (Ногинск); ООО «С. О. 
К.» (Самара); ООО «ЗКС» (Снежинск); ООО «Шахтинская Керамика» 
(Шахты); ООО «Самарский Стройфарфор»; АО «ЗКИ» (Екатеринбург); 
ООО «Ласселсбергер» (Уфа); ООО «Витра Плитка» (Серпухов); АО 
«Нефрит-Керамика» (Никольское); ООО «КСП» (Горелово); АО 
«Керамогранитный Завод» (Ступино); АО «Компания «Пиастрелла» 
(Полевской)

Управляющие компании, владельцы 
марок и импортеры

АО «Эстима+» (Москва); ООО «Юнитайл Холдинг» (Шахты); ООО 
«Баусервис» (Подольск)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Mohawk Industries (США); RAK Ceramics (ОАЭ); Kajaria Ceramics 
(Индия); PBG S.A. (Бразилия); SCG Decor (Таиланд); Grupo Lamosa 
(Мексика)

Другие участники рынка (13)

ОАО «ВКЗ»; ООО «Фряновский Керамический Завод»; ООО «Керамик 
Солюшнс Рус»; ООО «Ламинам Рус»; АО «Керамогранит Дагестан»; 
ООО «Фрилайт»; ООО «Торговый дом «Фрилайт»; ООО «Грасаро»; 
ООО «Грасаро»; ООО «Шахтинская Плитка-Новосибирск»; ООО 
«Керамир»; ОАО «Керамин»; ОАО «Березастройматериалы»
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