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Об исследовании

Об исследовании

В 2022 г. из России ушел Promat - главный мировой производитель огнезащитных плит PROMATECT, и 
вслед за ним почти прекратился ввоз из Польши, Германии и Бельгии, где работают Skamol, Calsitherm и 
заводы самого Promat. Место европейских плит заняли китайские фабрики и московский «Атоминопром» 
с плотными плитами ИНЗАПЛИТ-ХПС: пик его выручки пришелся на 2023 г., когда подрядчики искали 
замену  PROMATECT.  «Техстронг»  за  те  же  годы вырос  в  несколько  раз  на  продаже  аналогов  под 
собственной маркой.

Под  названием «плита  силиката  кальция»  продаются  два  разных изделия  с  разными покупателями. 
Легкую теплоизоляционную плиту  берут  для  печей,  каминов,  бань  и  промышленных печей  -  через 
ЛИТКОМ,  Dantex  Group  и  десятки  печных  магазинов.  Плотную  конструкционную  плиту  покупают 
подрядчики огнезащиты для кабельных линий, воздуховодов и металлоконструкций, и здесь она спорит с 
минераловатной огнезащитой «Роквула» и огнестойким гипсокартоном «Кнауф Гипса» - компаний, чья 
выручка больше всего этого рынка.

Поэтому рынок посчитан по каждому виду плит отдельно, в квадратных метрах, тоннах и кубометрах, а  
доля  плит  в  коде  ТН  ВЭД  6806  90  выделена  по  странам  и  поставщикам.  Среди  29  профилей  -  
производители  и  держатели  марок,  подрядчики  огнезащиты,  печная  розница,  строительные  сети  и 
производители замещающих материалов; прогноз до 2030 г. дан в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 153 страницы, 67 таблиц, 97 диаграмм

Компании
29 профилей российских производителей, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 11 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы тыс. м², тыс. т и тыс. м³; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС

Актуализация отчет обновляется перед передачей заказчику

Источник: АТ Консалтинг

Источники и методика

Ввоз оценен по таможенной статистике стран-партнеров (WITS) по подсубпозиции 6806 90, где плиты 
учитываются вместе с  изделиями из минеральной ваты и вермикулита;  доля плит силиката кальция 
выделена  по  структуре  поставщиков.  Выпуск  плотных  плит  в  России  рассчитан  по  отчетности 
«Атоминопрома» (ГИР БО), легких - по данным о небольших линиях: Росстат производство по коду 
ОКПД2 23.99.19.110 в натуральных единицах не публикует. Цены взяты из прайс-листов розничных и 
промышленных продавцов, показатели компаний - из отчетности и сообщений. Рынок рассчитан АТ 
Консалтинг отдельно для теплоизоляционных и конструкционных плит, денежный объем - как площадь 
каждого вида, умноженная на среднюю цену приобретения конечным покупателем.
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Импорт дает -//-% ресурсов рынка, в теплоизоляционных плитах - около -//-%. После ухода Promat в 2022 
г.  главным  поставщиком  стал  Китай;  самая  распространенная  «российская»  марка  ИзолМакс 
производится в Китае.

Единственный  подтвержденный  российский  производитель  -  «Атоминопром»  (плотные  плиты 
ИНЗАПЛИТ-ХПС) с рентабельностью -//-%; завода легких плит полного цикла в России нет.

Теплоизоляционные плиты занимают около -//-% площади рынка,  конструкционные огнезащитные - 
остальное.

Примеры диаграмм

Потребление плит силиката кальция в России, 2021-2025 гг., тыс. 
м²

Доля импорта в ресурсах рынка, 2021-2025 гг., %

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Кальций-силикатная  плита  -  листовой  материал  из  гидросиликатов  кальция, 
которые  образуются  при  автоклавной  обработке  смеси  извести  и 
кремнеземистого сырья (молотого кварцевого песка, диатомита) с армирующим 
волокном. Кристаллы тоберморита или ксонотлита образуют прочный пористый 
каркас: плита не горит, не содержит органического связующего, выдерживает 
длительный нагрев до 650-1 100 °C в зависимости от минеральной фазы и почти 
не дает усадки.

Под  названием  «плита  силиката  кальция»  в  России  продаются  два  разных 
изделия. Первое - легкая теплоизоляционная плита плотностью 150-300 кг/м³ (у 
промышленных  марок  -  до  500  кг/м³)  с  пористостью  более  90%:  ею 
облицовывают печи, камины, бани и дымоходы, изолируют промышленные печи 
и котлы. Второе - плотная конструкционная плита плотностью 700-1 000 кг/м³, 
армированная  стеклохолстом:  из  нее  делают  огнестойкие  кабельные  короба, 
облицовки  воздуховодов,  огнезащиту  металлоконструкций.  Цена  1  м², 
назначение, покупатели и поставщики у этих изделий разные.

Предмет отчета - оба вида плит. Они считаются отдельно - в квадратных метрах, 
тоннах и кубических метрах - и складываются только в денежном объеме рынка. 
Материалы,  которые  конкурируют  с  силикатом  кальция  за  те  же  задачи,  - 
минераловатная  огнезащита,  огнестойкий  гипсокартон,  стекломагнезитовые 
листы, вермикулитовые плиты, огнезащитные покрытия - описаны в разделе 1.6 и 
части 7 как замещающие и в объем рынка не входят.1

Рисунок 1. Классификация плит силиката кальция и замещающих материалов

Источник: АТ Консалтинг по каталогам производителей и классификатору строительных ресурсов.

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
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ООО «Дантекс Климат» (Dantex Group; Москва) ООО «Роквул» (Балашиха, Московская обл.)

ООО «ПИК» («Народный Камин»; Санкт-Петербург) АО «Тизол» (Нижняя Тура, Свердловская обл.)

«КаминДом» (Москва, Санкт-Петербург)
ООО «ТехноНИКОЛЬ-Строительные Системы» 
(Москва)

ООО «Печной Дом» (Санкт-Петербург) ООО «Кнауф Гипс» (Красногорск, Московская обл.)

ООО «Термостиль» (Барнаул)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)

Etex Group (Бельгия; марки Promat и Skamol); Skamol A/S (Дания; 
входит в Etex); Johns Manville (США; входит в Berkshire Hathaway); 
A&A Material Corporation (Япония); Ramco Industries Limited (Индия); 
Qingdao Henry Calcium Silicate Board (Китай)

Другие участники рынка (11)
ООО «Росстин»; «Промтексизол»; «Эникс»; «Мета-Россия»; ТС 
Гарант; Интернет-магазин pech.ru; «Фламмен»; «Камины и топки»; 
ЭТМ; BANIPECHI.BY; ОАО «Гипсополимер»
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Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.
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