


Об исследовании

Об исследовании

С  марта  2022  г.  Fujifilm  приостановила  отгрузки  в  Россию  всей  продукции  для  бизнеса,  кроме 
медицинской, а по годовому отчету Kodak за 2025 г. ее российская дочерняя компания упорядоченно 
ликвидируется. Химия для пластин, смывки и добавки к увлажняющему раствору с тех пор приходят в 
основном из Китая, Японии и Турции, а европейские марки - Agfa, Böttcher, Eggen - остаются в каталогах 
дистрибьюторов с ценой по запросу.

Российский выпуск сосредоточен в Дубне: завод марки «Химпринт» (до 2025 г. - Chembyo) выпускает 
смывки,  добавки к  увлажнению,  проявители «Аврора» и  средства  для  флексографии и  трафаретной 
печати, в 2026 г. запустил эконом-марку «Печатная линия». Октопринт Сервис в октябре 2026 г. сообщил 
о выпуске УФ-смывки BALKLEEN UV на своей площадке в Московской области.

Рынок рассчитан от предложения по таможенной статистике стран-партнеров и выпуску российских 
компаний  и  проверен  по  площади  ввезенных  офсетных  пластин  и  нормам  расхода  проявителя. 
Рассмотрены виды химии,  сегменты печати,  тиражи книг,  газет  и  журналов,  цены дистрибьюторов; 
описаны девять российских компаний, пять мировых групп, прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 127 страниц, 57 таблиц, 95 диаграмм

Компании
9 профилей компаний, 5 ведущих мировых компаний, сводная таблица 
еще 6 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; цены - руб./кг; внешняя 
торговля - тыс. т и млн долл.; площадь пластин - млн м2

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Потребление химии для полиграфии за 2021-2025 гг. сократилось примерно на -//- вслед за площадью 
офсетных пластин: тиражи газет и журналов падают, а книжная печать почти не растет.

Ввоз остается основным источником предложения, но его доля в потреблении снизилась с -//- до -//-:  
российский выпуск у завода «Химпринт» в Дубне и у владельцев марок Октопринт Сервис и Макцентр 
вырос.

Поставщиком химии для пластин вместо ЕС стал Китай; смывки и растворители ввозятся из Турции, 
Китая и Казахстана, японская химия сохранила свою нишу.

Химию продают в основном дистрибьюторы - Терем, Арион Групп, Полиграф-Клуб, САМФО, - у которых 
выручка  складывается  главным образом из  оборудования,  пластин  и  красок;  чистая  рентабельность 
дистрибьюторов в 2025 г. составила около -//-.

Примеры диаграмм

Производство и потребление химии для полиграфии в России, 
2021-2025 гг., тыс. т

Ввоз фотохимических составов в Россию из Китая и ЕС, 2021-
2025 гг., млн долл.

Потребление в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Химия для полиграфии - это расходные составы, которые типография тратит не 
на сам оттиск, а на поддержание печатного процесса. Краска переносится на 
бумагу  или  картон,  а  химия  обеспечивает  работу  печатной  формы,  чистоту 
валиков и офсетных полотен и подготовку пластин после экспонирования. Без 
добавки к увлажняющему раствору офсетная форма начинает тенить, без смывки 
краска  засыхает  на  валиках  при  смене  заказа,  без  проявителя  термальная 
пластина не дает изображения.

Рынок этой химии в России невелик по сравнению с рынком красок и пластин, но 
устроен  иначе,  чем  большинство  химических  рынков.  Продукт  выпускают 
единицы  российских  площадок,  основная  часть  предложения  ввозится,  а  до 
типографий химия доходит через дистрибьюторов полиграфических материалов 
вместе с пластинами, красками и оборудованием. По расчету АТ Консалтинг, в 
2025 г. в России потреблено около -//- тыс. т такой химии на 1,08 млрд руб. без 
НДС.1

Диаграмма 1.1. Цепочка поставок химии для полиграфии

Источники: технологические рекомендации ООО «Гейдельберг-СНГ»; сайты производителей и дистрибьюторов; АТ Консалтинг.2

1.1. Периметр исследования и виды химии

В периметр исследования входят четыре группы продукции, независимо от того, 
выпущены они в России или ввезены. Первая группа - добавки (концентраты) к 
увлажняющему раствору офсетной печати и заменители изопропилового спирта. 
Вторая  -  смывки  для  валиков  и  офсетных  полотен  на  углеводородной, 
растительной и водосмешиваемой основе, а также очистители и регенераторы 

1 https://www.osp.ru/netcat_files/18/10/Tehnologicheskie_rekomendatsii_Pechatnye_protsessy_2016.pdf; https://chemprint.ru/
2 https://www.osp.ru/netcat_files/18/10/Tehnologicheskie_rekomendatsii_Pechatnye_protsessy_2016.pdf; 
https://www.ariongroup.ru/catalog/offset-print/smyvki-i-sredstva-po-ukhodu-za-rezinoy-i-valikami/; https://samfo.ru/catalog/materialy-ofsetnoi-pechati?
page=all
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Прочие участники: другие компании (9)

ООО «Литера» (Дубна) ООО фирма «САМФО» (Самара)

ООО «Октопринт Сервис» (Поварово) АО «Полиграф-Клуб» (Санкт-Петербург)

ООО «Компания Макцентр» (Москва) ООО «ИПК Парето-Принт»

ООО «Терем» (Москва) АО «Первая Образцовая Типография» (Москва)

ООО «Арион Групп» (Москва)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)
Fujifilm Holdings (Япония); Eastman Kodak (США); Agfa-Gevaert 
(Бельгия); Heidelberger Druckmaschinen (Германия); DIC Corporation 
(Япония)

Другие участники рынка (6)
ООО «Фуджифильм РУС»; Российская дочерняя компания Eastman 
Kodak; Felix Böttcher GmbH & Co. KG; Henkel; Oriental; Eggen

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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