


Об исследовании

Об исследовании

С 1 сентября 2026 г. бассейны и аквапарки работают по новым санитарным правилам СП 2.1.4284-26, 
которые заменили правила 2020 г. и закрепили диапазон свободного хлора в воде. Месяцем позже, 21 
октября 2026 г., группа Fluidra сменила схему поставок в Россию: эксклюзивным дистрибьютором марок 
AstralPool, Zodiac и CTX назначена компания APOLLOSTAR вместо АО «Астрал СНГ».

Выпуск  препаратов  для  бассейнов  в  России  подтвержден  документами  у  двух  компаний  -  ООО 
«Маркопул Кемиклс» с площадкой в Рузском районе Подмосковья и АО «Каустик» в Волгограде с маркой 
Aquatics. Остальные российские марки - Aqualeon, AquaDoctor, «Неохимакс», «ХлорТех» - принадлежат 
владельцам марок, а хлорные таблетки и гранулы в основном ввозятся из Китая. Немецкие Chemoform и 
Bayrol и американская HTH продолжают продаваться через российских дистрибьюторов.

Прямой статистики рынка нет, поэтому спрос рассчитан по числу общественных бассейнов, аквапарков и 
частных  бассейнов  и  нормам  хлорирования,  а  сухая  хлорная  дезинфекция  сверена  с  таможенной 
статистикой  стран-поставщиков.  Оценка,  встречающаяся  в  отраслевых  обзорах,  разобрана  по 
первоисточникам. Рассмотрены сегменты препаратов и покупателей, каналы сбыта, цены марок, сырье и 
прогноз в трех сценариях до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 146 страниц, 60 таблиц, 112 диаграмм

Компании
14 профилей компаний, из них 2 производителя, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 8 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т товарных препаратов; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% 
по 2025 г., 22% с 2026 г.) в ценах производителей и импортеров

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Около  -//-  потребления  химии  для  бассейнов  в  тоннах  приходится  на  жидкий  гипохлорит  натрия 
российского выпуска, а в стоимостном выражении наибольшая часть рынка приходится на сухие хлорные 
препараты,  почти  целиком  основанные  на  ввозимой  из  Китая  трихлоризоциануровой  кислоте  и 
дихлоризоцианурате натрия.

Выпуск препаратов подтвержден документами у двух компаний - «Маркопул Кемиклс» и «Каустик»; 
Aqualeon,  AquaDoctor,  «Неохимакс»  и  «ХлорТех»  работают  как  владельцы  марок,  а  зарубежные 
Chemoform, HTH, Bayrol и AstralPool продаются через российских дистрибьюторов.

Общественные бассейны и аквапарки потребляют около -//- препаратов в тоннах, но в деньгах на частные 
бассейны приходится около -//- рынка: они покупают дорогие таблетки, регуляторы pH и альгициды в 
мелкой фасовке.

Российские компании рынка рентабельны в разной степени: «Маркопул Кемиклс» получает высокую 
чистую  прибыль,  а  у  дистрибьюторов  оборудования  и  химии  рентабельность  составляет  единицы 
процентов.

Примеры диаграмм

Потребление химии для бассейнов в России, 2021-2025 гг., тыс. т Структура потребления по покупателям, 2025 г., % в тоннах

Потребление в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Химия  для  бассейнов  -  это  препараты,  которыми  обрабатывают  воду 
плавательных бассейнов, аквапарков, СПА и купелей, чтобы она соответствовала 
санитарным требованиям: обеззараживающие средства на основе хлора, брома и 
активного  кислорода,  регуляторы кислотности  воды (pH),  альгициды против 
водорослей,  коагулянты  и  флокулянты  для  осветления  воды,  стабилизаторы 
хлора и средства для чистки чаши и фильтров. По расчету АТ Консалтинг, в 2025 
г. в России потреблено около -//- тыс. т таких препаратов на 3,61 млрд руб. без 
НДС (4,33 млрд руб. с НДС) в ценах производителей и импортеров.

Рынок  объединяет  две  группы продуктов,  которые  различаются  почти  всем. 
Около половины тоннажа приходится на жидкий гипохлорит натрия, который 
выпускают  российские  предприятия  и  покупают  в  основном  общественные 
бассейны: он дешев и тяжел, поскольку содержит около 11% активного хлора. 
Сухие хлорные препараты - таблетки и гранулы на основе трихлоризоциануровой 
кислоты и дихлоризоцианурата натрия - содержат 55-90% активного хлора, стоят 
в пять раз дороже за килограмм и основаны на ввозимом из Китая сырье. Поэтому 
структура  рынка  в  натуральном  и  в  стоимостном  выражении  заметно 
различается.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке химии для бассейнов

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и таможенной статистики.

Цепочка короткая. Действующие вещества сухих хлорных препаратов ввозятся, 
российские компании таблетируют и фасуют их под своими марками, а жидкий 
гипохлорит,  кислоты  для  регуляторов  pH,  коагулянты  и  тару  поставляют 
российские химические предприятия. Готовые зарубежные марки - HTH, Bayrol, 
Chemoform,  AstralPool  -  ввозят  представительства  и  дистрибьюторы.  Дальше 
препараты  идут  к  покупателям  через  дистрибьюторов  бассейнового 
оборудования,  сервисные  компании,  государственные  закупки, 

1 https://bas.ru/docs/emoveks.pdf; https://astralpool.ru/FTP/DOCS/trihlor_tabletki_250_g_0370.pdf; 
https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/ALL/year/2025/tradeflow/Exports/partner/RUS/product/293369
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 5)

Производители (2)

ООО «Маркопул Кемиклс» (Подольск) АО «Каустик» (Волгоград)

Потребители (1)

ООО «ПРО ФИТНЕС КОНСАЛТИНГ» (Москва)

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы, импортеры, поставщики сырья (11)

ООО «Неохимакс» (Москва) ООО «Аквамастер» (Москва)

ООО НПП «Развитие Химии» (Москва) ООО «Аквавива» (Москва)

ООО «Акваполис» (Москва) ООО «Бассейн-Сервис» (Королев)

ООО НПП «ХлорТех» (Самара) ООО «Дайра» (Москва)

АО «Астрал СНГ» (Москва) ПАО «Химпром» (Новочебоксарск)

ООО «Кемоформ» (Москва)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)
Pool Corporation (США); Leslie's (США); Fluidra (Испания); Hayward 
Holdings (США); Arxada (Швейцария); KIK Consumer Products 
(Канада); Occidental Petroleum (США)

Другие участники рынка (8)
ООО «ГидроПартнер»; ООО «Динотек»; ИП Соколов О. Ю.; ИП 
Трусов Д. В.; APOLLOSTAR; Innovative Water Care, LLC; BAYROL 
Deutschland GmbH; Chemoform AG

Источник: АТ Консалтинг
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