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Об исследовании

Об исследовании

В апреле 2022 г. ООО «Бостик» сообщило о государственной регистрации гибридных герметиков H550 и 
H560  с  рекомендацией  для  операционных,  процедурных  и  других  помещений  со  специальными 
режимами, а московский магазин GFLEX продает рядом с Soudal Silirub Cleanroom собственную марку 
GOSTSIL CLEANROOM, которую выпускают по контрактной схеме европейские заводы. С июня 2026 г. 
Евросоюз ограничил содержание летучих циклических силоксанов в силиконовых смесях.

Круг участников невелик, поскольку выпуск особо чистых марок в России в открытых источниках не 
найден: их продают российские компании групп Soudal, Sika и Bostik, владелец марки GOSTSIL ООО 
«Джифлекс» и дистрибьютор австрийской Ramsauer ООО «СДМ-Химия». В исследовании описаны также 
ООО «Азиана Трейд» (SANZ), ООО «ПУТехПроф» (Largomix), производитель силиконов ООО «Пента-
91» и мировые компании Sika, Wacker, Soudal, Arkema, Henkel, RPM и Dow.

Рынок оценен двумя способами - от площади чистых помещений фармацевтики, микроэлектроники и 
больниц и от продаж марок с прямым ввозом, - расхождение разобрано. Рассмотрены классы чистоты и 
требования GMP, химия нейтральных силиконов и MS-гибридов, выделение летучих веществ, ввоз из 
Европы, Турции и Китая, сырье, экономика участка выпуска особо чистой марки и три сценария развития 
рынка.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 138 страниц, 40 таблиц, 101 диаграмма

Компании
8 профилей компаний, из них 1 производитель, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 12 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. картриджей 310 мл, т, тыс. кв. м; деньги - млн и млрд руб. без 
НДС и с НДС, млн долл.; цены - руб. за картридж

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок рассчитан двумя способами - от спроса (-//- млрд руб.) и от предложения (-//- млрд руб.); принятая 
оценка равна среднему двух способов.

Особо чистые марки продают российские компании международных групп - ООО «Соудал», ООО «Зика», 
ООО «Бостик», - владелец марки GOSTSIL ООО «Джифлекс» и дистрибьютор Ramsauer ООО «СДМ-
Химия»; выпуск таких марок на российских площадках в открытых источниках не найден.

Ввозом  покрывается  -//-  потребления  в  натуральном  выражении;  российский  выпуск  ограничен 
нейтральными силиконами общего назначения «Пента-91», завода Soudal в Ногинске и марки Largomix.

На  больницы  приходится  -//-  потребления,  на  фармацевтику  -  -//-;  особо  чистые  марки  дают  -//- 
потребления в стоимостном выражении.

Примеры диаграмм

Ввоз мастик, шпатлевок и герметиков в Россию по данным 
стран-партнеров, тыс. т, 2021-2025 гг.

Ввоз дорогих специальных мастик и герметиков из западных 
стран и Японии, т, 2021-2024 гг.

Средний курс доллара, руб., 2021-2025 гг.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - герметики для швов в чистых помещениях, то есть в 
помещениях,  где  концентрация  частиц  и  микроорганизмов  в  воздухе 
поддерживается  в  заданных  пределах.  Такие  помещения  строят 
фармацевтические  и  биотехнологические  заводы,  производители 
микроэлектроники  и  оптики,  больницы  (операционные,  реанимации, 
асептические  боксы),  лаборатории,  пищевые  производства  с  повышенными 
требованиями к гигиене и центры обработки данных. Герметик заполняет стыки 
панелей  стен  и  потолков,  примыкания  к  полу,  проходки  коммуникаций, 
светильники  и  воздухораспределители,  а  после  монтажа  становится  частью 
поверхности, которую ежедневно моют и дезинфицируют.

Для чистых помещений важны три свойства шва: он не должен выделять частицы 
и летучие вещества, не должен поддерживать рост плесени и бактерий и должен 
выдерживать  многократную  обработку  дезинфицирующими  средствами. 
Поэтому здесь применяют нейтральные санитарные силиконы, безсиликоновые 
гибридные  герметики  на  MS-  и  STP-полимерах,  реже  полиуретановые  и 
акриловые составы, а также особо чистые марки с документированным низким 
выделением  летучих  веществ.  Кислотные  силиконы,  которые  выделяют 
уксусную кислоту, в чистых зонах ограничены из-за коррозии металла и запаха.

В  России  особо  чистые  марки  продают  владельцы марок  и  дистрибьюторы: 
GOSTSIL  CLEANROOM  ООО  «Джифлекс»  (контрактный  выпуск  на 
европейских заводах), Soudal Silirub Cleanroom, гибридные Bostik H550 и H560 с 
государственной регистрацией для лечебных учреждений, австрийские Ramsauer 
через  ООО  «СДМ-Химия»,  санитарные  Sikasil  ООО  «Зика».  Российского 
выпуска  именно  марок  для  чистых  помещений  в  открытых  источниках  не 
найдено. Общий рынок строительных герметиков рассмотрен в исследовании 
рынка строительных герметиков АТ Консалтинг, здесь он не повторяется.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

1 https://gflex.ru/catalog/germetiki/2460/; https://gflex.ru/catalog/germetiki/2238/; 
https://www.bostik.com/russia/ru/newslist/news/construction/emea/russia/H550_H560_SGR_LPU_NEWS/; https://sdm-chem.ru/germetiki-chistyh-i-
sterilnyh-pomescheniy/; https://www.rus.sika.com/upload/iblock/367/4fvtoa1k2wjb5b3sb9wawmrm7bts29yl/TDS_SIKASIL_-NT-_ru_BY.pdf; 
https://atconsult.ru/stroitelnye-germetiki.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Владельцы марок
ООО «Джифлекс» (Подольск); ООО «Соудал» (Ногинск); ООО «Зика» 
(Лобня); ООО «Бостик» (Москва); ООО «Азиана Трейд» 
(Владивосток); ООО «ПУТехПроф» (Клин)

Дистрибьюторы ООО «СДМ-Химия» (Москва)

Производители силиконовых 
герметиков

ООО «Пента-91» (Москва)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Sika AG (Швейцария); Wacker Chemie AG (Германия); Soudal NV 
(Бельгия); Arkema S.A. (Франция); Henkel AG & Co. KGaA (Германия); 
RPM International Inc. (США); Dow Inc. (США)

Другие участники рынка (12)

ООО «ТК Ант-Снаб»; ООО «Герметик Снаб Сервис»; ООО «Вакер 
Хеми РУС»; ООО «Тремко Илльбрук»; ООО «Хенкель Баутехник»; 
ООО «ТД «КУДО»; ООО «Алюмика»; ООО «Климаопрема»; ООО 
«Системные решения»; ООО ПК «Новолекс»; Ramsauer; Henkel, цех 
силиконовых герметиков в Тосно
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