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Об исследовании

Об исследовании

В феврале 2026 г. «Арнест Юнирусь» - бывшая «Юнилевер Русь» с марками Dove, Axe и «Чистая линия» - 
купила российские активы Avon вместе с заводом в Новой Ольховке, где на 19 линиях выпускаются гели 
для душа и пены для ванн, а с июня 2026 г. юрлицо завода присоединяется к покупателю. Тремя годами 
раньше бизнес Henkel  с  маркой Fa и заводом жидкой косметики в Ногинске перешел к российским 
инвесторам и стал «Лаб Индастриз». Beiersdorf с маркой NIVEA остался без собственного производства в 
России и судится с «Арнестом» о цене контрактного выпуска.

Пока международные компании уходили или сокращали ассортимент, российские участники наращивали 
выпуск: MIXIT в ноябре 2025 г. открыл в Солнечногорске комплекс с двумя пятитонными реакторами для 
шампуней и гелей, ARAVIA в начале 2025 г. запустила новый завод в Протвине, Faberlic - завод бытовой 
химии в Чехове. С 1 мая 2025 г. гели для душа, а с 1 июля 2025 г. пены и соли для ванн подлежат 
обязательной маркировке. Во ввозе Польша, Франция и Турция уступают место Корее и Китаю.

Компании описаны по ролям: производители с подтвержденным выпуском гелей и пен, владельцы марок 
и контрактный выпуск, розничные сети и маркетплейсы как каналы сбыта, проект собственного завода 
сети  «Золотое  яблоко»  и  поставщик  ПАВ.  Отдельно  разобрана  оценка  рынка,  встречающаяся  в 
отраслевых обзорах, рассчитаны сегменты - гели для душа, пены для ванн, соли и прочие средства для 
ванн - и каналы сбыта. Прогноз построен в трех сценариях до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 149 страниц, 57 таблиц, 111 диаграмм

Компании
30 профилей российских компаний, из них 11 производителей, 6 
ведущих мировых компаний, сводная таблица еще 17 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн упаковок (штук); деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 
2025 г., 22% с 2026 г.) в розничных ценах

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российское производство дает около -//- потребления гелей для душа в упаковках; доля ввоза, в котором 
главные поставщики - Польша, Франция и Республика Корея, снизилась с -//- в 2021 г.

Гели для душа дают основную часть рынка в деньгах; пены для ванн, соли и бомбочки занимают малую 
долю, но соли для ванн растут быстрее всей категории.

Продуктовые сети остаются крупнейшим каналом сбыта, а маркетплейсы, по расчету, выросли до -//- 
продаж в деньгах и обогнали сети парфюмерии и косметики.

Крупнейшие юрлица рынка по выручке - «Лаб Индастриз» и «Арнест Юнирусь»; среди производителей 
самая высокая рентабельность - у ARAVIA и MIXIT, а завод Avon в Новой Ольховке загружен слабо.

Примеры диаграмм

Продажи гелей для душа в России, 2021-2025 гг., млн штук
Продажи гелей для душа и пен для ванн по каналам сбыта, 2025 

г., %

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС
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Гель для душа - смываемое моющее средство для тела на основе водного раствора 
поверхностно-активных веществ. За последние двадцать лет он стал основным 
средством  ежедневного  мытья  тела  в  российских  домохозяйствах,  потеснив 
твердое мыло, а пены, соли и масла для ванн заняли нишу средств для отдыха и 
подарков. По отраслевым оценкам, продажи гелей для душа в России выросли со 
168 млн штук в 2021 г. до 221 млн штук в 2025 г., или на 32%, тогда как весь 
рынок косметики в 2025 г. в штуках сократился на 2% - до 3,9 млрд упаковок.

В периметр исследования входят гели для душа (в том числе крем-гели, гели-
пенки, мужские гели 2 в 1, детские гели и масла для душа), пены для ванн, соли 
для ванн и прочие средства для ванн - бомбочки, шипучие таблетки, молочко и 
масла  для  ванн.  Не  входят  жидкое  мыло  для  рук,  твердое  мыло,  шампуни, 
средства для интимной гигиены и средства для бритья: это смежные категории, 
которые в таможенной статистике частично учитываются по тем же кодам. Как 
они отделены в расчете, сказано в разделе 1.2 и в части 7.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке гелей для душа и пен для ванн

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и розничных сетей.

На схеме видно, что рынок держится на трех звеньях. Сырье - лауретсульфат 
натрия,  бетаины,  отдушки  -  в  основном  ввозится;  флаконы  и  дой-паки 
выпускаются в России из ПЭТ и полиэтилена. Варят гели собственные заводы 
крупных компаний и контрактные фабрики, причем значительная часть марок 
принадлежит  компаниям,  площадка  выпуска  которых  не  раскрыта.  Готовая 
продукция  идет  через  продуктовые  сети,  дрогери,  маркетплейсы,  сети 
парфюмерии и косметики и прямые продажи; импорт поступает в те же каналы.

1.1. Определение и виды продукта

ГОСТ 31696-2012 относит  гели для  душа и  пены для  ванн к  гигиенической 
моющей  косметике  -  водным  растворам,  гелям  и  эмульсиям  на  основе 

1 https://retailer.ru/muzhskaja-kosmetika-obognala-zhenskuju-po-tempam-rosta-v-2025-godu/; https://www.e1.ru/text/business/2026/09/21/76649300/

ООО «АТ Консалтинг»                        страница 7 из 149

https://www.e1.ru/text/business/2026/09/21/76649300/
https://retailer.ru/muzhskaja-kosmetika-obognala-zhenskuju-po-tempam-rosta-v-2025-godu/


Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 4)

Производители (11)

ООО «Эйвон Бьюти Продактс Компани» (Новая 
Ольховка, Наро-Фоминский округ) - завод Avon: гели 
для душа и пены для ванн, контрактный выпуск

ООО «Аравия Профешнл» (Протвино, Московская 
область) - ARAVIA Professional: собственный завод 
косметики, гели для душа в линиях ухода за телом

ООО «Лаб Индастриз» (Москва; бывший Henkel Rus) - 
марки Fa, Schauma, Syoss, Gliss Kur; завод жидкой 
косметики с гелями для душа в Ногинске

ООО «Леврана» (Санкт-Петербург) - натуральная 
косметика LEVRANA: парфюмированные и детские 
гели для душа

ООО «МИКСИТ» (Москва; производство в Наро-
Фоминском районе и Солнечногорске) - марка MIXIT: 
гели для душа, шампуни, кремы

ООО «Триус» (Москва) - Trius Labs: контрактное 
производство гелей для душа, шампуней и косметики 
под марки заказчиков

АО «Свобода» (Москва) - фабрика мыла и косметики: 
гели для душа и пены для ванн Svoboda Natural, 
Svoboda Men Care, Ballet

ООО «Альтерхим-Про» (Дзержинск) - контрактное 
производство косметики и бытовой химии, включая 
гели для душа

ООО «Фратти НВ» (Москва, поселение Щаповское) - 
косметика «Ласковая мама», «Русское поле», «Карелия 
Органика»: гели для душа и пена для ванн, 
контрактный выпуск

ООО «ПК «Триумф Красоты» (Струнино, 
Владимирская область) - контрактное производство 
косметики, включая гели для душа; торговый дом - 
Москва

ООО «Русская Косметика» (Одинцово) - собственные 
марки и контрактный выпуск гелей для душа, 
шампуней, кремов; 42 линии розлива

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы, проекты, поставщики сырья (19)

ООО «Арнест Юнирусь» (Москва; бывшая «Юнилевер 
Русь») - владелец марок Dove, Axe, Rexona, «Бархатные 
ручки», «Чистая линия»

АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург; площадка 
в Ангарске) - жидкое мыло для рук и тела, детские 
средства для купания «Ушастый нянь»

АО «Фаберлик» (Москва) - владелец марки Faberlic: 
косметика и бытовая химия, крем-гели для душа в 
линейке марки

ОАО ПКК «Весна» (Самара) - мыло, детская гигиена, 
жидкие моющие средства, «шампуни и средства для 
купания»; гели для душа в каталоге не названы

ООО «Синергетик» (Нижний Новгород) - владелец 
марки Synergetic: бытовая химия и косметика, в 
линейке марки гели для душа

АО «Тандер» (Краснодар; ПАО «Магнит») - розничная 
сеть «Магнит», 33,4 тыс. магазинов, сеть магазинов 
косметики «М.Косметик» и «М.Кос»

ООО «Байерсдорф» (Москва) - российское 
подразделение группы Beiersdorf: марки NIVEA и 
NIVEA MEN, гели для душа и средства для ванны

ООО «Агроторг» (Санкт-Петербург; X5 Group) - 
розничная сеть «Пятерочка», 29,8 тыс. магазинов; один 
из главных каналов сбыта гелей для душа

ООО «Фитокосметик» (Москва; регистрация - пгт 
Родники) - более 1000 позиций, гели и масла для душа, 
11 марок; контрактный выпуск

ООО «РВБ» (Подольск, Московская область; 
Wildberries) - крупнейший маркетплейс, оборот группы 
6,1 трлн руб.; канал сбыта и владелец собственных 
марок косметики

ООО «Первое решение» (Москва) - юрлицо группы 
Natura Siberica (АФК «Система»), марки Natura Siberica 
и «Рецепты бабушки Агафьи»

ООО «Интернет Решения» (Москва; Ozon) - 
маркетплейс: оборот 4,16 трлн руб. в 2025 г., 65 млн 
покупателей; канал сбыта гелей для душа

ООО «Флоресан» (Москва) - владелец марки Floresan: 
гели для душа, мыло-пенки, контрактные заказы

Сеть «Лэтуаль» (ООО «Алькор и Ко», Москва) - 
розничная сеть парфюмерии и косметики: 933 точки, в 
2025 г. закрыто 93 магазина, чистый убыток более 1 
млрд руб.

ООО «Мирролла Лаб» (Кузьмоловский, Ленинградская 
область) - Mirrolla: детская линия «БумБули» для 
ванны, косметика, контрактный выпуск

Сеть «Золотое яблоко» - крупнейшая розничная сеть 
косметики по обороту, 50 магазинов, проект 
собственного завода уходовой косметики до 4 млрд 
руб.
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ООО «ФДА Компани» (Малаховка, Люберцы) - 
контрактные заказы косметики: пеномоющие средства 
(шампуни, гели)

ООО «РусХимСинтез» (Москва; Краснозаводск, 
Сергиево-Посадский район) - поверхностно-активные 
вещества: лаурет сульфат натрия (SLES) и бетаин для 
гелей и пен

ООО «Сиберина» (Киров) - владелец марки 
натуральной косметики SIBERINA: гели для душа и 
пена для ванны

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)

Unilever (Великобритания): 50,5 млрд евро выручки в 2025 г. (без 
мороженого); российский бизнес продан группе «Арнест» в 2024 г.; 
Procter & Gamble (США): 84,3 млрд долл. выручки в финансовом 2025 
г.; в России сокращен ассортимент и остановлена реклама; L'Oreal 
(Франция): 44,1 млрд евро выручки в 2025 г.; в России сохранил завод 
в Калужской области и торговлю; Beiersdorf (Германия): 9,9 млрд евро 
выручки в 2025 г.; в России; Henkel (Германия): 20,5 млрд евро 
выручки в 2025 г.; российский бизнес продан в 2022-2023 гг. и работает 
как «Лаб Индастриз»; Colgate-Palmolive (США): 20,4 млрд долл. 
выручки в 2025 г.; гели для душа Palmolive, Sanex, Softsoap, Irish 
Spring; заводов в России нет

Другие участники рынка (17)

ООО «Арнест Косметикс», ИНН 5024055294; ООО «Проктер энд 
Гэмбл-Новомосковск», ИНН 7101006354; АО «Колгейт-Палмолив», 
ИНН 5024012156; АО «Л'Ореаль», ИНН 7726059896; ООО «БИГ», 
ИНН 7751057596; ЗАО «Зеленая дубрава», ИНН 5042055160; АО 
«Нэфис Косметикс», ИНН 1653005126; ООО «Юникосметик», ИНН 
7826704356; ООО «Коттон Клаб», ИНН 5001102766; ООО «Органик 
Шоп Рус», ИНН 7701885202; ООО «Зеленая Мануфактура», ИНН 
7720340645; ТД «Сакские грязи»; ООО «Фитстайл ЭКО»; ООО 
«Невалайн», ИНН 7839342960; Сеть «Улыбка радуги»; ПАО 
«Казаньоргсинтез»; АО НПЦ «Эльфа», ИНН 7709203010

Источник: АТ Консалтинг
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