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в косметике Европейского союза, включая гель-лаки.
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изготовители, экономика собственной установки и сценарии до 2030 г.
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуска фотоинициаторов в России в открытых источниках не найдено; почти весь продукт ввозится,  
своего таможенного кода у фотоинициаторов нет,  и в  статистике они учитываются в трех широких 
группах химических продуктов.

Продают фотоинициаторы российские дистрибьюторы: ВитаРеактив - марку Omnirad, Руссо Индастриал - 
китайскую LeCure, остальные - номерные марки без изготовителя; производители лаков и фотополимеров 
вводят их в свои составы.

Во ввозе группы гидроксикетонов доля Китая за 2021-2025 гг. выросла с -//- до -//- массы, европейские 
поставки почти прекратились.

Около -//- фотоинициаторов уходит в строительство - лаки для паркета, дверей и полов, УФ-слой ПВХ-
плитки, клеи для стекла.

Примеры диаграмм

Ввоз группы гидроксикетонов из Китая и из стран ЕС, 2021-2025 
гг., т

Ввоз группы ароматических кетонов, куда входит бензофенон, 
2021-2025 гг., т

Вывоз Китаем группы гидроксикетонов во все страны, 2021-2025 гг., тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет  исследования  -  фотоинициаторы  радикальной  УФ-полимеризации: 
вещества,  которые под действием ультрафиолетового или фиолетового света 
распадаются на радикалы или отрывают водород от соинициатора и запускают 
сшивку  акрилатных  олигомеров  и  мономеров.  Без  фотоинициатора  УФ-лак, 
печатная краска или клей под лампой не отверждаются; его вводят в количестве 
от 0,5 до 8% массы состава, и это самый дорогой в пересчете на килограмм 
компонент рецептуры.

В исследовании рассмотрены три основных класса - ацилфосфиноксиды (TPO, 
жидкий  TPO-L,  бисацилфосфиноксид  BAPO,  известный  как  819),  альфа-
гидроксикетоны (184, 1173, водорастворимый 2959) и альфа-аминокетоны (907, 
369), - а также соседние классы второго типа: бензофенон и тиоксантоны (ITX, 
DETX).  Номера  марок  исторически пришли от  Irgacure  и  Darocur  и  сегодня 
служат общими обозначениями для всех изготовителей.

Рынок фотоинициаторов в России узкий, и почти весь продукт ввозится. Выпуска 
фотоинициаторов  в  стране  в  открытых  источниках  не  найдено;  поставки 
массовых гидроксикетонов на 96-97% по массе идут из Китая, продают продукт 
дистрибьюторы химии. Строительный сегмент - УФ-лаки для паркета, дверей и 
полов,  УФ-слой ПВХ- и кварцвиниловой плитки,  клеи для стекла -  выделен 
расчетом. Отдельное событие периода - запрет TPO в косметике Европейского 
союза с 1 сентября 2025 г., который затронул гель-лаки для ногтей.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Фотоинициаторы делят по механизму на два типа. Фотоинициаторы типа I при 
поглощении кванта света распадаются сами: у альфа-гидроксикетонов и альфа-
аминокетонов рвется связь между карбонильной группой и соседним атомом 
углерода,  у  ацилфосфиноксидов  -  связь  между  карбонилом  и  фосфором. 
Фотоинициаторы  типа  II  (бензофенон,  тиоксантоны,  камфорохинон)  в 
возбужденном состоянии  отрывают  атом водорода  от  соинициатора,  обычно 
третичного амина,  и радикал образуется на нем. Тип II  медленнее и требует 
второго  компонента,  зато  дешевле  и  меньше  страдает  от  кислородного 
ингибирования на поверхности.

Главная техническая характеристика - область поглощения. Гидроксикетоны 184 
и 1173 поглощают в  коротковолновой части ультрафиолета (до 360-370 нм), 
поэтому хорошо отверждают поверхность прозрачных лаков и почти не желтеют. 
Ацилфосфиноксиды поглощают до  420-440  нм:  свет  такой длины проникает 
глубже, отверждает толстые и белые пигментированные слои и подходит для 
светодиодных ламп 385-405 нм. Тиоксантоны (ITX) поглощают около 380-420 нм 
и применяются как сенсибилизаторы в печатных красках. На практике в одном 
составе  почти  всегда  сочетают  инициатор  поверхности  (гидроксикетон)  и 
инициатор глубины (ацилфосфиноксид).

Вторая  характеристика  -  поведение  после  отверждения.  Продукты  распада 
гидроксикетонов  почти  бесцветны;  TPO  при  облучении  обесцвечивается 
(фотоотбеливается), поэтому годится для белых эмалей; аминокетоны 907 и 369 
дают  сильное  пожелтение  и  применяются  в  пигментированных  печатных 
красках. Для упаковки пищевых продуктов и для медицины важны миграция и 
запах  остатков,  отсюда  спрос  на  жидкие  (TPO-L)  и  высокомолекулярные 

1 https://www.specialchem.com/coatings/product/igm-resins-omnirad-tpo; https://www.specialchem.com/polymer-additives/product/igm-resins-omnirad-
2959; https://comtradeapi.un.org/public/v1/preview/C/A/HS?partnerCode=643&cmdCode=291450&flowCode=X&period=2025&reporterCode=; 
http://data.europa.eu/eli/reg/2025/877/oj
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Дистрибьюторы

ООО «ВитаРеактив» (Дзержинск) - дистрибьютор фотоинициаторов 
Omnirad: 184, TPO, TPO-L, 907, ITX, 819 DW и др.; ООО «КосмоХим» 
(Санкт-Петербург) - продавец 11 фотоинициаторов: 184, 1173, TPO, 
TPO-L, 819, 369, 907, ITX, DETX, BP, BDK; ООО «РУССО 
Индастриал» (Москва) - дистрибьютор фотоинициаторов LeCure 
производства Nanjing Lepuz Chemical (Китай); ООО «Химдирект 
Сервис» (Москва) - продавец фотоинициаторов TPO, 184, 1173, 369, 
907, ITX (сайт chemdirect.ru); ООО «Эй Джи Сервис» (AGService, 
Москва) - продавец жидких фотоинициаторов EXC10045 и EXC10708 
(Бельгия) для УФ-красок офсетной печати

Потребители

ООО «Техноколор» (Щелково, Московская обл.) - производитель УФ-
лаков, грунтов и эмалей для паркета и мебели, потребитель 
фотоинициаторов; ООО «ХАРЦ Лабс» (Мытищи, Московская обл.) - 
производитель фотополимеров HARZ Labs для 3D-печати и 
стоматологии, потребитель фотоинициаторов

Ведущие мировые компании (часть 3)

IGM Resins B.V. (Ваалвейк, Нидерланды); BASF SE (Германия); Tianjin 
Jiuri New Materials Co., Ltd. (Тяньцзинь, Китай; биржа STAR Market,); 
Zhejiang Yangfan New Materials Co., Ltd. (Шаоксин, Китай; биржа 
Шэньчжэня,); Changzhou Tronly New Electronic Materials Co., Ltd. 
(Чанчжоу, Китай; биржа Шэньчжэня,); Hubei Gurun Technology Co., 
Ltd. (провинция Хубэй, Китай); Arkema S.A. (Франция)

Другие участники рынка (7)
ООО «НПП «Макромер» им. В. С. Лебедева»; ООО «ТампоМеханика-
Москва»; UNIQ-PRINT; Polistuc; ООО «Экотек»; Nanjing Lepuz 
Chemical; Lambson
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