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Об исследовании

Об исследовании

В октябре 2022 г. «Аквафор» открыл в Колпино производственный центр, где выпускаются сменные 
модули для кувшинов и сорбенты, и заявил об отказе от ввозных деталей в этой линейке. БАРЬЕР, по 
данным компании, с 2017 г. работает на собственном производственно-складском комплексе в Ногинске, 
а «Гейзер» объединяет площадки в комплексе «Шушары». Круг российских производителей невелик: 
кроме трех крупных компаний, фильтры и картриджи выпускают малые цеха, а марки Prio «Новая Вода», 
АКВАБРАЙТ и ЧИОС принадлежат владельцам марок.

Описаны  четыре  производителя,  три  владельца  марок,  сбытовое  юрлицо  группы  «Аквафор»  и 
владимирский изготовитель мембран MEMBRANIUM, а также шесть мировых компаний -  немецкая 
BRITA, корейская Coway, американские A. O. Smith, Pentair, Culligan и 3M - и прочие участники рынка, от 
заводов группы «Аквафор» в Эстонии до продавцов марок Atoll и Raifil.

Отдельной статистики выпуска бытовых фильтров нет, поэтому объем рынка рассчитан двумя способами 
- по выручке производителей и ввозу по данным стран-партнеров и по числу домохозяйств с фильтрами и 
частоте  замены  картриджей  -  с  разбором  расхождения.  Приведены  виды  изделий  и  картриджей, 
технологии очистки, нормы, цены марок, сырье и комплектующие, экономика производства картриджей и 
три сценария до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период 2021-2025 гг. - факт, 2026 г. - оценка, прогноз на 2027-2030 гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 139 страниц, 46 таблиц, 102 диаграммы

Компании
9 профилей компаний, из них 4 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 11 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн шт. изделий и млн шт. картриджей; деньги - млрд руб. без НДС и с 
НДС; цены - тыс. руб./шт. без НДС и с НДС

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российский  выпуск  сосредоточен  у  трех  компаний  -  БАРЬЕР,  «Аквафор»  и  «Гейзер»,  на  которые 
приходится -//- выпуска; остальное дают малые цеха и владельцы марок.

Сменные картриджи, кассеты и модули составляют -//- рынка в стоимостном выражении, поэтому спрос 
определяется парком установленных фильтров, а не вводом жилья.

Ввоз переориентировался с Европы на Китай: доля Китая в стоимости ввоза оборудования для очистки 
воды выросла с -//- до -//-.

Доля российского выпуска выросла с -//- до -//- рынка в стоимостном выражении; ввозными остаются 
мембраны, системы для частных домов и корпуса магистральных фильтров.

Примеры диаграмм

Ввод жилья и ИЖС в России, млн м2
Поставки оборудования для очистки воды из Китая в Россию, 

млн шт.

Ввод ИЖС в январе-сентябре, млн м2

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка бытовых фильтров для воды

Часть 1. Классификация и сегментация рынка бытовых фильтров для воды

Бытовой фильтр  для  воды -  устройство  доочистки  водопроводной воды или 
очистки  воды  из  собственного  источника  (скважины,  колодца),  которое 
покупает, устанавливает и обслуживает сам владелец квартиры или дома. Фильтр 
удаляет механические примеси, остаточный хлор и органические вещества, соли 
жесткости, железо и тяжелые металлы; в зависимости от технологии он работает 
на  сорбции,  ионном  обмене,  мембранном  разделении  или  их  сочетании. 
Особенность  продукта  -  сменный фильтрующий элемент:  кассета,  картридж, 
модуль или засыпка отрабатывает ресурс за несколько недель или месяцев, и 
владелец регулярно покупает новый.

Предмет  исследования  -  фильтры-кувшины  и  насадки  на  кран,  проточные 
фильтры  под  мойку,  бытовые  системы  обратного  осмоса,  магистральные 
фильтры для квартиры и дома и системы комплексной очистки для частных 
домов  со  скважиной  (умягчители,  обезжелезиватели,  аэрационные  колонны, 
бытовые  ультрафиолетовые  стерилизаторы),  а  также  сменные  кассеты, 
картриджи,  модули и засыпки к  ним,  которые выделены отдельной строкой. 
Промышленные  и  коммунальные  установки  водоподготовки,  установки 
обратного осмоса для организаций, ультрафильтрационные мембраны, кулеры и 
пурифайеры для офисов, бутилированная вода, насосы, монтаж и сервис в итог 
рынка не входят.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Виды бытовых фильтров и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг.

1 https://meganorm.ru/mega_doc/norm/gost_gosudarstvennyj-standart/3/gost_31952-2012_mezhgosudarstvennyy_standart_ustroystva.html; 
https://atconsult.ru/ryino-ustanovok-obratnogo-osmosa-v-rf.html; https://atconsult.ru/ultrafiltracionnye-membrany.html; https://atconsult.ru/nasosy-dlya-
vodosnabzheniya-doma.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители
АО «БВТ Барьер Рус» (Ногинск); ООО «Аквафор» (Санкт-Петербург); 
ООО «Акватория» (Санкт-Петербург); ООО «Акваполис» (Дубна)

Владельцы марок и контрактный 
выпуск

ООО «Терра Ватер Групп» (Москва); ООО «ДВТ Экотехнологии РУС» 
(Москва); ООО «Компания ЧИОС» (Нижний Новгород)

Дистрибьюторы ЗАО «Аквафор Маркетинг» (Санкт-Петербург)

Поставщики комплектующих АО «РМ Нанотех» (Владимир)

Ведущие мировые компании (часть 3)
BRITA SE (Германия); Coway Co., Ltd.; A. O. Smith Corporation (США); 
Pentair plc (Великобритания - США); Culligan International (США); 3M 
Company (США)

Другие участники рынка (11)

ООО «Аквафор Лайн»; ООО «Аквабрайт»; ООО «Аквабосс»; 
AQUAPHOR International OÜ; ООО «Беламос»; ООО «Русфильтр-
Сервис»; ООО «Чистые системы»; ООО «БВТ»; ГК «Экодар»; ООО 
«Вагнер»; ИТА Фильтр, АкваПаскаль, VODUS, Диасел, Китгрупп

Источник: АТ Консалтинг
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