


Об исследовании

Об исследовании

В конце 2021 г. порошковый бизнес РУСАЛа начал промышленные поставки алюминиевых пигментных 
паст; по данным компании, до этого такие пигменты в России не выпускались. В феврале 2023 г. группа 
представила две линейки паст - для антикоррозионных автомобильных ЛКМ и для окрашивания пластика, 
а к октябрю 2024 г. расширила ассортимент до 15 позиций и начала выпуск по спецификациям крупных 
клиентов.

Перламутровые пигменты в Россию ввозятся: после 2022 г. прямые поставки европейских производителей 
почти исчезли из статистики, а дистрибьюторы предлагают каталоги китайских заводов. Мировая отрасль 
за те же годы сменила владельцев: в январе 2024 г. ECKART купил американскую Silberline, а в июле 2025 
г. Merck продала бизнес перламутровых пигментов китайской GNMI.

В  январе  2025  г.  РУСАЛ  объявил  об  удвоении  мощности  по  газообразователям  для  газобетона  в 
Шелехове; этот функциональный сегмент алюминиевых паст и пудр рассмотрен отдельно от пигментов. 
Описаны  «Металком»,  «СУАЛ-ПМ»,  «Валком-ПМ»,  «Холлидей  Пигментс»,  «РОС-Химия», 
«Уралпрокат», «Роял Групп» и «Барс-2», а также ECKART, GNMI, Toyal и Kuncai.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 138 страниц, 85 таблиц, 88 диаграмм

Компании
8 профилей компаний, из них 2 производителя, 8 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 5 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
т и тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% с 
2026 г.); цены - долл./кг, руб./кг, млн руб./т

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Потребление эффектных пигментов в России в 2025 г. составило -//- тыс. т и -//- млрд руб. без НДС; на  
алюминиевые пигменты пришлось -//- массы.

Алюминиевые пигментные пасты в России выпускает порошковый бизнес РУСАЛа (ООО «Металком» с 
площадками  в  Волгограде  и  Шелехове)  с  конца  2021  г.;  российский  выпуск  обеспечил  около  -//-  
потребления по массе.

Перламутровые пигменты полностью ввозятся, в основном из Китая и Индии; российские продавцы - 
дистрибьюторы, в том числе «Холлидей Пигментс» с каталогом Kuncai и «РОС-Химия».

Оценка рынка,  встречающаяся в отраслевых обзорах,  выше расчета на -//-  по массе и не учитывает 
газообразователь для газобетона.

Примеры диаграмм

Ввоз пигментных паст в неводных средах в Россию, 2021-2025 гг., 
т

Ввоз пигментов на основе диоксида титана из Китая и Индии, 
2021-2025 гг., т

Вывоз алюминиевых пудр и чешуек из России, 2021-2025 гг., т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Эффектными называют пигменты, которые придают покрытию, пластмассе или 
печатному оттиску не только цвет, но и металлический блеск, перламутровое 
мерцание или изменение цвета в зависимости от угла зрения. Эффект создается 
пластинчатой  формой  частиц:  плоские  чешуйки  ориентируются  параллельно 
поверхности и отражают свет направленно, как зеркало, или расщепляют его за 
счет интерференции в тонких оксидных слоях. Поэтому эффектные пигменты не 
перетирают так, как обычные, и их свойства определяются размером, толщиной и 
ровностью частиц.

В  периметр  исследования  входят  алюминиевые  пигменты  (пасты  на 
растворителях, пигментные пудры ПАП-1 и ПАП-2, пасты для мастербатчей и 
гранулы), перламутровые, или интерференционные, пигменты на природной и 
синтетической  слюде,  стекле  и  оксиде  алюминия,  бронзовые  и  прочие 
металлические пигменты. Алюминиевые пасты и пудры для газобетона, которые 
используются как газообразователь, а не как пигмент, рассмотрены отдельным 
сегментом и в объем рынка эффектных пигментов не включены. За пределами 
периметра  остаются  алюминиевые  порошки  для  металлургии,  сварки  и 
аддитивных технологий, цинковая пыль для антикоррозионных грунтов, диоксид 
титана, железооксидные и органические пигменты.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Таблица 1.1. Основные виды эффектных пигментов и их свойства

Вид Строение частицы Эффект Основные применения

Алюминиевая паста 
(всплывающая)

чешуйки алюминия в 
растворителе со стеариновой 

кислотой

зеркальный блеск, 
частицы всплывают к 
поверхности пленки

серебрянка, 
антикоррозионные и 

кровельные краски, печать

Алюминиевая паста 
(тонущая)

чешуйки, равномерно 
распределенные в пленке

«металлик», устойчивый к 
истиранию

автомобильные и 
промышленные ЛКМ, 
порошковые краски

Пудра ПАП-1, ПАП-2
сухие чешуйки с жировой 

добавкой
серебристое покрытие 
высокой укрывистости

краски БТ-177, грунты, 
мастики

Пасты и гранулы для 
пластмасс

чешуйки на маслах и 
полимерных носителях

металлический эффект в 
массе изделия

мастербатчи, литье и 
экструзия

Перламутровый 
пигмент

слюда или стекло с оксидом 
титана или железа

перламутровый блеск, 
интерференционные цвета

автомобильные ЛКМ, 
пластмассы, косметика, 

печать

Бронзовая пудра чешуйки сплава меди и цинка золотистый блеск
печать, декоративные 

покрытия

Спецэффекты
многослойные частицы, 

крупные чешуйки
хамелеон, искрящийся 

эффект
тюнинг, упаковка, декор

Источники: годовой отчет ALTANA; РУСАЛ; АТ Консалтинг2

Технические  свойства  пигментных  пудр  задает  ГОСТ  5494-95  «Пудра 
алюминиевая». Основной показатель качества - укрывистость на воде, то есть 
площадь, которую покрывает 1 г пудры: у ПАП-1 она должна составлять не менее 

1 https://rusal.ru/press-center/press-releases/rusal-uvelichivaet-produktovuyu-lineyku-alyuminievykh-pigmentnykh-past-dlya-lakokrasochnoy-promyshle/; 
https://www.altana.com/fileadmin/altana/press-news/corporate-report-2025/pdf/ALTANA_Corporate_Report_2025.pdf; 
https://stmkvb.vntu.edu.ua/index.php/stmkvb/article/download/384/382/382
2 https://www.altana.com/fileadmin/altana/press-news/corporate-report-2025/pdf/ALTANA_Corporate_Report_2025.pdf; 
https://rusal.ru/press-center/press-releases/rusal-predstavil-novye-alyuminievye-pigmentnye-pasty/; https://rusal.ru/press-center/press-releases/rusal-
uvelichivaet-produktovuyu-lineyku-alyuminievykh-pigmentnykh-past-dlya-lakokrasochnoy-promyshle/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 5)

Производители (2)

ООО «СУАЛ-ПМ» (Шелехов) ООО «Валком-ПМ» (Волгоград)

Группы и холдинги (1)

ООО «Металком» (Волгоград)

Потребители (2)

ООО «Роял Групп» (Егорьевск) ООО НПФ «Барс-2» (Санкт-Петербург)

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы (3)

ООО «РОС-Химия» (Екатеринбург) ООО Завод «Уралпрокат» (Екатеринбург)

ООО «Холлидей Пигментс» (Санкт-Петербург)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)

ECKART (Германия); Silberline (США); Global New Material 
International (Китай); DIC / Sun Chemical (Япония); SCHLENK 
(Германия); Toyo Aluminium (Япония); CQV; Fujian Kuncai Material 
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Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.

Контакты

Страница исследования https://atconsult.ru/effektnye-pigmenty.html

Компания ООО «АТ Консалтинг»

Адрес
123592, г. Москва, ул. Кулакова, 20, стр. 1а, офис 365. Технопарк 
«Орбита-1»

Телефон +7 (495) 783-20-62

Электронная почта mail@atconsult.ru

Сайт www.atconsult.ru
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