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Об исследовании

Об исследовании

В  2025  г.  дзержинская  «Компания  Хома»  вывела  в  промышленное  производство  собственную 
полиуретановую дисперсию, а ее патент описывает синтез с диметилолпропионовой кислотой в роли 
внутреннего эмульгатора. Саму кислоту в России не выпускают: ее везут из Китая и Европы, а основная 
часть приходит в страну уже внутри готовых дисперсий BASF, Wanhua и других поставщиков.

Рынок  узкий.  Кроме  «Хомы»,  собственные  ПУ-дисперсии  предлагают  казанская  «ПолиМикс», 
владимирский «Макромер» с маркой «Аквапол» и ногинский «Фольманн»; паркетные лаки и клеи на 
дисперсиях  делают  «Перфотак  РУС»,  «Предприятие  ВГТ»,  «ЛКМ  Полимер».  Реактивный  DMPA  в 
фасовках от 250 г  продают «Реарус» и «Гермеон»;  промышленного импортера кислоты в открытых 
источниках нет.

Таможенная статистика не выделяет DMPA: кислота входит в субпозицию вместе с фармацевтическими 
веществами,  поэтому  потребность  рынка  рассчитана  от  объема  и  рецептур  водных полиуретановых 
дисперсий, с отдельной оценкой прямых закупок и строительной части. Оценки рынка, встречающиеся в 
отраслевых обзорах, проверены этим расчетом. В пятой части 10 компаний по ролям, в третьей - пять 
мировых.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 126 страниц, 57 таблиц, 85 диаграмм
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10 профилей российских компаний, 5 ведущих мировых компаний, 
сводная таблица еще 6 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы т; деньги - млн руб. без НДС и с НДС; цены - руб./кг и долл./кг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуска диметилолпропионовой кислоты в России не найдено;  основная часть кислоты приходит в 
страну в составе ввозимых водных полиуретановых дисперсий.

Прямые закупки DMPA делают немногие российские производители дисперсий - «Компания Хома» и, 
вероятно, «ПолиМикс Казань», «Макромер», «Фольманн»; их доля в потребности рынка - около -//-.

Строительство - лаки для паркета и полов, клеи, гидроизоляция - дает около -//- потребности рынка,  
крупнейший потребитель дисперсий - автомобильная промышленность.

Оценки рынка, встречающиеся в отраслевых обзорах, превышают расчет снизу вверх в десятки раз: в них 
не учтено, что код ввоза смешанный, а кислота - добавка в несколько процентов массы полимера.

Примеры диаграмм

Ввоз карбоновых кислот со спиртовой группой из Китая, 2021-
2025 гг., т

Водные ПУ-дисперсии в России, 2021-2025 гг., тыс. т

Потребность строительства в DMPA, 2021-2025 гг., т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - 2,2-диметилолпропионовая кислота (DMPA, bis-MPA, 
CAS 4767-03-7) и близкая к ней 2,2-диметилолмасляная кислота (DMBA). Обе 
кислоты  служат  ионогенными  внутренними  эмульгаторами  водных 
полиуретановых дисперсий (ПУ-дисперсий,  PUD):  их  карбоксильные группы 
встраиваются в полимерную цепь, после нейтрализации амином делают полимер 
самодиспергируемым  и  позволяют  получить  дисперсию  без  внешнего 
эмульгатора.  Меньшая  часть  DMPA  идет  в  водорастворимые  алкидные  и 
полиэфирные  смолы,  порошковые  и  электроосаждаемые  покрытия, 
гиперразветвленные полимеры и фотохимию.

Выпуска DMPA и DMBA в России не найдено, отдельного кода таможенная 
статистика у кислоты нет, промышленного импортера в открытых источниках 
тоже нет. Рынок узкий: по расчету АТ Консалтинг, потребность российского 
рынка в DMPA в 2025 г. - около 225 т (диапазон 100-400 т), из них лишь около 49 
т закупают напрямую российские переработчики, а остальное приходит в составе 
ввозимых ПУ-дисперсий.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Таблица 1.1. Основные характеристики DMPA и DMBA

Показатель DMPA DMBA

Химическое название
2,2-бис(гидроксиметил)пропионовая 

кислота
2,2-бис(гидроксиметил)масляная 

кислота

Другие названия
диметилолпропионовая кислота, bis-

MPA, ДМПК
диметилолмасляная кислота

Формула, молярная масса C5H10O4, 134,13 г/моль C6H12O4, 148,16 г/моль

Номер CAS 4767-03-7 10097-02-6

Функциональные группы
две первичные гидроксильные группы 

и одна карбоксильная
то же, этильный заместитель вместо 

метильного

Внешний вид белый кристаллический порошок белый кристаллический порошок

Кислотное число при 5% в 
полимере

20,9 мг KOH/г 18,9 мг KOH/г

Промышленные марки
DMPA Regular, DMPA Special, Bis-

MPA (Perstorp)
выпуск в Китае (Jiangxi JiYu и др.)

Таможенный учет
общая позиция прочих карбоновых 

кислот со спиртовой группой, 
отдельной строки нет

то же

Источники: сайт Perstorp; Единый таможенный тариф ЕАЭС; расчеты АТ Консалтинг по химическим формулам2

В молекуле DMPA две гидроксильные группы и одна карбоксильная, причем 
карбоксил  стоит  у  четвертичного  атома  углерода  и  экранирован  метильной 
группой.  Поэтому  при  синтезе  форполимера  гидроксилы  реагируют  с 
изоцианатом, а карбоксильная группа почти не участвует в реакции и остается в 
цепи  свободной.  После  нейтрализации  третичным  амином  (обычно 
триэтиламином)  она  превращается  в  карбоксилат-анион,  который  и 

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
2 https://www.perstorp.com/en/products/dmpa_regular; https://www.perstorp.com/en/products/bis-mpa; https://www.ifcg.ru/kb/tnved/2918199800/; 
https://prcs.ru/analytics-article/rynok-vodnyh-poliuretanovyh-dispersij/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители ПУ-дисперсий - 
потребители DMPA

ООО «Компания Хома» (Дзержинск) - производитель полимерных 
дисперсий и клеев, с 2025 г. выпускает собственную ПУ-дисперсию 
(потребитель DMPA)

Вероятные потребители DMPA: 
производители ПУ-дисперсий

ООО «ПолиМикс Казань» (Рождествено, Татарстан) - герметики, клеи 
и полимеры, водные ПУ-дисперсии DIS-LINE (вероятный потребитель 
DMPA); ООО «НПП «Макромер» им. В.С. Лебедева» (Владимир) - 
полиэфиры и смолы, водные ПУ-дисперсии «Аквапол» (вероятный 
потребитель DMPA); ООО «Фольманн» (Ногинск, Московская обл.) - 
клеи, краски и пластизоли, ПУ-дисперсия FOLCO LIT PU-D 717 
(вероятный потребитель DMPA)

Потребители ПУ-дисперсий и 
владельцы марок водных ПУ-лаков

ООО «Перфотак РУС» (Москва) - клеи, в том числе на водных ПУ-
дисперсиях (потребитель ПУ-дисперсий); ООО «Предприятие ВГТ» 
(Лесной, Московская обл.) - краски и лаки, паркетный лак PREMIUM 
на ПУ-дисперсии (вероятный потребитель); ООО «Производственная 
компания «ЛКМ ПОЛИМЕР» (Москва) - полиуретановые и 
эпоксидные покрытия для полов, двухкомпонентный водный ПУ-лак

Дистрибьюторы химического сырья и 
реактивов

СП ООО «ЕТС» (Санкт-Петербург) - дистрибьютор химического 
сырья, в том числе сырья для полиуретановых систем; ООО «Реарус» 
(Москва) - дистрибьютор химических реактивов, в каталоге 2,2-
бис(гидроксиметил)пропионовая кислота (DMPA) Acros Organics, 1 кг; 
ООО «Гермеон» (Санкт-Петербург) - поставщик лабораторного 
оборудования и реактивов, в каталоге бис(гидроксиметил)пропионовая 
кислота (DMPA) Merck, 250 г

Ведущие мировые компании (часть 3)
Covestro (Германия); Perstorp (Швеция); GEO Specialty Chemicals 
(США); BASF (Германия); Wanhua Chemical (Китай)

Другие участники рынка (6)
ООО «Хома»; ЗАО «ЭМПИЛС»; PROTO-PROFI; «РусПром»; 
«Химтраст», Нижнекамск; SANTIKA

Источник: АТ Консалтинг
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