


Об исследовании

Об исследовании

В июле 2026 г., на фоне перебоев с бензином в ряде регионов, Т-Банк, Сбер, Яндекс, 2ГИС и Альфа-Банк 
выпустили  карты  наличия  топлива  на  АЗС,  построенные  на  данных  платежей.  29  августа  2026  г.  
приложения ЛУКОЙЛа и Teboil были удалены из App Store, а Роснефть еще в июле 2025 г. открыла оплату 
в собственном приложении на 1810 станциях в 41 регионе.

Оплату топлива у колонки на тысячах АЗС ведут несколько сервисов:  приложение Т-Банка,  Яндекс 
Заправки,  агрегаторы  «Заправить  авто»  (Сбер)  и  «Турбо»  (проект  Газпромбанка),  2ГИС,  а  также 
собственные приложения  Роснефти,  «Газпром нефти»,  «Татнефти»,  сети  «Газпром» и  региональных 
сетей. Независимые агрегаторы почти полностью перешли под контроль банков.

Оборот оплат частных водителей через приложения рассчитан двумя способами - от числа подключенных 
АЗС и охвата сервиса и от продаж бензина физическим лицам - и сопоставлен с банковской статистикой 
платежей на АЗС. Вторая часть посвящена топливному рынку России. Описаны 10 российских участников 
и четыре мировые компании; прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 137 страниц, 77 таблиц, 81 диаграмма

Компании
10 профилей российских участников; 4 мировые компании с 
приложениями оплаты топлива; сводная таблица прочих сервисов и 
сетей

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
оборот оплат - млрд руб. без НДС и с НДС; объем топлива - млн и млрд 
л; число АЗС, ед.

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Крупнейшие по числу подключенных станций сервисы - «Топливо» Т-Банка и Яндекс Заправки; на них 
приходится -//- оборота, учтенного по подключенным станциям.

Независимые агрегаторы перешли под контроль банков: «Заправить авто» принадлежит Сберу, «Турбо» 
развивается как проект Газпромбанка, 2ГИС входит в экосистему Сбера.

Собственные приложения нефтяных компаний охватывают только свои сети, поэтому их доля в обороте 
ниже, чем у банков и агрегаторов, - около -//-, хотя у «Газпромнефти» приложением пользуется каждый 
второй клиент.

Через цифровые сервисы проходит -//- продаж бензина частным водителям; основную часть оплат на АЗС 
по-прежнему составляют банковские карты на кассе.

Примеры диаграмм

АЗС, подключенные к оплате в Яндекс Заправках, 2020-2025 гг. АЗС с оплатой в приложении по сервисам, 2025-2026 гг.

Оборот оплат топлива через цифровые сервисы в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и характеристики

Часть 1. Классификация и характеристики

Ключевой 
результат раздела

Цифровой  сервис  оплаты  топлива  -  приложение  на  смартфоне,  в  котором 
водитель выбирает АЗС и номер колонки, задает вид топлива и объем или сумму 
и  оплачивает  заправку  картой,  через  Систему  быстрых платежей  (СБП)  или 
бонусами, не заходя в здание станции. Колонка включается после подтверждения 
оплаты,  а  неизрасходованная  сумма  возвращается  на  карту.  Сервис  может 
принадлежать агрегатору, банку или самой сети АЗС; продавцом топлива во всех 
случаях остается станция.

Предмет исследования - рынок оплаты топлива физическими лицами через такие 
приложения  в  России.  Рынок  измеряется  оборотом  оплат  (в  стоимостном 
выражении, млрд руб. без НДС и с НДС) и объемом топлива, оплаченного через 
сервисы (в натуральном выражении, млн и млрд л). Корпоративные топливные 
карты и приложения для их держателей, карты наличия топлива без оплаты, 
оплата банковской картой на кассе и заправка газомоторным топливом в рынок 
не включены.

Рисунок 1. Устройство оплаты топлива через приложение: участники и потоки

Источник: АТ Консалтинг по описаниям сервисов Яндекс Заправки, «Топливо» Т-Банка, «Турбо» и «АЗС Роснефть».1

Схема  показывает,  что  цифровой сервис  стоит  между водителем и  кассовой 
системой станции. Водитель платит сервису или банку, сервис передает команду 
на колонку через кассовую систему АЗС, а станция получает деньги за топливо за 
вычетом комиссии. Поэтому сервис зарабатывает не на продаже топлива, а на 
вознаграждении от АЗС, доходах банка от карточных операций и на удержании 
клиента в своей экосистеме. По странице вопросов Яндекс Заправок, продажу 
топлива осуществляют сами АЗС, а сервис лишь передает заказ и бронирует 
сумму на карте.2

1 https://yandex.ru/project/fuel/faq; https://t-j.ru/short/azs-online/; https://turboapp.ru/; 
https://www.akm.ru/press/rosneft_rasshiryaet_geografiyu_sobstvennogo_servisa_beskontaktnoy_oplaty_topliva_na_azs/
2 https://yandex.ru/project/fuel/faq
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Банк - оператор сервиса оплаты 
топлива (часть 6)

АО «ТБанк»

Агрегаторы оплаты топлива (часть 6)
ООО «ДубльГИС» (2ГИС); ООО «Фьюэл-АП» («Заправить авто»); 
ООО «4Фьюэл» («Турбо»)

Операторы сетей АЗС с приложениями 
оплаты (часть 6)

ПАО «НК «Роснефть»; ПАО «Газпром нефть»; ПАО «Татнефть» им. 
В.Д. Шашина; ООО «Газпром сеть АЗС»; ООО «Торговый дом 
Нефтьмагистраль»; ООО «Волганефтепродукт Плюс»

Мировые компании с приложениями 
оплаты топлива (часть 10)

PACE Mobility GmbH (Германия); Exxon Mobil Corporation (США); BP 
p.l.c. (Великобритания); Alimentation Couche-Tard Inc. (Канада)

Другие участники рынка (часть 6, 
таблица)

ООО «Яндекс»; ПАО Сбербанк; ПАО «НК «ЛУКОЙЛ»; АО «Альфа-
Банк»; Банк ВТБ (ПАО); ООО «КАРБОКС»; ООО «ТАИФ-НК АЗС»

Источник: АТ Консалтинг
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