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Об исследовании

Об исследовании

24 июля 2026 г. Reckitt договорился о продаже российского бизнеса бытовой химии группе «Арнест» 
вместе с заводом в Клину, где выпускаются Cillit Bang и Tiret. Двумя годами раньше та же группа купила 
российский бизнес Unilever с Domestos и Cif, а бывший Henkel стал «Лаб Индастриз» с «Пемолюксом» и 
«Брефом»  на  пермском  заводе.  После  закрытия  сделки  крупнейшие  международные  марки  для 
сантехники и кухни окажутся у российских владельцев.

Рядом с ними растут российские заводы. Ступинский химзавод с марками Sanfor, Sanita и «Чистин» в 2025 
г. нарастил мощности более чем на пятую часть, «Синергетик» строит корпуса в Дзержинске, НЗБХ в  
ноябре 2024 г. открыл площадку в Копейске, Faberlic в июне 2025 г. запустил завод бытовой химии в 
Чехове. С 1 мая 2025 г. чистящие средства подлежат обязательной маркировке «Честный знак», а ПАВ и 
лимонная кислота все больше закупаются в Китае.

Официальной статистики рынка чистящих средств нет, поэтому объем рассчитан тремя способами по 
данным  о  выпуске  моющих  средств,  продажах  бытовой  химии  и  ценах  производителей,  а  оценка, 
встречающаяся  в  отраслевых  обзорах,  разобрана  по  первоисточникам.  Рынок  разделен  на  восемь 
сегментов - от гелей для унитаза до средств от засоров, - рассчитаны ввоз и вывоз, каналы сбыта, цены по 
маркам и фасовкам. Прогноз построен в трех сценариях до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 153 страницы, 52 таблицы, 103 диаграммы

Компании
25 профилей российских компаний, из них 14 производителей, 6 
ведущих мировых компаний, сводная таблица еще 20 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% с 2026 
г.) в ценах производителей и в розничных ценах
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российские  заводы  обеспечивают  около  -//-  потребления  чистящих  средств  для  дома;  ввоз  идет  из 
Евросоюза, Китая и Турции и с 2021 г. сократился, а вывоз в Казахстан и Среднюю Азию превышает ввоз.

Крупнейшие международные марки для сантехники и кухни перешли к российским владельцам: Domestos 
и Cif - к группе «Арнест», «Пемолюкс» и «Бреф» - к «Лаб Индастриз», завод Cillit Bang и Tiret в Клину 
переходит к «Арнесту».

Самый крупный сегмент - средства для туалета и сантехники, включая хлорные гели: около -//- рынка в  
тоннах; абразивные чистящие порошки и пасты теряют долю в пользу гелей и спреев.

Российские производители растут по выручке, но зарабатывают мало: у «Синергетика», «ЕвроТека», 
«Адрии и К» и «Алтсинтеза» чистая рентабельность в 2025 г. - около -//- и ниже, а у «Нэфис Косметикс» - 
убыток.

Примеры диаграмм

Потребление чистящих средств для дома в России, 2021-2025 гг., 
тыс. т

Структура потребления чистящих средств по сегментам, 2025 г., 
% в тоннах

Рынок в ценах производителей в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Чистящие средства для кухни, ванной и сантехники - третья по массе покупок 
группа бытовой химии после средств для стирки и посуды, но единственная из 
крупных,  у  которой нет ни отдельной строки в  официальной статистике,  ни 
регулярной  открытой  отраслевой  оценки.  Росстат  публикует  выпуск  всех 
моющих средств (1,86 млн т в 2024 г.) и узкую строку чистящих паст и порошков 
(23,9 тыс. т). По расчету АТ Консалтинг, в 2025 г. в России потреблено около 300 
тыс. т чистящих средств для дома на 39 млрд руб. в ценах производителей без 
НДС, или около 65 млрд руб. в розничных ценах с НДС; диапазон оценки - от 150 
до 600 тыс. т.

Достоверность  этой  оценки  ниже,  чем  у  рынков,  по  которым  есть  прямая 
статистика,  и  в  исследовании  это  не  скрывается:  объем  получен  тремя 
независимыми способами, каждый с явной арифметикой (раздел 3.1),  а  ряды 
2021-2025 гг. построены от центральной оценки по удельному потреблению и 
ценам производителей Росстата.1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке чистящих средств для дома

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и розничных сетей.

Цепочка  чистящих  средств  короче,  чем  у  стирки,  и  сильнее  опирается  на 
российскую неорганику. Гипохлорит натрия для хлорных гелей, соляная кислота, 
едкий натр, сода и молотый кальцит делаются в стране; ввозятся в основном 
ПАВ, лимонная кислота, отдушки и загустители, а также большая часть курков-
распылителей.  Готовая  продукция  почти  целиком  выпускается  в  России: 
крупные  заводы  бывших  международных  компаний,  российские 
многопрофильные  заводы  бытовой  химии  и  десятки  региональных  и 
контрактных производителей. Продажи идут через федеральные и региональные 
сети,  магазины  одной  цены,  маркетплейсы,  хозяйственные  магазины  и 
профессиональный канал клининга.

1 http://ssl.rosstat.gov.ru/storage/mediabank/Prom_2025.pdf
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Профили компаний (часть 6)

Производители (14)

ООО «Лаб Индастриз» (Москва; пермский завод 
бытовой химии) - «Пемолюкс», «Бреф», Persil, «Лоск»

ООО «ЕвроТек» (Санкт-Петербург) - Mister Dez: 
средства для сантехники, кухни, полов, стекол, 
прочистки труб

АО «Нэфис Косметикс» (Казань) - Sorti, «Биолан», 
WashMann: чистящие порошки, спреи и средства для 
полов

ООО «Новосибирский завод бытовой химии» (НЗБХ, 
Новосибирск) - Chist taim, Ultricom, Krotex; средства 
для ванной, унитаза, труб, стекол

ООО «Синергетик» (Нижний Новгород; завод в 
Дзержинске) - Synergetic: средства для сантехники и 
труб, плит, поверхностей, окон

ООО «ПК «БК B&B» (B&B Family Company; Видное, 
Московская область) - UNICUM: жироудалители, 
средства для ванной и сантехники, гели от засоров 
Tornado

АО «Ступинский химический завод» (Ступино, 
Московская область) - Sanfor, Sanita, «Чистин»: 
универсальные и чистящие средства, сантехника, трубы

ООО «Волгоградбытхим» (ВБХ; завод в Волжском) - 
«Вихрь», «Южная пальмира», «Волгон»: чистящие 
пасты, сода, средства от накипи

АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург; заводы в 
Санкт-Петербурге и Ангарске) - «Сарма», «Яркая 
уборка», «Мистер Чистер»: чистящие средства для 
ванной, кухни, сантехники и стекол

ЗАО «Адрия и К» (Санкт-Петербург) - «Адриэль», 
«Адрилан», «Ют»: чистящие средства для кухни, 
ванной, сантехники, от засоров

АО «Арнест» (Невинномысск) - аэрозольная и бытовая 
химия, группа «Арнест»; в линейке чистящие и 
моющие средства

ООО «Алтсинтез» (Барнаул) - Rain: средства от 
засоров, для полов, стекол, универсальные моющие и 
чистящие порошки

АО «Аист» (Санкт-Петербург, Лиговский проспект) - 
«Санокс», средства для сантехники, кухни, стекол и 
полов

АО «Объединение бытовой химии» (Новомосковск, 
Тульская область) - чистящие пасты «Санитар», 
«Ландыш»; средства для клининга

Прочие участники: владельцы марок, проекты (11)

ООО «Арнест Юнирусь» (Москва; бывшее «Юнилевер 
Русь») - владелец марок Domestos и Cif в России

ООО «Фабрик Косметик» (Уфа) - LIMI: WC-гель для 
сантехники, антижир, средство для полов; контрактный 
выпуск

ООО «Рекитт Бенкизер» (Москва) - российский бизнес 
Reckitt: гигиена и уборка дома продаются группе 
«Арнест» (сделка 24.07.2026)

ООО «НПФ «Пермхимпродукт» (Пермь) - владелец 
марки «Женилен» (средства для сантехники); услуги 
контрактного выпуска моющих средств по заявлению 
компании

АО «Фаберлик» (Москва) - Faberlic «косметика для 
дома»: средства для кухни, плит, ванной и туалета, 
окон; завод в Чехове

ООО НПП «СКС» (Красноярск) - BRIZIL: средства для 
сантехники, туалета, ванной, труб, стекол, духовок и 
плит

ООО «Сплат Глобал» (Окуловка, Новгородская 
область) - BioMio: раздел «Уборка»; производство 
перенесено из Европы в Россию

ООО «Очередной завод» (Козельское, Боровский 
район, Калужская область) - проект контрактного 
завода бытовой химии, заявленная мощность 4,5 тыс. т 
в месяц

ООО «ТД ГраСС» (Средняя Ахтуба, Волгоградская 
область; группа Grass) - владелец марки Grass: бытовая 
химия и средства для уборки

ООО «СИБЭКОХИМ» (Находка, Приморский край; 
группа ОПК «СИБЭКОХИМ», Москва) - проект завода 
промышленной и бытовой химии, в том числе средств 
для мытья посуды и стекол

ООО «Леврана» (Санкт-Петербург) - Levrana и 
Freshbubble: экологичные средства для уборки дома
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Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)

Procter & Gamble (США): выручка 87,0 млрд долл. в 2026 финансовом 
году; сегмент Fabric & Home Care; Unilever (Великобритания): оборот 
50,5 млрд евро в 2025 г. без мороженого; Home Care; Henkel 
(Германия): выручка 20,5 млрд евро в 2025 г.; Laundry & Home Care; 
Reckitt (Великобритания): выручка 14,2 млрд фунтов в 2025 г.; защита 
от микробов (Dettol, Lysol, Harpic); Clorox (США): продажи 7,1 млрд 
долл. в 2025 финансовом году; сегмент Health and Wellness (чистящие и 
дезинфицирующие средства); SC Johnson (США): семейная компания; 
марки для дома

Другие участники рынка (20)

ООО «Клинин»; ООО «ЧелябХимСинтез», ИНН 7451434395; ООО 
«СТ»; ООО «Сипом», ИНН 6732061281; ООО «ПТК Розбытхим»; ООО 
«ПРОСЕПТ»; ООО «НТТ»; ОАО «Волгодонский химический завод 
«Кристалл», ИНН 6143047632; ООО «Альтерхим-Про», ИНН 
5249160837; ООО «ГРАССМАРТ», ИНН 3454005414; ООО «Рекитт 
Бенкизер Хэлскэр», ИНН 7710463461; Белорусские компании: ОАО 
«Бархим», ООО «Дилинс-М», ООО «Агнекс Компани», УП «Прония», 
ОДО «Будмаш», ООО «Кампари»; ООО «Виннер», ООО «Тайди-
Сити», ООО «Флора», ООО «Геникс», ООО «Эко-Стандарт-К», ООО 
«НовэлХим», ООО «КемПлант»; ПКК «Весна»; Марки «Фрекен БОК» 
и «Мелеон»; ООО «Лента»; SC Johnson; ООО «Торговый дом 
«Традиция»; ООО «Проктер энд Гэмбл-Новомосковск», ИНН 
7101006354; ООО «Жили-Мыли», ИНН 3665115208

Источник: АТ Консалтинг
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