


Об исследовании

Об исследовании

К 12 августа 2025 г. в России было более 490 тыс. обращений по поводу укусов клещей - больше, чем в 
любой из трех предыдущих сезонов. Бытовые средства от насекомых - товар, который продает погода: 
покупки сосредоточены в конце весны и летом, а средства от тараканов и моли поддерживают продажи в 
остальные месяцы.

Крупнейшие марки принадлежат российским владельцам:  «Раптор» и  Gardex -  UPECO,  Mosquitall  - 
торговому обществу группы «Арнест», «Дэта» и «Комарофф» - петербургской группе «ХИМИК», ДОХС 
и Deadex -  ПО «Оборонхим».  Площадки,  где наполняются их аэрозоли и пропитываются пластины, 
владельцы  не  раскрывают;  собственный  выпуск  средств  от  насекомых  в  открытых  источниках 
подтвержден у трех аэрозольных заводов - в Невинномысске, Новосибирске и Тюмени. В июле 2026 г.  
группа «Арнест» договорилась о покупке российского бизнеса Reckitt с заводом в Клину.

В отчете объем рынка рассчитан двумя независимыми способами - от расходов домохозяйств и от ввоза 
готовых средств, - а оценка из отраслевых обзоров проверена по первоисточникам. Рынок разделен на 
шесть видов - от аэрозолей и средств для фумигаторов до репеллентов и средств от моли; рассмотрены 
ввоз по странам, действующие вещества, каналы сбыта, сезонность и полочные цены. Описаны десять 
российских компаний по ролям и семь мировых групп, прогноз построен в трех сценариях до 2030 г.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 140 страниц, 53 таблицы, 107 диаграмм

Компании
10 профилей компаний, из них 3 производителя, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 6 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн упаковок, тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 
2025 г., 22% с 2026 г.) в ценах производителей и импортеров и в 
розничных ценах
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Прямой  статистики  продаж  нет;  по  двум  независимым  расчетам  рынок  в  ценах  производителей  и 
импортеров составляет около -//- млрд руб. без НДС, а способы расходятся примерно на -//-.

Выпуск средств от насекомых подтвержден у трех аэрозольных заводов - АО «Арнест», АО «Сибиар» и 
ООО  «Тюменские  аэрозоли»;  крупнейшие  марки  принадлежат  владельцам,  которые  не  раскрывают 
площадки выпуска.

Российская продукция дает около -//- потребления в упаковках; готовые средства ввозятся из Польши, 
Турции, Китая и Малайзии, а действующие вещества почти целиком - из Китая, Индии и Японии.

Крупнейший вид в упаковках - средства для фумигаторов, в деньгах - аэрозоли; быстрее всего растут 
репелленты, а в аптечных продажах репеллентов три марки - Gardex, «Дэта» и Mosquitall - дают около -//- 
выручки.

Примеры диаграмм

Потребление бытовых средств от насекомых в России, 2021-2025 
гг., млн упаковок

Структура потребления бытовых средств от насекомых по видам, 
2025 г., % в упаковках

Рынок в ценах производителей в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Бытовые средства от насекомых -  один из самых сезонных товаров бытовой 
химии. Покупатель вспоминает о них в мае, когда в лесах и на дачах начинается 
клещевой  сезон  и  вылетают  комары,  и  почти  забывает  к  сентябрю;  зимой 
продаются в основном средства от тараканов и моли. В 2025 г. к 12 августа в 
медицинские  организации  России,  по  данным  Роспотребнадзора,  обратились 
более 490 тыс. человек, пострадавших от укусов клещей, - больше, чем в любой 
из трех предыдущих сезонов.

Рынок устроен иначе, чем большинство рынков бытовой химии. Крупнейшие 
марки  -  «Раптор»  и  Gardex,  Mosquitall,  «Дэта»,  «Комарофф»,  ДОХС  - 
принадлежат владельцам марок, которые не раскрывают, где наполняются их 
аэрозоли и пропитываются пластины; собственный выпуск средств от насекомых 
в  открытых  источниках  подтвержден  у  трех  аэрозольных  заводов  -  в 
Невинномысске, Новосибирске и Тюмени. По расчету АТ Консалтинг, в 2025 г. в 
России куплено около 82 млн упаковок таких средств на 9,3 млрд руб. в ценах 
производителей и импортеров без НДС, или около 18,6 млрд руб. в розничных 
ценах с НДС; прямой статистики продаж нет, поэтому объем рассчитан двумя 
независимыми способами (часть 3).1

Рисунок 1. Цепочка создания стоимости на рынке бытовых средств от насекомых

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний и розничных сетей.

В цепочке бытового инсектицида химия занимает малую часть массы и заметную 
часть  цены.  Действующего  вещества  в  аэрозоле  -  десятые  доли  процента,  в 
пластине для фумигатора - миллиграммы, и почти все оно ввозится из Китая, 
Индии и  Японии;  основная  стоимость  складывается  из  баллона  с  клапаном, 
упаковки, регистрации и, главное, продвижения марки и бонусов сетям. Отсюда 
устройство  отрасли:  деньги  зарабатывают  владельцы  известных  марок,  а 

1 https://iz.ru/1936379/sofiia-prokhorchuk/vpitsia-v-kollektiv-v-rossii-ot-ukusov-kleshchei-postradalo-pochti-500-tys-chelovek; 
https://peterburg2.ru/news/pochti-polmilliona-rossiyan-obratilis-k-vracham-posle-ukusov-kleschey-v-2025-godu-179240.html; https://www.upeco.ru/; 
https://mosquitall.ru/; https://himik.ru/brands/deta/; https://www.oboronhim.ru/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Производители (3)

АО «Арнест» (Невинномысск, Ставропольский край) - 
крупнейший аэрозольный завод России; репелленты и 
инсектициды в перечне выпускаемой продукции

ООО «Тюменские аэрозоли» (Тюмень) - аэрозольный 
завод: репелленты от клещей и гнуса, средства 
самозащиты, товары для охоты и рыбалки, контрактное 
производство

АО «Сибиар» (Новосибирск) - аэрозольный завод; 
средства от насекомых и репелленты марок «Варан», 
«Рефтамид», «Леший», «Молемор»

Группы и холдинги (2)

ООО «Аэрозоль Новомосковск» (Тульская область) - 
аэрозольная площадка группы «Арнест»; в 2017 г. на 
ней начат выпуск средств от насекомых Omag

АО «Химик» (Луга, Ленинградская область) - 
производственная площадка группы «ХИМИК», 
владельца марок «Дэта» и «Комарофф»

Прочие участники: владельцы марок (5)

ООО «ЮПЕКО» (UPECO, Москва) - владелец марок 
«Раптор» (средства от насекомых) и Gardex 
(репелленты)

ООО «Оборона» (Московская область) - юрлицо ПО 
«Оборонхим», владельца марок средств от насекомых и 
грызунов ДОХС, Deadex, Тигард

ОАО «Компания «Арнест» (Невинномысск) - торгово-
маркетинговое общество группы «Арнест», владелец 
марки средств от комаров и клещей Mosquitall

ООО «Либэль» (Ростов-на-Дону) - правообладатель 
марки LIBELL: фумигаторы, жидкости, пластины, 
спирали, аэрозоли от комаров и клещей, средства от 
моли

АО «ГК «Химик» (Санкт-Петербург) - владелец марок 
репеллентов «Дэта» и «Комарофф»; производство 
группы - АО «Химик» в Луге

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
SC Johnson (США); Reckitt (Великобритания); Spectrum Brands (США); 
Earth Corporation (Япония); Fumakilla (Япония); Godrej Consumer 
Products (Индия); Sumitomo Chemical (Япония)

Другие участники рынка (6)
ООО «Стандарт Лайтер», ИНН 5036109040; ООО «ГК Северный 
Кавказ»; «Биогард»; «Инвент»; «Восход»; «Глорус-Норд»

Источник: АТ Консалтинг
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