


Об исследовании

Об исследовании

12 февраля 2026 г. «Роснефть» сообщила, что ее фирменное топливо Pulsar продается на 1737 АЗС, а  
фирменное ДТ,  до того доступное только в  Московском регионе,  вышло еще в  семь регионов -  от  
Краснодарского  края  до  Петербурга.  Через  полгода  рынок  столкнулся  с  обратной  стороной:  после 
остановок НПЗ АИ-100 летом 2026 г. почти исчез с АЗС Петербурга, а «Татнефть» вводила лимиты 
отпуска топлива на своих станциях.

Фирменные  марки  -  ЭКТО  «ЛУКОЙЛа»,  G-Drive  «Газпром  нефти»,  Pulsar  «Роснефти»,  ATUM 
«Башнефти»,  линейка  ТАНЕКО  «Татнефти»  и  Teboil  на  бывших  станциях  Shell  -  продают  сети 
вертикально интегрированных компаний и их франшизы. Рынок сосредоточен у этих компаний, и круг 
участников невелик: независимые сети собственных марок почти не имеют.

В исследовании рынок рассчитан двумя способами на общей отраслевой оценке фирменного сегмента и 
проверен  по  данным  сетей  АЗС;  отдельная  часть  посвящена  топливному  рынку  России.  Описаны 
российские компании, пять мировых владельцев фирменных марок, еще 20 компаний сведены в таблицу; 
прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 141 страница, 56 таблиц, 125 диаграмм

Компании
8 профилей российских компаний, из них 2 производителя, 5 ведущих 
мировых компаний, сводная таблица еще 20 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн т фирменного бензина и ДТ (плотность 0,75 и 0,84 т/куб. м); 
деньги - млрд руб. без НДС и с НДС

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок сосредоточен у четырех вертикально интегрированных групп - «ЛУКОЙЛ», «Роснефть», «Газпром 
нефть» и «Татнефть», которые владеют марками, НПЗ и сетями; независимые сети собственных марок 
почти не имеют.

Фирменное  топливо  дает  около  -//-  реализации  бензина  и  ДТ  на  АЗС;  крупнейший  и  самый 
быстрорастущий сегмент - фирменное ДТ.

Почти весь АИ-98 и АИ-100 на АЗС продается под марками компаний, а основную часть фирменного АИ-
92 продает «ЛУКОЙЛ».

Доходность звеньев цепочки различается в разы: у НПЗ рентабельность около -//-, у розничной сети Teboil 
- около -//-.

Примеры диаграмм

Продажи фирменного топлива на АЗС России, 2021-2025 гг., млн 
т

Структура фирменного топлива по видам, 2025 г.

Продажи фирменного топлива в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млн т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и характеристики фирменных топлив

Часть 1. Классификация и характеристики фирменных топлив

Фирменное топливо - бензин или дизельное топливо, которое нефтяная компания 
продает  на  своих АЗС под отдельной товарной маркой:  G-Drive  у  «Газпром 
нефти»,  ЭКТО  у  «ЛУКОЙЛа»,  Pulsar  у  «Роснефти»,  ATUM  у  «Башнефти», 
линейка ТАНЕКО у «Татнефти»,  Teboil  95+ и Teboil  100+ в сети Teboil.  От 
обычного АИ-92, АИ-95 или ДТ такое топливо отличается пакетом присадок, 
который  вводят  на  нефтебазе  или  станции  смешения,  а  в  высокооктановой 
ступени (АИ-98 и АИ-100) - еще и составом компонентов, получаемых на самом 
НПЗ.

Отдельного стандарта на фирменное топливо нет. Бензин любой марки должен 
соответствовать ГОСТ 32513-2013 и техническому регламенту ТР ТС 013/2011, 
дизельное топливо - ГОСТ 32511-2013 и тому же регламенту; марка компании 
добавляет к обязательным требованиям собственные: моющие свойства, защиту 
от  коррозии и износа,  снижение трения.  Поэтому в  официальной статистике 
фирменное топливо не выделяется, и его объем оценивается по данным сетей 
АЗС и отраслевым оценкам (часть 3).

Предмет исследования - продажи фирменных бензинов и дизельного топлива на 
АЗС России. В рынок не включены газомоторное топливо, мелкий опт с нефтебаз 
и  биржевые  продажи,  а  также  присадки,  которые  продаются  отдельно  в 
канистрах.

Диаграмма 1.1. Цепочка создания фирменного топлива

Источник: АТ Консалтинг по данным компаний.

Цепочка показывает, где возникает отличие фирменного топлива от обычного. У 
массовых марок (АИ-92, АИ-95, ДТ) завод выпускает то же базовое топливо 
класса 5, а марку создает пакет присадок на нефтебазе - поэтому «Роснефть» 
пишет, что Pulsar производится «на заводах и нефтебазах», а «ЛУКОЙЛ» еще в 
2016  г.  расширял  мощности  по  подготовке  ЭКТО  именно  на  нефтебазах. 
Высокооктановые марки АИ-98 и АИ-100 требуют компонентов риформинга, 
изомеризации и алкилирования, и их выпускают немногие НПЗ.1
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Владельцы марок (часть 7)
ПАО «ЛУКОЙЛ»; ПАО «НК «Роснефть»; ПАО «Газпром нефть»; ПАО 
«Татнефть» им. В.Д. Шашина

Производители высокооктановых 
бензинов (часть 7)

ООО «ЛУКОЙЛ-Нижегороднефтеоргсинтез»; АО «ТАНЕКО»

Операторы сетей АЗС (часть 7) ООО «Тебойл Рус»; ООО «Башнефть-Розница»

Мировые владельцы фирменных марок 
(часть 10)

Shell plc; BP p.l.c.; TotalEnergies SE; ExxonMobil; Eni S.p.A.

Другие участники рынка (сводная 
таблица, часть 7)

ООО «ЛУКОЙЛ-Пермнефтеоргсинтез»; ООО «ЛУКОЙЛ-
Волгограднефтепереработка»; ООО «ЛУКойл-Югнефтепродукт»; ПАО 
АНК «Башнефть»; ООО «Татнефть-АЗС Центр»; АО «Газпромнефть-
ОНПЗ»; АО «РНПК»; сеть АЗК «АТАН»; ООО «КИНЕФ»; ПАО 
«Сургутнефтегаз»; ПАО «Славнефть-ЯНОС»; АО «РН-Москва»; ООО 
«Газпромнефть-Центр»; ООО «Газпромнефть-Региональные продажи»; 
ООО «ПТК»; ООО «ТД Нефтьмагистраль»; АО «НК «Нефтиса»; ООО 
«ТАИФ-НК АЗС»; ООО «ТК Транзит Сити», АО «Компания Уфаойл»; 
ООО «Атан-Крым»

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.

Контакты

Страница исследования https://atconsult.ru/brendirovannye-topliva.html

Компания ООО «АТ Консалтинг»

Адрес
123592, г. Москва, ул. Кулакова, 20, стр. 1а, офис 365. Технопарк 
«Орбита-1»

Телефон +7 (495) 783-20-62

Электронная почта mail@atconsult.ru

Сайт www.atconsult.ru

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия

https://atconsult.ru/brendirovannye-topliva.html
https://atconsult.ru/
mailto:mail@atconsult.ru

