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Об исследовании

Об исследовании

В марте 2025 г. Газпромнефть-СМ показала косметической отрасли белые масла омского выпуска, весной 
начала  их  промышленное  производство  на  Омском  заводе  смазочных  материалов  после  пуска 
гидроизодепарафинизации, а в марте 2026 г. представила их производителям полипропилена и пластиков. 
По заявлению компании, по итогам 2025 г. выпуск вырос в десять раз (тоннаж не раскрыт); продукция 
внесена в Евразийский реестр пищевых смазочных материалов и прошла гигиеническую экспертизу.

Остальной российский выпуск держится на малых заводах: самарский Медхим делает вазелиновое масло 
по  ГОСТ  3164-78  марок  МХ-150...МХ-300  и  пищевое  масло  Е905d,  а  Ликом,  Ликсир,  Навитер  и 
Промпровод, которых отраслевая пресса называла производителями, по реестрам и сайтам оказались 
вазелиновым производством, владельцами марок и торговыми компаниями. Импортные Shell Ondina, 
Petro-Canada  Purity  и  Carnation  продают  дистрибьюторы  в  Екатеринбурге,  Петербурге,  Мытищах  и 
Дзержинске.

Выпуск и ввоз белых масел нигде не публикуются, поэтому баланс собран из заявлений производителей, 
оценок участников рынка и зеркальной статистики стран-партнеров с явным расчетом доли белых масел в 
общем  коде  нефтяных  масел.  В  пятой  части  26  компаний  по  ролям  -  от  Омского  завода  до 
фармацевтических фабрик и производителей полистирола, в третьей - шесть мировых производителей.
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Подтвержденных  производителей  белых  масел  в  России  два  -  Газпромнефть-СМ  (Омский  завод, 
гидрокаталитический выпуск с 2025 г.) и Медхим (вазелиновое масло по ГОСТ 3164-78); мощности по 
белым маслам ни один из них не раскрывает.

Запуск Омского завода изменил баланс: доля ввоза в потреблении снизилась с -//- до -//-, а российский  
выпуск вырос в -//- раза.

Европейские поставщики после 2022 г. почти исчезли из зеркальной статистики, их место заняли Турция, 
Китай и Республика Корея; импортные марки продают региональные дистрибьюторы.

Полимеры и фармацевтика с косметикой дают около -//- потребления, строительные изделия - около -//-; 
оценка, встречающаяся в отраслевых обзорах, завышает и объем рынка, и долю российского выпуска.

Примеры диаграмм

Российское производство белых масел, 2021-2025 гг., тыс. т Потребление белых масел по сегментам, 2025 г., тыс. т

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - белые минеральные масла высокой чистоты (CAS 8042-
47-5):  бесцветные,  без  запаха и вкуса нефтяные масла,  из  которых глубокой 
очисткой удалены ароматические углеводороды, сера и азотистые соединения. В 
рынок включены четыре класса: технические белые масла, пищевые (пищевая 
добавка  Е905,  смазочные  материалы  с  допуском  для  случайного  контакта  с 
пищей),  косметические  или  парфюмерные  масла  и  фармакопейные  масла,  к 
которым относятся вазелиновое медицинское масло по ГОСТ 3164-78 и жидкий 
парафин.

Потребители - переработчики полимеров (полистирол, ПВХ, термоэластопласты, 
клеи-расплавы),  фармацевтические  фабрики,  производители  косметики  и 
бытовой  химии,  пищевая  промышленность  и  изготовители  пищевых  смазок, 
заводы  эластомеров  и  резиновых  изделий,  текстильные  предприятия, 
производители  вакцин,  кормов,  герметиков  и  кабельных  заполнителей. 
Поставщики  -  нефтяные  компании  с  гидрокаталитическим  масляным 
производством,  малые  заводы  сернокислотной  очистки,  владельцы  марок, 
импортеры и дистрибьюторы. Твердые парафины, вазелин и технологические 
масла для шин и ваты - смежные продукты, которые разобраны в отдельных 
исследованиях АТ Консалтинг и в этот рынок не включены.

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Таблица 1.1. Основные характеристики белых минеральных масел

Параметр Значение

Состав
смесь насыщенных парафиновых и нафтеновых углеводородов; 

ароматические соединения практически удалены

Идентификация CAS 8042-47-5; пищевая добавка Е905; в косметике - Paraffinum Liquidum

Содержание ароматических 
углеводородов

технические марки - менее 7% по массе; медицинские - менее 0,1% по 
массе

Цвет по ASTM D1500 - менее 0,5; по ГОСТ 3164-78 - не более 6,0 ед. КНС-1

Плотность (ГОСТ 3164-78) 0,870-0,890 г/см3

Вязкость при 50 градусах (ГОСТ 
3164-78)

28,0-38,5 мм2/с; в линейках производителей - от 10 до 90 сСт при 40 
градусах

Температура вспышки (ГОСТ 3164-
78)

не ниже 185 градусов

Зольность (ГОСТ 3164-78) не более 0,005%

Товарные формы канистры 5 и 20 л, бочки 175-209 л, еврокубы, налив

Источники: ГОСТ 3164-78; обзор технологий белых масел (Полоцкий государственный университет, 2019 г.); каталоги производителей1

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
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Производители белых минеральных 
масел

ООО «Газпромнефть-СМ» (Санкт-Петербург; Омск) - белые масла, 
Омский завод смазочных материалов; АО «Медхим» (Сызрань; 
Самара) - вазелиновое масло по ГОСТ 3164-78, пищевое минеральное 
масло Е905, ихтиол

Владелец марки белых масел
ООО «Ликсир» (Липецк) - владелец марки LIKSIR, белые масла 
LIKSOL (медицинские и пищевые)

Дистрибьюторы и импортеры

ООО «СГ» (Савалт Групп, Екатеринбург) - дистрибьютор белых масел 
Медхим и Газпромнефть-СМ; ООО «Амертенд» (Екатеринбург) - 
поставщик белых масел Shell Ondina и пищевых масел Mobil; ООО 
«Петро Минерал» (Санкт-Петербург) - поставщик белых минеральных 
масел Petro-Canada Purity FG; ООО «Арсенал» (Мытищи) - продавец 
белых масел Shell Ondina и промышленных масел; ООО «Витахим» 
(Дзержинск) - дистрибьютор химического сырья, белое вазелиновое 
масло в каталоге; ООО «Промхимснаб» (Дзержинск) - оптовый 
продавец белого минерального масла Carnation; ООО «Навитер» 
(Воскресенск) - вазелиновые масла LP по собственным ТУ, поставщик 
белых масел; ООО «Промпровод» (Рязань) - оптовая торговля 
обмоточным проводом и вазелиновым маслом

Вероятные потребители: фармацевтика, 
вазелин и косметика

ООО «НПО «Ликом» (Ярославль) - вазелин и очищенные масла, 
вероятный потребитель белой основы; АО «Татхимфармпрепараты» 
(Казань) - лекарственные препараты, вазелиновое масло в реестре; 
ООО «Тульская фармацевтическая фабрика» (Тула) - лекарственные 
формы, включая масла; ООО «ЮжФарм» (Краснодарский край) - 
лекарственные препараты, включая вазелиновое масло; АО «ЯФФ» 
(Ярославская фармацевтическая фабрика, Ярославль) - лекарственные 
формы, включая вазелиновое масло; АО «Ивановская 
фармацевтическая фабрика» (Иваново) - лекарственные формы, 
включая вазелиновое масло; АО «Тверская фармацевтическая 
фабрика» (Тверь) - лекарственные формы, включая вазелиновое масло; 
АО «Флора Кавказа» (Карачаево-Черкесия) - фитопрепараты и 
вазелиновое масло; АО «Невская Косметика» (Санкт-Петербург) - 
косметика с жидким парафином, вероятный потребитель

Вероятные потребители: полимеры, 
герметики и кабельные заполнители

АО «Сибур-Химпром» (Пермь) - вспенивающийся полистирол, 
вероятный потребитель белого масла; ПАО «Нижнекамскнефтехим» 
(Нижнекамск, СИБУР) - полистирол и каучуки, вероятный потребитель 
белого масла; АО «Пластик» (Узловая) - вспенивающийся полистирол 
ПСВ-С, вероятный потребитель белого масла; АО «Ангарский завод 
полимеров» (Ангарск, группа Роснефть) - вспенивающийся 
полистирол, вероятный потребитель белого масла; ООО «Завод 
герметизирующих материалов» (Дзержинск) - герметики и ленты 
«Абрис», вероятный потребитель масел-пластификаторов; ООО «ПКФ 
«РУСМА» (Санкт-Петербург) - гидрофобные заполнители для кабелей, 
вероятный потребитель белого масла

Ведущие мировые компании (часть 3)
ExxonMobil (США); Shell (Великобритания); Petro-Canada Lubricants / 
HF Sinclair (США, Канада); Sonneborn (США / Нидерланды); 
TotalEnergies (Франция); H&R Ölwerke Schindler (Германия, Гамбург)

Другие участники рынка (10)

ООО «Сибур-СМ»; ООО «Аромасинтез»; ПАО «НК «Роснефть» / ООО 
«РН-ЦИР»; ООО «Новые решения»; Chemlube International; MOL-LUB 
Ltd.; ООО «Северный склад», ООО «Альта Лубрикантс»; ООО 
«Преол», ООО «Оптимус»; ООО «Инжстройсервис»; ООО 
«Синтезполимер», ООО «ТЕХНОНИКОЛЬ - Строительные системы», 
ООО «Пента-91», ООО «Соудал», ООО «Герметик Центр»
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