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Об исследовании

Об исследовании

21 июля 2026 г. в особой экономической зоне «Тольятти» АО «Лайтинг Солюшнс» запустило линию 
полного цикла для светотехники Lada Azimut: светодиодные фары Lada Xvision, дневные ходовые огни и 
задние фонари. Проект ведется вместе с АвтоВАЗом при участии Фонда развития промышленности.

Круг  российских производителей узкий.  Серийные фары и  фонари для  конвейера  делают «Лайтинг 
Солюшнс» и димитровградский «Автосвет» группы ОАТ, светодиодные модули для фар Lada Vesta с 2023 
г. выпускает барнаульское НПП «Лосев» вместо Hella, светосигнальное оборудование спецтранспорта -  
копейская  «ЭЛИНА».  Рязанский  завод  Marelli  в  октябре  2024  г.  перешел  к  ООО  «ВБ  Партнерс»,  
киржачский «Завод Автосвет» находится в конкурсном производстве.

Рынок рассчитан от выпуска автомобилей и замены изделий в парке и от отчетности производителей с 
таможенной  статистикой  стран-партнеров;  отдельно  рассмотрены  фары,  задние  фонари  и  прочие 
приборы, первичная комплектация и вторичный рынок, светодиодная оптика, линзы и рассеиватели из 
поликарбоната и ПММА.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 129 страниц, 60 таблиц, 89 диаграмм

Компании
9 профилей компаний, из них 4 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 12 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
деньги - млрд руб. без НДС и с НДС; ввоз и вывоз - млн долл. и тыс. т; 
натуральные показатели - млн изделий

Источник: АТ Консалтинг
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Рынок держится на ввозе: китайская светотехника дает около -//- стоимости ввоза, российские заводы - 
около -//- рынка в деньгах.

Серийный свет для конвейера выпускают «Лайтинг Солюшнс» и «Автосвет» группы ОАТ; светодиодные 
модули для фар делает НПП «Лосев», спецсигнальный свет - «ЭЛИНА».

Первичная комплектация дает около -//- рынка, вторичный рынок замены в парке - около -//-; главный 
покупатель на конвейере - АвтоВАЗ.

Рентабельность по чистой прибыли - около -//- у «ЭЛИНЫ» и «Лосева», а «Лайтинг Солюшнс» в период 
запуска линий работает с убытком.

Примеры диаграмм

Ввоз световых приборов для автомобилей, 2021-2025 гг., млн 
долл.

Рынок по видам изделий, 2025 г., млрд руб. без НДС

Рынок в 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка автомобильной светотехники

Часть 1. Классификация и сегментация рынка автомобильной светотехники

Автомобильная светотехника - световые приборы, которые освещают дорогу, 
обозначают автомобиль для других участников движения и передают сигналы: 
фары головного света, задние фонари, противотуманные фары, дневные ходовые 
огни, указатели поворота, габаритные огни, фонари заднего хода и освещения 
номера,  плафоны  салона.  Это  сложное  электротехническое  изделие:  в 
современной  фаре  соединены  оптическая  система  из  поликарбоната  и 
металлизированных пластмасс, светодиодные модули, электроника управления и 
система отвода тепла.

Предмет исследования - готовые световые приборы для легковых автомобилей, 
легких коммерческих автомобилей (LCV), грузовиков, автобусов и спецтехники, 
поставляемые на конвейер (первичная комплектация)  и  на  вторичный рынок 
замены,  а  также  их  ключевые  компоненты:  светодиодные  модули,  линзы  и 
рассеиватели из поликарбоната и полиметилметакрилата (ПММА). Полимерное 
остекление  транспорта  вне  фар  (окна,  люки,  остекление  кабин)  и 
светосигнальное  оборудование  спецтранспорта  рассмотрены  как  отдельные 
сегменты. Сырье - поликарбонат и ПММА - подробно описано в исследованиях 
этих рынков, здесь только как материал оптики.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Изделия, включенные в исследование, и рамки рынка

Источник: АТ Консалтинг.

1 https://www.kolesa.ru/article/da-budet-svet-reportaz-s-zapuska-proizvodstva-svetotexniki-dlia-lada-azimut-v-toliatti; https://altapress.ru/story/da-budet-
svet-barnaulskiy-zavod-importozamestil-detali-dlya-rossiyskogo-avtoproma-362791; https://atconsult.ru/polikarbonat.html; 
https://atconsult.ru/polimetilmetakrilat.html
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители

АО «Лайтинг Солюшнс» (Тольятти, ОЭЗ «Тольятти») - блок-фары, 
задние фонари и противотуманные фары для Lada, светодиодная 
оптика Lada Azimut; ООО «Автосвет» (Димитровград, Ульяновская 
обл.) - фары и фонари для конвейера АвтоВАЗа, группа ОАТ; преемник 
киржачского завода «Автосвет»; АО «ОАТ» («Объединенные 
автомобильные технологии», Тольятти) - группа автокомпонентов: 
ООО «Автосвет» и ООО «ДААЗ» в Димитровграде; АО «ПК ЭЛИНА» 
(Копейск, Челябинская обл.) - светосигнальное оборудование 
спецтранспорта: световые балки, проблесковые маяки, фары-вспышки, 
световые панели

Владельцы марок и продавцы

ООО «Хелла» (Москва) - российская торговая компания Hella (группа 
Forvia): оборот свернут к 2024 г.; ООО «ВСПЫШКА» (Москва) - 
продавец светосигнального оборудования спецтранспорта 
(дистрибьютор ЭЛИНА, Code 3, SoundOff Signal) и радиосвязи

Поставщики сырья и компонентов

ООО «НПП «Лосев» (Барнаул; юрлицо - Сколково) - светодиодные 
модули для фар Lada Vesta и дневные ходовые огни Lada Niva Legend 
(компоненты светотехники); ПАО «Казаньоргсинтез» (Казань, группа 
СИБУР) - поликарбонат, марки PC-022URС1 и PC-010URС для 
рассеивателей автомобильных фар

Потребители
АО «АвтоВАЗ» (Тольятти) - главный потребитель светотехники: 
получает фары и фонари «Лайтинг Солюшнс» и «Автосвета» на 
конвейер

Ведущие мировые компании (часть 3)
Forvia Hella (Германия, группа Forvia); Valeo (Франция); Koito 
Manufacturing (Япония); Xingyu Automotive Lighting Systems (Китай); 
Marelli (Италия, Япония); SABIC (Саудовская Аравия)

Другие участники рынка (12)

ООО «Марелли Аутомотив Лайтинг Рус»; ООО «Рекардо»; АО «Завод 
Автосвет»; ООО «ДААЗ»; ПАО «ОСВАР»; ПАО «АВАР»; ЗАО 
«Протон-Импульс»; ООО «А.П.Р.»; ООО «Марелли»; НПК 
«Автоприбор»; Stanley Electric Co., Ltd.; Covestro AG

Источник: АТ Консалтинг
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