


Об исследовании

Об исследовании

Пятиминутную промывку масляной системы челябинский профессор Александр Лаврик предложил в 
1997 г.,  и с нее выросла марка LAVR, в каталоге которой сегодня десятки промывок, раскоксовок и 
присадок для двигателя. Похожим путем прошли петербургские ВМПАВТО (RESURS, iMAGNET) и 
«Супротек»,  московские  «Астрохим»  и  «Автохимпроект»  (FENOM).  Выручка  большинства  этих 
компаний за последние годы выросла кратно, хотя к концу периода у половины из них она снизилась.

Покупатель - владелец машины, который меняет масло сам или в экспресс-сервисе: промывку берут перед 
заменой,  присадку -  когда двигатель начинает расходовать масло или шуметь,  герметик -  при течи.  
Средний возраст легкового автомобиля в России превысил 15 лет.  Собственный выпуск средств для 
двигателя подтвержден у трех российских компаний, остальные марки принадлежат владельцам марок, а 
LIQUI MOLY, MANNOL и Hi-Gear продают российские импортеры и представители.

В отчете рынок рассчитан двумя способами - по парку машин и по выручке участников, расхождение 
способов разобрано. Вторая часть посвящена топливному рынку России. В седьмой части описаны 11 
российских компаний - производители, владельцы марок, импортеры и дистрибьютор, в десятой - семь 
мировых марок; прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 134 страницы, 73 таблицы, 89 диаграмм

Компании
11 профилей российских участников рынка: 3 производителя, 5 
владельцев марок, 2 импортера, 1 дистрибьютор; 7 ведущих мировых 
марок; сводная таблица еще 11 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн единиц (флаконов, банок, упаковок); деньги - млрд руб. без НДС и 
с НДС; ввоз - тыс. т и млн долл.
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуск средств для двигателя и трансмиссии подтвержден у трех российских компаний - «Астрохима», 
«Автохимпроекта»  (FENOM) и  «Эльф Филлинга»  (KERRY);  марки  LAVR,  RESURS,  СУПРОТЕК и 
RUNWAY принадлежат владельцам марок.

Ввозные марки - LIQUI MOLY, MANNOL, Hi-Gear, Wynn's, XADO - дают около -//- продаж в штуках; их 
продают российские импортеры, представители и интернет-магазины.

Больше всего в штуках продается промывок масляной системы и раскоксовок (около -//-), а в деньгах с 
ними сравнялись присадки в моторное масло, которые в среднем дороже промывки в -//- раза.

Таможенная статистика отражает в основном наливные присадки для производства масел: их ввоз за 2021-
2024 гг. сократился в -//- раза, а розничные флаконы проходят по тем же кодам и отдельно не видны.

Примеры диаграмм

Продажи средств для двигателя и трансмиссии в России, 2021-
2025 гг., млн единиц

Продажи по видам средств, 2025 г., млн единиц

Продажи в 2025 г. и в 2030 г. по сценариям, млн единиц

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и характеристики продукта

Часть 1. Классификация и характеристики продукта

Автохимия  для  двигателя  и  трансмиссии  -  это  средства,  которые  владелец 
машины или мастер автосервиса добавляет в масло, охлаждающую жидкость или 
рабочую жидкость коробки передач либо заливает вместо них на короткое время. 
Сюда входят промывки масляной системы и раскоксовки, присадки в моторное 
масло  (антифрикционные,  восстанавливающие,  стабилизирующие  вязкость), 
герметики масляной системы, промывки и герметики системы охлаждения,  а 
также присадки,  промывки и герметики для механических и автоматических 
коробок, вариаторов и гидроусилителя руля. Продаются они во флаконах 50-500 
мл и банках до 1 л, профессиональные серии - в литровых упаковках.

Рынок этих средств не совпадает с рынком присадок для производства масел. 
Пакеты  присадок,  которые  заводы  вводят  в  базовое  масло,  покупают 
производители смазочных материалов тоннами; это промышленный продукт, и 
он  рассматривается  в  отдельном  исследовании  АТ  Консалтинг.  Присадки  в 
топливо (очистители форсунок, антигели, октан-корректоры) тоже относятся к 
соседнему  рынку  автохимии  «в  бак».  В  этом  отчете  -  только  розничные  и 
сервисные  средства  для  двигателя,  его  систем  смазки  и  охлаждения  и  для 
трансмиссии.1

1.1. Определение и виды продукта

Ключевой 
результат раздела

Средства  для  двигателя  и  трансмиссии  делятся  на  пять  групп  по  узлу  и 
назначению: промывки масляной системы и раскоксовки, присадки в моторное 
масло, герметики масляной системы, средства для системы охлаждения, средства 
для трансмиссии и гидроусилителя руля. В каталогах восьми марок с подробной 
номенклатурой  -  LAVR,  ASTROhim,  FENOM,  Hi-Gear,  RUNWAY,  Wynn's, 
СУПРОТЕК и RESURS - 71 позиций по теме отчета,  из них 27 промывок и 
раскоксовок.

Каждая группа решает свою задачу: промывка удаляет шлам и отложения перед 
заменой масла, присадка меняет свойства масла на весь интервал до следующей 
замены,  герметик восстанавливает уплотнения и останавливает течь.  Отсюда 
разная частота покупки: промывка нужна при каждой замене масла, присадка и 
герметик - по мере износа двигателя.2

1 https://lavr.ru/production/dvigatel-i-sistemy-avtomobilya/; https://suprotec.ru/produktsiya-suprotec/prisadki-dlya-dvigatelya/suprotek-active-plus-dvs/; 
https://xn----7sbbmzelguzd5c.xn--p1ai/catalog/autochemistry/transmission-steering-brake-system/; https://liquimoly.ru/catalog/avtokhimiya-
potrebitelskaya/
2 https://lavr.ru/production/dvigatel-i-sistemy-avtomobilya/; https://astrohim.ru/catalog/remont-i-obsluzhivanie/prisadki/maslyanaya-sistema/; 
https://fenom.ru/catalog/avtohimia/; https://xn----7sbbmzelguzd5c.xn--p1ai/catalog/autochemistry/transmission-steering-brake-system/; 
https://runway.ru/catalog/dvigatel/; https://wynns.com.ru/wynns-assortment-of-products-for-professional-use/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производители средств для двигателя 
(часть 7)

ООО «НПП Астрохим»; ООО «Автохимпроект»; АО «Эльф Филлинг»

Владельцы марок (часть 7)
ООО «ТД «Лавр»; ООО «Вмпавто»; ООО «НПТК «Супротек»; ООО 
«ТК «ПОИСК»; ООО «Одуванчик»

Импортеры и дистрибьюторы (часть 7)
ООО «Ликви Моли Руссланд»; ООО «Легенд Групп»; ООО 
«Автохимия-Инвест»

Ведущие мировые компании (часть 10)
LIQUI MOLY GmbH; Energizer Holdings (марка STP); Wynn's (группа 
ITW); Hi-Gear Products; SCT-Vertriebs GmbH (MANNOL); XADO; Lucas 
Oil Products

Другие участники рынка (часть 7, 
таблица)

ООО «Евротрейд»; ООО «ЛЛК-Интернешнл»; ООО «ТД «КУДО»; 
ООО «ТД Ликви Моли Руссланд»; ООО «Хайпер»; ООО «Торговый 
Дом ПРАЙД»; ООО «Супротек А-Прохим»; ООО «Газпромнефть-
СМ»; ООО «Синтек Лубрикантс»; ООО «Т-С-И»; ООО 
«ЛУБРИКАНТС»
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