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Об исследовании

Об исследовании

В марте 2026 г. Evonik, чья постоянная марка Protectosil ANTIGRAFFITI служит мировым ориентиром 
защиты бетона и камня от граффити, вывела бесфторную ECO-TRETE ANTIGRAFFITI, а комитет ECHA 
по оценке рисков принял заключение по ограничению ПФАС в ЕС. Для фторалкилсиланов как сырья 
антиграффити это сужение спроса: документация ведущих постоянных марок - Protectosil, Sikagard-850 
AG, SILRES BS 710 - фтор не называет.

Рынок узкий: выпуск фторалкилсиланов в России в открытых источниках не найден, готовые составы в 
основном ввозные или сделаны на ввозном сырье. Под своими марками постоянную защиту продают 
петербургский «Кварц Мастер» на полисилазане, «ЕСП-Полимер» с силоксановым ESP 7188 и российская 
компания Sika с Sikagard-850 AG; российские «Градозащитник» и GraffitiMagic продают дистрибьюторы 
«ЭДКМ» и «ЭКОТЕК».

Почти  весь  спрос  дает  строительство:  метро  и  транспортные  сооружения,  мосты  и  путепроводы, 
исторические фасады, остановки и малые формы, торговые центры и жилье. Объем рынка рассчитан 
двумя независимыми способами - снизу вверх от площадей защиты и от выручки продавцов; отдельно 
разобраны химия составов, нормы расхода, оценки из отраслевых обзоров и мировые изготовители.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 129 страниц, 58 таблиц, 92 диаграммы

Компании
5 профилей компаний, 7 ведущих мировых компаний, сводная таблица 
еще 10 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
т составов; деньги - млн руб. без НДС и с НДС; цены - руб./кг и 
долл./кг; площадь - тыс. кв. м
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуск фторалкилсиланов в России в открытых источниках не найден; ведущие постоянные марки - 
Protectosil, Sikagard-850 AG, SILRES BS 710, ESP 7188 - построены на силоксанах, а фторсилан дает около 
-//- массы постоянных составов.

Российские марки на ввозном сырье - полисилазановые, силоксановые и пленочные составы - дают около 
-//- тоннажа рынка, остальное - ввозные готовые составы; торговые юрлица мировых концернов свернули 
работу или не продают антиграффити.

Строительство дает около -//- спроса: метро и транспорт, мосты, исторические фасады, малые формы, 
торговые центры и жилье.

Два способа расчета расходятся в -//- раза; оценка фторсилана, встречающаяся в отраслевых обзорах,  
завышена примерно в -//- раз, оценка постоянной силановой защиты совпадает с расчетом по порядку 
величины.

Примеры диаграмм

Ввоз прочих элементоорганических соединений из Германии, 
2021-2025 гг., т

Доля Китая в тоннаже ввоза прочих элементоорганических 
соединений, 2021-2025 гг., %

Устраненные неразрешенные изображения в городах Подмосковья, январь - 18 августа 2025 г.
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Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - составы, которые защищают минеральные поверхности 
(бетон,  природный  и  литой  камень,  кирпич,  штукатурку)  от  граффити  и 
расклейки объявлений и позволяют снимать краску без разрушения основания, а 
также фторалкилсиланы как сырье таких составов.  Ядро рынка -  постоянная 
защита,  рассчитанная на многократную очистку без повторного нанесения,  и 
полупостоянная, выдерживающая несколько очисток. Жертвенные покрытия на 
восках и полисахаридах, которые уходят вместе с рисунком, включены в рынок 
для сравнения, но рассматриваются отдельно.

Средства  удаления  граффити  (смывки,  растворители,  пескоструйная  и 
криогенная очистка) - смежный рынок и в объем не входят. Силаны и силоксаны 
для обычной гидрофобизации бетона и фасадов описаны в исследованиях АТ 
Консалтинг  об  алкоксисиланах,  об  изобутил-  и  октилтриэтоксисиланах  и  об 
органофункциональных  силанах,  фторполимеры  -  в  исследовании  о 
фторполимерах; здесь они нужны как сырье и как соседние продукты.

Рынок  в  России  узкий.  Выпуск  фторалкилсиланов  в  стране  в  открытых 
источниках не найден, а ни одна из найденных российских антиграффити-марок 
не называет фторсилан своей основой. Готовые составы в основном ввозные или 
сделаны в России на ввозном сырье - полиорганосилоксанах и полисилазане. 
Почти весь спрос дает строительство: метро и транспортные сооружения, мосты, 
исторические фасады, остановки и малые формы, торговые центры и жилье.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Граффити на минеральной поверхности - это пигмент в связующем (чаще всего 
аэрозольная  алкидная,  акриловая  или  нитроэмаль,  реже  маркер),  который 
проникает  в  поры и закрепляется  в  них.  Без  защиты такую краску снимают 
растворителями, смывками на щелочах и пескоструйной обработкой; при этом 
пигмент уходит вглубь, на поверхности остаются тени, а пористые материалы - 
песчаник,  известняк,  старый  кирпич  -  теряют  поверхностный  слой. 
Антиграффити-состав решает задачу иначе: он закрывает или гидрофобизирует 
поры и создает слой с низкой поверхностной энергией, к которому краска плохо 
прилипает  и  с  которого  ее  можно  снять  водой  под  давлением  или  мягким 
очистителем.

Принцип  работы  определяет  класс  состава.  Жертвенный  слой  -  воск, 
полисахарид, акриловая дисперсия - удаляется вместе с краской горячей водой, 
после чего его наносят снова. Постоянный слой остается на месте и выдерживает 
десять и более очисток: так работают силоксановые смолы, отверждаемые влагой 
воздуха,  фторсодержащие  составы,  двухкомпонентные  полиуретаны  и 
полисилазаны, образующие керамоподобную пленку. Полупостоянные составы, 
обычно силановые с добавкой воска, держат три-пять очисток и затем требуют 
обновления.

Для  минеральных оснований главное  требование  -  паропроницаемость.  Если 
пленка  задерживает  пар,  влага  собирается  под  ней,  и  при  морозе  слой 
отслаивается вместе с частью основания. Поэтому на фасадах из кирпича и камня 
предпочитают  проникающие  силоксановые  и  силановые  системы,  а  плотные 
полиуретановые пленки применяют на бетоне подземных переходов, опорах и 
ограждениях, где паропроницаемость менее важна, а нагрузка от очисток выше.2

1 https://atconsult.ru/alkoksisilany.html; https://atconsult.ru/izobutil-i-oktiltrietoksisilany.html; https://atconsult.ru/organofunkcionalnye-silany.html; 
https://atconsult.ru/ftorpolimery.html; https://products.evonik.com/assets/75/50/TDS_Protectosil_ANTIGRAFFITI_US_EN_Asset_2497550.pdf; 
https://quartzmaster.ru/about; https://esp.ru/catalog/specialnye-sostavy/zashchitnoe-pokrytie-antigraffiti-7188
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Владельцы марок антиграффити-
составов

ООО «Кварц Мастер» (Санкт-Петербург) - владелец марки Quartz 
Master: полисилазановые защитные покрытия, в том числе постоянное 
антиграффити; ООО «ЕСП-Полимер» (Казань; офис в Москве) - 
владелец марки ESP: полимерные полы и защитное покрытие 
«Антиграффити» ESP 7188 на полиоргансилоксане; ООО «Зика» 
(Лобня, Московская обл.) - российская компания группы Sika, владелец 
марки Sikagard-850 AG (постоянное силоксановое антиграффити)

Дистрибьюторы антиграффити-
составов

ООО «ЭКОТЕК» (Москва) - торговый дом химической продукции, 
продает антивандальное покрытие GraffitiMagic (антиграффити); ООО 
«ЭДКМ» (Москва) - торговый дом строительной химии, продает 
антивандальное покрытие «Градозащитник» российского выпуска

Ведущие мировые компании (часть 3)
Evonik Industries AG (Германия); Wacker Chemie AG (Германия); Sika 
AG (Швейцария); Remmers GmbH (Германия); AKEMI GmbH 
(Германия); Keimfarben GmbH (Германия); Mapei S.p.A. (Италия)

Другие участники рынка (10)

ООО «Вакер Хеми РУС»; ООО «Эвоник Химия»; ООО «Реммерс»; 
ООО «Завод Защитно-декоративных Покрытий»; УНР «СТИ»; ООО 
«НПО Стрим»; ООО «ФеррумПротект»; ГНЦ РФ АО «ГНИИХТЭОС»; 
АО «ГалоПолимер»; ОАО «Силан»

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.

Контакты

Страница исследования https://atconsult.ru/antigraffiti-ftorsilany.html
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Телефон +7 (495) 783-20-62

Электронная почта mail@atconsult.ru

Сайт www.atconsult.ru
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