


Об исследовании

Об исследовании

С  24  апреля  2025  г.  участником  Салаватского  катализаторного  завода,  одного  из  трех  российских 
изготовителей активного оксида алюминия, в ЕГРЮЛ значится Росимущество, а в сентябре 2026 г. завод 
завершил монтаж установки композитных катализаторов на заем Фонда развития промышленности. Два 
других производителя - Ангарский завод катализаторов и органического синтеза группы «Роснефть» и 
новосибирское СКТБ «Катализатор», которое заявляет выпуск всех типов катализаторов Клауса.

Продукт  работает  там,  где  из  газа  нужно удалить  влагу  или серу:  в  конверторах серных установок 
газоперерабатывающих заводов Астрахани и Оренбурга и НПЗ, в адсорберах осушки газа и воздуха, в 
носителях катализаторов гидроочистки и риформинга. Выпуск газовой серы, по данным Росстата, в 2025 
г. снизился почти на четверть, тогда как российские катализаторные фабрики наращивают выпуск и 
потребность в носителе.

Отдельной позиции в таможенной номенклатуре у продукта нет, поэтому ввоз выделен по цене и размеру 
партий в данных стран-поставщиков и сверен с декларацией России, а объем рынка рассчитан двумя 
способами.  Описаны  технология,  ГОСТ  и  ТУ  производителей,  сырье,  цены,  мировые  компании  - 
Honeywell UOP, BASF, Evonik, Axens и Sasol - и прогноз в трех сценариях.

Паспорт исследования
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Активный оксид алюминия в России выпускают три площадки - АО «АЗКиОС» в Ангарске, АО «СКТБ 
«Катализатор»  в  Новосибирске  и  ООО «Скатз»  в  Салавате;  ИСХЗК продает  адсорбенты на  оксиде 
алюминия под маркой KNT Group.

Российская продукция покрывает около -//- потребления, а импорт после ухода поставщиков из Германии, 
Франции, США и Японии идет из Китая, Италии и стран ЕАЭС.

Крупнейшим направлением спроса стал носитель катализаторов нефтепереработки: на него приходится 
около -//- потребления, на осушку газов и воздуха - около -//-.

Спрос на катализатор Клауса сосредоточен на нескольких газоперерабатывающих заводах, прежде всего в 
Астрахани и Оренбурге, и зависит от парка серных установок больше, чем от текущего выпуска серы.

Примеры диаграмм

Выпуск технической газовой серы в России, 2021-2025 гг., млн т 
(Росстат)

Потребление активного оксида алюминия по направлениям, 2025 
г., тыс. т

Потребление в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Активный оксид алюминия - пористая гранулированная форма оксида алюминия 
(Al2O3),  в  которой  кристаллическая  решетка  находится  в  переходных 
модификациях,  прежде  всего  в  гамма-форме.  По  ГОСТ  8136-85  удельная 
поверхность  такого  материала  составляет  не  менее  180-200  м2  на  грамм,  и 
благодаря  этому  он  удерживает  на  своей  поверхности  молекулы  воды, 
сероводорода, фтора, хлоридов и других полярных веществ, а при нагреве отдает 
их  обратно.  По  химическому  составу  продукт  почти  не  отличается  от 
металлургического  глинозема,  из  которого  выплавляют  алюминий,  но 
отличается способом получения, структурой пор, формой гранул и ценой.

Продукт  применяется  в  четырех  основных  ролях.  Во-первых,  он  служит 
адсорбентом-осушителем  газов  и  воздуха.  Во-вторых,  он  сам  является 
катализатором в серных установках Клауса,  где сероводород превращается в 
элементарную серу. В-третьих, из него делают носитель, на который наносят 
металлы  при  производстве  катализаторов  гидроочистки,  риформинга  и 
изомеризации.  В-четвертых,  он  используется  как  сорбент  в  производстве 
перекиси водорода, для удаления фтора из питьевой воды и в хроматографии. В 
стандартах  и  каталогах  продукт  называют  также  активированным  оксидом 
алюминия, активной окисью алюминия и алюмооксидным адсорбентом.1

Рисунок 1. Получение активного оксида алюминия и основные направления его применения

Источник: АТ Консалтинг по данным производителей.

Предмет исследования - активный оксид алюминия во всех товарных формах 
(экструдаты, шарики, гранулы, порошок) и во всех назначениях: адсорбенты и 
осушители,  алюмооксидный  катализатор  Клауса,  носитель  катализаторов 
(товарный и собственного выпуска катализаторных фабрик в пересчете на оксид 
алюминия), сорбенты для очистки воды и газов. Показатель рынка - видимое 
потребление  в  тоннах  (производство  плюс  импорт  минус  экспорт)  и  его 

1 ГОСТ 8136-85 «Оксид алюминия активный. Технические условия» (введен 01.07.1986); https://www.katcom.ru/tekhnologii-i-materialy/nositeli-i-
alyumooksidnoe-syre/; https://azkios.rosneft.ru/produktsiya/katalizatory-osushiteli/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Прочие участники: другие компании (7)

АО «Ангарский завод катализаторов и органического 
синтеза» (Ангарск)

ООО «ПАМ» (Волжск)

АО «СКТБ «Катализатор» (Новосибирск) АО «Русал» (Москва)

ООО «Скатз» (Салават) ПАО «НК «Роснефть» (Москва)

ООО «Ишимбайский специализированный химический 
завод катализаторов» (Ишимбай)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
Honeywell International (США); BASF SE (Германия); Evonik Industries 
AG (Германия); Axens S.A. (Франция); Sasol Limited (ЮАР)

Другие участники рынка (7)

ООО «ТД Катализатор»; ЗАО «Нижегородские сорбенты»; ООО 
«НКЗ»; АО «Русал Урал»; МКПАО «Объединенная компания 
РУСАЛ»; ФИЦ «Институт катализа им. Г.К. Борескова СО РАН»; ООО 
«Меркурий»
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