


Об исследовании

Об исследовании

В 2025 г. российские покупатели столкнулись с нехваткой кокосового активированного угля: неурожай и 
засуха в странах Азии подняли цену угля-сырца из скорлупы, золотодобытчики скупали крупные партии, 
и сроки поставки, по оценкам участников рынка, выросли с двух-трех до четырех-шести месяцев. В 
августе 2026 г. Calgon Carbon, крупнейший мировой поставщик, объявила новое повышение цен.

Рынок узкий: выпуск активированного угля в России подтвержден у АО «Сорбент» (группа «Зелинский 
групп») и ООО «УралХимСорб» в Перми и у казанского ООО «ТАТСОРБ», а основную часть спроса 
закрывает ввоз из Китая, Индии и Шри-Ланки. Электростальская «Неорганика» разрабатывает марки 
углей  для  золота,  медицины  и  атомных  станций,  «Сорбент»  по  займу  ФРП  расширял  выпуск 
каменноугольных углей, а ЭХМЗ им. Н.Д. Зелинского и ТАТСОРБ предлагают термическую регенерацию 
отработанного угля.

Официальная статистика выпуска угля в открытом доступе ограничена, поэтому рынок рассчитан по 
балансу производства и зеркальной статистики торговли и проверен расчетом по отраслям потребления; 
разобрана оценка, встречающаяся в отраслевых обзорах. Описаны марки по ГОСТ, технология активации, 
цены прайсов, кокосовое сырье, экономика нового завода и прогноз до 2030 г. в трех сценариях.

Паспорт исследования
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Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
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Объем 147 страниц, 68 таблиц, 104 диаграммы

Компании
13 профилей компаний, из них 3 производителя, 7 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 17 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
тыс. т; деньги - млрд руб. без НДС и с НДС (20% по 2025 г., 22% с 2026 
г.); цены - тыс. руб./т, руб./кг, долл./т
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуск  активированного  угля  в  России  подтвержден  у  трех  компаний  -  АО  «Сорбент»,  ООО 
«УралХимСорб» и ООО «ТАТСОРБ»; «Неорганика», «Полихим» и «МИУ-Сорб» выступают владельцами 
марок и разработчиками.

Импорт закрывает около -//- потребления, главные поставщики - Китай и Индия; кокосовые марки для 
золотодобычи и бытовых фильтров почти целиком ввозятся.

Импорт превышает российское производство в -//- раза, а средняя цена рынка выше цены импорта на 
границе страны-поставщика из-за фрахта, пошлины, логистики и наценки дистрибьюторов.

Крупнейшие потребители - водоподготовка и золотодобыча: на них приходится -//- натурального объема.

Примеры диаграмм

Импорт активированного угля в Россию по зеркальной 
статистике, 2021-2025 гг., тыс. т

Потребление активированного угля по отраслям, 2025 г., тыс. т

Потребление в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, тыс. т

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Активированный уголь - углеродный сорбент с развитой системой пор, которую 
создают обработкой угля-сырца водяным паром или химическими активаторами. 
Один грамм хорошего угля имеет внутреннюю поверхность в сотни квадратных 
метров: у красноярского сорбента АБГ из бурого угля удельная поверхность по 
паспорту -  500 м²  на  1  г,  суммарный объем пор -  0,57  см³  на  1  г.  На  этой 
поверхности  задерживаются  органические  вещества,  хлор,  нефтепродукты, 
фенолы,  пары растворителей  и  цианистые  комплексы золота,  поэтому  уголь 
стоит в фильтрах водоканалов, противогазах, линиях осветления сиропов и в 
цехах сорбции золота.

Для покупателя активированный уголь - расходный материал, который меняют 
или регенерируют по мере насыщения. Отработанный гранулированный уголь 
можно восстановить в печах активации при 800-900 °С: в России такую услугу 
предлагают ЭХМЗ им. Н.Д. Зелинского в Электростали и казанский ТАТСОРБ. 
Порошковый уголь регенерации не подлежит и выбывает вместе с осадком.1

Предмет  исследования  -  активированный  уголь  всех  видов:  древесный, 
каменноугольный,  из  бурого  угля  и  антрацита,  кокосовый  и  косточковый, 
порошковый,  гранулированный,  дробленый,  экструдированный  и 
импрегнированный.  Показатель  рынка  -  видимое  потребление  в  тоннах 
(производство плюс импорт минус экспорт) и его стоимость в ценах продажи 
конечным  покупателям  без  НДС.  Природные  угольные  сорбенты-иониты  и 
древесный  уголь  для  бытового  применения  в  периметр  не  входят;  услуги 
регенерации описаны отдельно и в объем рынка не включены.

Рисунок 1. Цепочка производства, применения и регенерации активированного угля

Источник: АТ Консалтинг по данным производителей.

1.1. Виды активированного угля

Активированные угли различают по сырью, форме и структуре пор. Сырье задает 
1 https://carbonica-f.ru/; https://carbonrus.com/service/thermal_regeneration/; https://tatsorbent.ru/regeneratsiya

ООО «АТ Консалтинг»                        страница 6 из 147

https://tatsorbent.ru/regeneratsiya
https://carbonrus.com/service/thermal_regeneration/
https://carbonica-f.ru/


Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Производители (3)

АО «Сорбент» (Пермь) - завод активированных углей и 
средств защиты органов дыхания группы «Зелинский 
групп»

ООО «НПО ПЗС «ТАТСОРБ» (Казань) - древесный 
активированный уголь БАУ-А, регенерация углей, 
торговля сорбентами

ООО «Пермский завод сорбентов «УралХимСорб»» 
(Пермь) - березовые активированные угли по 
технологии SorbTech

Группы и холдинги (1)

ООО «Зелинский групп» (Москва) - управляющая 
компания АО «Сорбент», АО «Тамбовмаш» и ЭХМЗ

Потребители (2)

ООО «Акватория» (ТМ «Гейзер», Санкт-Петербург) - 
фильтры для воды на импортном кокосовом угле

ООО «АКВАФОР» (Санкт-Петербург) - фильтры для 
воды с углем из кокосовой скорлупы

Прочие участники: владельцы марок, дистрибьюторы, другие компании (7)

АО «ЭНПО «Неорганика» (Электросталь) - 
разработчик и владелец марок активных углей, 
«Росхимзащита»

ООО «Карбоника-Ф» (Красноярск) - марка угольного 
сорбента АБГ из бурого угля

ООО «НПП «Полихим» (Сосновый Бор) - очистные 
сооружения и модифицированные угли МАУ

ООО «Сорбенты Кузбасса» (Кемерово) - 
малотоннажные углеродные сорбенты и регенерация

ООО «МИУ-Сорб» (Москва) - природный угольный 
сорбент МИУ-С для очистки воды

ОАО «ЭХМЗ им. Н.Д. Зелинского» (Электросталь) - 
термическая регенерация отработанных углей

СП ООО «ЕТС» (Санкт-Петербург) - дистрибьютор 
химического сырья, активированные угли Norit

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)

Kuraray Co., Ltd. (Япония); Jacobi Carbons Group (Osaka Gas Chemicals, 
Япония); Haycarb PLC (Шри-Ланка); Norit (Нидерланды, One Equity 
Partners); Donau Carbon GmbH (Германия, группа Donau Chemie); 
Ingevity Corporation (США); Arq, Inc. (США)

Другие участники рынка (17)

ООО «ЕТС-Химические Материалы», ИНН 7805448422; ООО 
«Аквафор Лайн», ИНН 7714586810; ГК «Барьер»; АО «Тамбовмаш», 
ИНН 6829000130; АО ПФК «Обновление»; ОАО «Ирбитский химико-
фармацевтический завод»; ПАО «Фармстандарт»; ООО «Медисорб»; 
ПАО «Полюс»; АО «Мосводоканал»; АО «ЭКОС-1»; ЗАО «Вятская 
угольная компания», ИНН 4346054021; ООО «Сибкарбопром», ИНН 
2461047501; ООО «Карбоника», ИНН 5902231679; УглеСорб; Silcarbon 
Aktivkohle GmbH; ГК «Свеза»

Источник: АТ Консалтинг
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